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河间“冀艺”公司设计生产的龙凤杯因造型新颖、工艺独特，一跃
成为“杯中新宠”——

自主品牌“晶焱”
龙凤杯叩开“转型之门”

冀艺公司的负责人王建强是土生土
长的河间人，从学徒工干起，到后来创立
冀艺公司，现年 46岁的他已在玻璃制品
行业摸爬滚打了20多年。

“我们明明拥有成熟的技术、先进的
设备，却没有属于自己的品牌，只能长期
为茶具企业代工‘做嫁衣’。”说起过往，王
建强仍带着深深的遗憾。

形势逼企业必须转型。2023年9月，公
司迎来转变——正式创立自有品牌“晶焱”，
目标是设计生产有特色的玻璃工艺制品。

2024年是农历龙年，爱琢磨的王建强
将现代工艺与中国传统文化相结合，把龙
元素融入玻璃制品，设计出了新款龙凤杯。

龙凤杯一套两只，取龙凤呈祥的寓
意。杯身采用高硼硅玻璃材质，手柄是灯
工师傅手工将玻璃打造成龙或凤的造型，
熏金熏银的工艺让龙凤杯流光溢彩，非常
具有美感。

“像这个龙形手柄，是把足金或足银
镶嵌在玻璃上，龙头、龙须、龙爪、龙身、龙
尾等各个部位都需要单独制作，然后再进
行高温拼接，至少要 48道工序才能把它
做出来，有一点偏差，整个产品就报废
了。”王建强介绍，每个龙凤杯都有独立的

编号，因为是纯手工制作，它们的形状、纹
理都略有不同，也成就了龙凤杯的独一无
二。

龙凤杯如今已更新至第四代，分为高
中低不同档次。“4.0版的龙爪握的龙珠由
玻璃珠升级为刻有福字的直径为1.5厘米
的 3D足金珠，珠子可以自由转动。另外，
杯中底部嵌入带有熏金的底珠，杯子注水
后，视觉上更美观、更有层次感。”

新颖的设计、繁琐的工艺，龙凤杯一
问世便在行业里脱颖而出。

茶圈达人助其破圈
龙凤杯成为“杯中新宠”

有了好产品，就要找到好的销路。
那时，王建强的儿子王哲刚刚大学毕

业。在年轻人看来，线上直播带货盛行，与
其去线下一家家上门推销，不如在直播间
找到精准客户群。王建强鼓励儿子一试。

2023年10月，王哲开始尝试在抖音、
快手平台直播。但理想很丰满，现实很骨
感：“0 人在线”成为常态；有时“4 人在
线”，其中两人还是公司员工；他从晚上7
点播到次日早晨7点，有网友留言说，“我
都睡醒了你还没下播呢”，而那次人气最
高时也仅是“6人在线”；因为没有直播经
验，王哲还因违规常被封号……

“酒香也怕巷子深”，直播新手王哲开

始重新定位龙凤杯的宣传方式。考虑到龙
凤杯属于高端茶具，他和父亲最后商议决
定，先请茶圈达人拍短视频进行品牌渗
透，然后再找专业主播进行带货。

这一步棋走对了。与众不同的设计，
让龙凤杯逐渐在茶圈有了名气，一些茶具
爱好者慕名前去直播间购买。

同年5月份，王建强与儿子带着龙凤
杯等产品参加了厦门国际茶博会。新颖的
产品一亮相，马上吸引了大家的注意力。
有近 70个商家达成合作意向，五六个当
红主播提出直播带货意愿。

市场验证了创新的价值。随着龙凤杯
破圈成功，“晶焱”品牌被越来越多的茶具
爱好者熟知。现在，公司的直播团队每天
直播场次达到5场，每场3个小时。直播间
经常二三百人在线，最多时达到 1000多
人。而以前曾拒绝直播带货的头部主播，
如今也主动找上门寻求合作。

龙凤杯单只卖到千余元
成功背后有苦也有乐

在竞争激烈的玻璃市场脱颖而出后，
王建强又相继推出了海洋、星空等系列文
创茶具产品。

“这是公司推出的一款水母水杯，是
玻璃棒通过加热和塑形，做成水母的造
型，然后再将水母镶嵌到水杯底部。”王建

强边说边向杯中注水。通过水的折射，白
色水母的半球形伞体和螺旋状触手在水
波纹下缓缓舞动“游”了起来，十分讨喜。

如果说水母杯的关键词是“栩栩如
生”，莲韵纯手工熏金盖碗则表达了“五光
十色的白”。整体杯身熏金调色，浅白色半
透明的杯子做成莲叶造型，手把做成莲蓬
造型，脉络清晰，一朵粉色莲花点缀于手
柄顶端。在不同的光照下，杯体变换着丰
富的色彩，颇受“颜控”爱好者的喜爱。

“我们的理念就是一品一设计，一品
一专利，一品一版权。现在咱专利有将近
300多种，版权有400多种。”王建强说。

“晶焱”很多产品成为“杯中新宠”，一
跃成为文创茶具市场的新锐势力，但也有
人质疑其高于普通产品几倍甚至十几倍
的售价是否合理。

“龙凤杯单只卖到1000多元，因为是
纯手工制作，成本高，产量有限，客户需要
提前20天预订才能买到。”王建强给记者
算了一笔账：龙凤杯单只杯子至少需要
48道工序才能完成，一个师傅每天只能
做出三四个成品；普通玻璃杯的破损率在
10%，而龙凤杯的破损率在 40%左右；普
通工人日薪为200元，而制作龙凤杯师傅
的日薪是其3倍；杯子使用了熏金熏银工
艺，金银的成本高于普通水杯……

尽管复杂的工艺带来成本攀升，不过
王建强相信，在机械化量产的今天，给传
统玻璃制品注入新的文化基因，让其焕发
新的生命力，是他不变的追求。

在河间市冀艺玻璃制品有限公司（以下简称
“冀艺公司”）的生产车间，玻璃灯工用火枪将一根
细细的玻璃棒高温加热后粘接，趁其700℃的余温
未散，用尖嘴钳小心翼翼地在玻璃棒上夹出一个
个立体的弧度……经过48道工序，玻璃管在灯工
手中逐渐变成了栩栩如生、镶金嵌银的龙把手。

一直做玻璃制品代加工的王建强，2023年自
创“晶焱”品牌，将传统工艺与现代设计相结合，推
出龙凤、海洋、星空等系列文创茶具产品，并利用
电商直播矩阵，使“晶焱”快速出圈。

青龙公道杯成品青龙公道杯成品 灯工灯工在制作龙凤杯手柄在制作龙凤杯手柄。。

一只玻璃杯凭啥卖到上千元一只玻璃杯凭啥卖到上千元
本报记者 李昕也 摄影报道
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