
花更少的钱，买一样的款
大码童装受年轻人追捧

上周，王莹花 71元在某电商直播间
买了一件尺码为170的浅蓝色针织开衫。
收到货后，她试穿了一下，大小正好。而
且，面料舒适，颜色也很清爽。对此，她很
满意。

“针织开衫款式简洁大方，要是我不
说，别人不会发现这件衣服是童装。”王莹
一直想买件针织开衫，但一直没遇到心仪
的。而且，成人款针织开衫价格普遍在百
元以上。没想到，她竟在童装直播间选到
了心仪的颜色和款式，价格还便宜。

去年冬天，市民赵子妍在网上入手了
一件某品牌黑色童装羽绒服。

“我买的是童装 165码羽绒服。衣服
充绒量是254克，上身感觉轻便柔软还保

暖。”赵子妍说，类似成人款羽绒服价格动辄
上千元，即使赶上打折，也得七八百元。而她
买的这件童装，打完折只花了300多元。

“一般情况下，童装面料更亲肤透气。
成年人买大码童装不仅尺码合适，而且童
装可供选择的颜色多，图案花样也更丰富
活泼有创意。”赵子妍说，只是转换一下购
买思路，大码童装便打开了她的新世界。

“我偶尔到商场的童装区逛逛，时不时能
‘淘’到物美价廉的衣服。”

社交平台助推
大码童装成流量密码
记者了解到，大码童装成人可穿的话

题在各大社交平台都很火。在小红书、抖
音、微博等平台上搜索“成人买童装”，记
者看到不少博主录制的大码童装推荐视
频。随着大家对大码童装的关注度猛增，

大码童装也成了不少博主的“流量密码”。
抖音上“穿童装的大人”话题播放量

达261.8万次。记者在小红书上搜索“大码
童装成人穿”等关键词条，共检索到超过
5万篇相关笔记。

这些笔记涉及的童装品类非常丰富，
有日常百搭的纯棉T恤，有精致干练的名
牌风衣，还有贴身舒适的秋衣秋裤，甚至
连一些 37码、38码的童鞋也被网友们倾
情推荐。

“大码童装真的好买，小个子快冲！”
“你不会知道大码童装有多香。”“不是成
人款买不起，而是童装更有性价比。”……
越来越多的年轻人在社交平台分享自己
购买大码童装的经历。

有网友介绍说自己买了一套 180码
的纯棉童装秋衣秋裤，面料柔软舒适，外
缝线不扎皮肤，弹力大且花色好看；还有
网友贴出某品牌童装冲锋衣的上身效果
图，并表示价格比成人款便宜了 300元，
话语间难掩兴奋之情；更有网友分享了多
家童装店铺，并表示170码上新时要赶紧
入手，否则会遇到断货的情况。

记者看到，因为成人款羽绒服和童装
款价格差最为明显，所以不少网友把目光
投向童装区。加之，很多羽绒服品牌有童
装，部分款式就是成人款的缩小版。不少
年轻人为实现羽绒服自由，开始深挖各大
品牌的大码童装羽绒服。

这些分享大码童装羽绒服的帖子爆
火，有网友留言互动，有人追着博主要链
接，还有人表示不少款式的大码已处于缺
货状态。

童装区薅羊毛
年轻人消费理念更务实

针对大码童装迅速火出圈的情况，部
分市民表达了他们的看法。

“我买大码童装主要是因为它的高性
价比。现在不少成人款衣服价格高，设计
繁复，质量却一般。而童装在用料上更注
重安全性和舒适性，价格更低，而且款式
简约大方。还有更重要的一点是大码童装
多是现货，不用等超长时间的预售。”市民
陈婷婷说道。

在市区经营一家服装店的刘女士告
诉记者，童装和成人款的主要区别在于尺
寸和比例。如童装的肩宽、胸围、袖口等部
分与成人款存在明显差异。大码童装并不
等于成人款，因此年轻人在购买大码童装
时，一定要根据自身情况，做足功课，否则
容易“踩雷”。

“现在很多品牌的童装尺码齐全，从
90码到 180码。而且很多直播间主推‘加
码不加价’的亲子装，花一份心思就能轻
松搞定亲子装搭配，太省心了。”95后宝
妈郑佳欣感慨道，她给自己和孩子入手了
多件宽松卫衣、满足基本穿搭的T恤以及
功能性较强的羽绒服，都很满意。

业内人士指出，随着社会经济的发展
以及审美观念的多元化，年轻人更注重个
性、舒适和性价比，而大码童装恰好满足
这些需求。购买大码童装，对于追求性价
比的年轻人来说无疑是一个极具吸引力
的选择。这也彰显了年轻人更加务实的消
费理念。

该人士还表示，随着大码童装的风
靡，不仅改变了消费者的购物选择，也让
不少童装品牌敏锐地发现了这一消费趋
势，及时调整经营策略，加大力度宣传自
家品牌的大码，相关产品销量也有了明显
增长。

“我现在经常在童装直

播间蹲守，买了好几件大码

童装，感觉不错。”今年25岁

的市民王莹笑着说。

近年来，像王莹一样热

衷购买大码童装的年轻人

不在少数。从羽绒服到秋衣

秋裤，从 T 恤到宽松卫衣，

童装正在被重新定义——

为成年人提供高性价比的

替代品。

大码童装为什么受到

年轻人追捧？这背后折射了

怎样的消费理念？记者就此

进行了采访调查。
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大码童装大码童装““入侵入侵””年轻人衣柜年轻人衣柜
本报记者 田真

年轻人精打细算的消费习惯，正在改变传统的服饰购买逻辑。近年来，专为
儿童打造的童装竟摇身一变，成为不少年轻消费者眼里的“香饽饽”——
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