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宝妈要给孩子喂奶
保安贴心围上围栏

近日，在成都大熊猫繁育
基地，一名推着婴儿车的宝妈
看到孩子饿了，只能从队伍中
退出，给孩子喂奶。维持秩序的
保安看到后，贴心地搬来几个
围栏，背对着围栏等候、看守哺
乳的宝妈。这温暖的一幕被一
名女性游客拍下来发到网上。
她说，作为女性她感同身受，感
谢保安为宝妈解围。

据@九派新闻

回音：围上围栏，是为了解
围！

一对父女落水
男子骑马救人

近日，湖北仙桃一对父女
落水，被急流困在江水中央。危
急时刻，一名男子骑着白马飞
驰而来，驾马下水，将落水者救
上来。据了解，救人者是新疆男
子依力拜，马叫“白龙”。下水
后，白龙发烧了，目前已紧急配
药治疗。 据@扬子晚报

回音：白马飞驰渡江水，英
雄壮举救人命！

近日，一则“女生一觉醒
来，相亲对象已站床边”的视
频冲上热搜。不久后，该视频
被证实为摆拍。不少网友被
愚弄，痛斥此类摆拍行为。

亲友相聚，单身青年免
不了被催婚。一些自媒体利
用此话题，制造社会的撕裂

和对立。就像此前摆拍婆媳
矛盾、外卖员被刁难等视频
一样，都是在消耗公众信任。

作为流量的一分子，我
们每个人都应该对这样的内
容保持审慎态度，为构建清
朗的互联网环境出一份力。

据《新闻晨报》

“摆 拍”

【事件】

38岁的献县小伙儿杨
彬在衡水经营一家企业。近
日，他在河边看到有人落
水，毫不犹豫跳下冰河救
人。落水者被拉到岸上后已
经没有呼吸，杨彬对其实施
了心肺复苏术。直到落水者
恢复意识，杨彬才默默离
开。获救者找了他一个多
月，近日专程前来道谢。

（2月5日《沧州晚报》）

【留言板】

@金色年华：从被救者
的视角来看，一定是天神下
凡吧？

@平安：见义勇为！

@栀子：真爷们儿！

@林子：不由得感叹，
遇到杨彬，是落水者的运
气。否则，后果不堪设想！

@幸福花开：自古留言
出人才，千古绝句随口来。
可惜俺却没文化，只能从上
赞到下。

@春夏秋冬：不仅有勇
气跳下冰河救人，还会心肺
复苏术——这是一个有勇
有谋的“义士”！

@侯林科：划重点——
杨彬的妻子是献县中医院
的一名护士，杨彬的心肺复
苏术是跟着妻子学会的。

@幸福的旋律：爱妻
者，风生“水起”！

@静心：一身侠气！

@央琴：是条汉子！

@AAA李强：为我们献
县的小伙儿骄傲！

@张雯雯：勿在河岸水
边嬉戏，以免落水。

献县小伙子杨彬
在衡水冰河救人
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“算法”怎能变“算计”
本报评论员 钱冀敏

一些商业平台利用大数据
算法，分析用户的年龄、职业、消
费水平等特征，对相同商品实施
差异化定价。沧州不少市民都有
类似经历，有的市民发现，在经
常光顾的网购平台上，一些商品
和服务的价格比别人高；换个手
机登陆网购APP，同一商品的价
格居然会相差几十元到上百元。
（据1月21日《沧州晚报》5版）

数字化信息时代，大数据成
为商家进行精准营销和个性化
服务的重要手段。

近年来，从购物、旅行、打车
到外卖，一些商业平台被爆出利
用大数据算法，分析用户的年
龄、职业、消费水平等特征，对相
同商品实施差异化定价。

在某投诉平台检索“杀熟”，
可以看到相关投诉高达 15000
余条。中消协公布的 2024 年消
费维权舆情热点之一就是“平台
经济‘大数据杀熟’频现”。

无论哪种形式的“大数据杀
熟”，背后都有算法技术对消费
者的“算计”。

当消费者发现自己作为忠

实用户反而需要支付更高的价
格，这种感觉无异于被背叛。人
们原本期望从长期合作中获得
优惠，却发现自己成了商家牟取
额外利润的对象，这无疑是对信
任关系的巨大打击。

一方面，大数据算法隐蔽性
强，消费者即使发现价格差异，
由于举证难的问题，很少有消费
者采取维权措施；另一方面，大
数据杀熟的侵权主体具有多样
性特点，消费者是向销售平台还
是经营者追责，存在争议。

那么，在大数据面前，消费
者的权益怎样得到保护？近年
来，我国已出台《互联网信息服
务算法推荐管理规定》等多项法

律法规对大数据使用进行规范。
去年 11 月，中央网信办等四部
门联合发布《关于开展“清朗·网
络平台算法典型问题治理”专项
行动的通知》……

有关部门加强监管以及法
律法规不断完善，在为消费者权
益“保驾护航”。

对于消费者来说，注重个人
隐私保护，防止平台非法收集用
户信息。另外，在选购商品和服
务时做到货比三家，及时对商家

“相同商品、不同价格”的行为进
行证据保留，如保存平台针对不
同客户报价的页面截图、消费凭
证和商家沟通的信息截图等，最
大限度保护自己的权益。
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