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“甜宠微短剧”受银发一族追捧
银发人群喜欢使用的App中，前5名都是微短剧

老年微短剧的供给开始逐
渐增多。记者综合DataEye微短
剧热力榜及WETRUE微短剧热
度榜数据统计，近三个月来，热
度值月度榜单的前 10名中，中
老年题材的微短剧已占据 4席
至5席。

“我看谁敢动她一下！”心怀
纯爱又隐瞒“霸总”身份的 62岁
的雷志远闪亮登场。故事中的情
节有着“灰姑娘和王子”的熟悉

“配方”，只是英雄已上了年纪，
女主的眼角也有了细纹。

日前，继《闪婚50岁》爆火之
后，又一“老年甜宠剧”冲出重围，
在同行中处于领先地位的微短剧
生产者“听花岛”出品的《闪婚老
伴是豪门》引发现象级热议，上线
仅半个月，抖音话题总量就已破
25亿，播放量破5亿，更是数日蝉
联各大微短剧榜榜首，成为2024
年的全民爆款网络微短剧。

“这部剧的付费用户与当初
我们预期的理想状态是完全一
致的，付费用户集中在 40岁至
60 岁之间，男性占比达 60%。”

“花卷”是这部剧的剧本监制，她
告诉记者，最初只是几个新编剧
找了两周的资料，将国产老电视
剧与老年微短剧的经典片单都
认真学习了一遍，剧本定位之
后，从准备分集到最终定稿的全
过程大概经过了一个月的时间。

在这部剧播出之前，“花卷”
的心情是紧张、忐忑的，她向记
者表示，这部剧成为爆款是团队
始料未及的。

说出了隐藏的心
理诉求

《闪婚老伴是豪门》讲述的
故事中，善良、柔弱的 58岁单亲
妈妈石小秀有着歹毒的儿媳妇、
霸道的亲家、废物儿子与恶贯满
盈的前夫。她与隐瞒身份的雷志
远相亲并于当日闪婚，后来，石
小秀发现新婚丈夫的真实身份
竟是雷氏集团的董事长，而自己
走失的亲生女儿也竟是雷志远
收养的独女。每当女主被人羞辱
时，雷志远都会如天兵天将般立
刻出现，亮出自己的真实权力与
人脉，让原本势利的亲友对石小
秀立马赔礼道歉并刮目相看。

为什么“闪婚”题材会高密
度地出现在老年微短剧中？“花
卷”解释称，“闪婚”是全民都喜
欢的内容形式，也是近两年微短
剧排名第一的热词。“花卷”向记

者直言，之前的老年微短剧拍摄
都有点粗糙，《闪婚老伴是豪门》
冲出重围“破圈”的原因在于其
影视质感制作上的精良，制作团
队对标了国产电视剧，用经典国
产剧的影视质感来做老年微短
剧，剧集的服装、化妆、道具、选
角、场景也都在年轻观众的审美

范畴内，受众年龄群体从 20多
岁覆盖到五六十岁。

不过，眼下有一个不容忽视
的事实是微短剧赛道的内容同
质化非常严重，且同样存在于细
分、垂直的中老年微短剧内容
中。主人公只是换了个身份，剧
本的套路却如出一辙。

举个例子，在观看量较大的
微短剧《闪婚 50岁》中，45岁的
女主李淑芳不堪忍受家暴的丈
夫与吸血的儿子，主动离婚并净
身出户后，依靠闪婚的水电工丈
夫（真实身份为集团董事长）及
早年走失的大儿子（被收养的集
团副总裁）撑腰，一路让昔日欺
凌她的人们垂头丧气，过上了幸
福美满的家庭生活。

“或许用户向往与在意的并
不是所谓的爱情，而是可以轻松
处理应对现实中琐事的财力与权
力。”香港中文大学人类学系硕
士、在读生林宇向记者分析称，在
承受着现实生活中的压力与委屈
时，微短剧中的“爽点”像是在密
不透风的家庭“牢笼”中为中老年
用户撕出了一条情绪的出口，俗
套的“爽剧”替他们一吐为快，说
出了被隐藏着的心理诉求。

“花卷”表示，今年春节期
间，“听花岛”尝试了不少都市偶
像题材微短剧，比如《裴总每天
都想父凭子贵》《厉总你找错夫

人了》，当时的付费人群集中在
30岁上下的年轻群体。

在春节之后，或许是年轻人
有了新的娱乐平台，或是投入了
工作状态，“听花岛”的主要付费
人群发生了变化，40岁至 60岁
的中老年男性成为消费主力军。

“花卷”坦言，消费年龄的转向是

“听花岛”下注中老年微短剧的
一个重要契机，但创作团队也确
实想要认真呈现出老年人的愿
望与他们向往的世界。

“我们当时就是这样想的，
是充满诚意地想要表达出他们
的真实情感需求。开动员会时，
我就说了，我相信老年人是会愿
意为我们付费的，这是一种双向
奔赴。”“花卷”称，电视台会播出

《闯关东》《丑娘》等中老年人常
看的影视剧，但国产剧的商业模
式是需要植入广告的，而老年人
并不是广告的核心受众群体，因
此，面向老年人的国产剧变得很
少了，但老年人的情感需求是一
直存在的。

市场的嗅觉永远是最灵敏
的。从今年年初开始，老年微短
剧的供给就已经逐渐增多。记者
综合 DataEye 微短剧热力榜及
WETRUE微短剧热度榜数据统
计，近三个月来，热度值月度榜
单的前 10名中，中老年题材微
短剧已占据4席至5席。

“老年人与年轻人的真实心
理需求是一样的，都渴望爱与理
解。”林宇认为，人需要一个精神
乌托邦来跳出家庭与社会角色，
每个人都有权利在自己的内心
世界中天马行空，只是微短剧让
被忽视的中老年人看见了自己
被遮掩的痛苦与期盼，让他们的

需求“重见天日”。

前5名均被微短
剧“霸占”

记者注意到，微短剧仅仅用
半年的时间，就从过去小程序微
短剧充值发展到了多种商业模式
并存。咨询机构Quest Mobile发
布的《2023年银发经济洞察报告》
显示，银发人群的移动互联网应
用（App）使用偏好榜单的前10名
中，前5名均被微短剧“霸占”。

“花卷”向记者透露，《闪婚
老伴是豪门》是“听花岛”春节后
最挣钱的一部微短剧，预计公司
总收入在600万元左右。

对此，湖南省新的社会阶层
人士联合会金融投资委副主任
韩言铭向记者表示，过往传统商
业模式的制片方分成仅为 5%，

《闪婚老伴是豪门》之所以引发
业内的集中关注，是因为它的新
模式获得了纯收入，成为细分赛
道的范本。

另外，韩言铭向记者介绍
称，这种新微短剧会更接近于影
视剧的制作逻辑，一些微短剧公
司会提前找出炒作恋人（CP）的
卖点、制作预告片和海报，并会
在粉丝群中发布剧集花絮等相
关内容，并及时进行账号维护、
回复粉丝的相关提问等。

今年 3月底，淘宝面向微短
剧制作者发布了 2024年微短剧
扶持政策，宣布 2024 年将对品
牌定制剧投入千万资金、超 10
亿流量支持。淘宝在“逛逛”板块
中的二级页面开辟了微短剧板
块，命名为“小剧场”，用来播放
各类微短剧内容。

4月10日，京东宣布投入10
亿元现金与10亿流量扶持短视频
领域的创作者和优质内容。此外，
京东在移动互联网应用首页“逛”
页面的信息流中增加了与微短剧
相关的账号和内容，为用户提供
了更多观看微短剧的机会。与此
同时，拼多多则在“多多视频”的
二级频道上线了微短剧入口，涵
盖了甜宠、虐恋、战神、大女主等
20多种类别的微短剧内容。

另一边，移动互联网应用
“红果微短剧”日活跃用户数量
已突破 3000 万。上海银色大地
文化传媒有限公司法人、“听花
岛”首席编剧张静思向记者表
示，微短剧大盘总体供给数量是
在增加的。

事实上，“红果微短剧”通过

数十万元一部剧的保底模式已
经垄断了微短剧行业中的大部
分产能。记者注意到，“红果微短
剧”最新发布的 6月微短剧月报
显示，其旗下微短剧 6月总分账
额已过亿元，两家版权方月分账
突破千万元，单剧月分账超 20
万元的作品已超过百部，前 30
名分账的微短剧均为独播剧。

艾媒咨询数据显示，2023
年，中国网络微短剧市场规模为
373.9亿元，同比增长 267.65%；
预计 2027年中国网络微短剧市
场规模将超1000亿元。

警惕老年人被“收割”

根据国家广播电视总局下
发的《关于微短剧备案最新工作
提示》，自今年 6月 1日起，微短
剧施行分类分层审核，未经审核
且备案的微短剧不得上网传播。
新规一出，原先并未纳入审核机
制的微短剧市场正式步入“备案
时代”。仅 6月 1日当日，在网络
视 听 节 目 备 案 系 统 中 ，就 有
3309部约 22.7万集微短剧完成
备案并获得上线备案号。

“听花岛”编剧钟小钟则认
为，微短剧实际上已经慢慢摸索
出了它独有的成长路径，那就是

“唯快不破”。她对记者说，微短
剧的精华其实就在于它的“快”
和“短”，不仅是制作周期上的
快，剧本的内容题材还会比传统
影视剧更有时效性与当下性，往
往可以与社会热点话题或受众
最新痛点结合，也将会是一个不
错的增量市场。

Quest Mobile 报告数据显
示，银发人群已成为中国移动互
联网增量的重要贡献人群，刷短
视频、看微短剧与直播已成为他
们的娱乐方式之一。今年第一季
度，中国 50岁以上互联网用户
增量达 600万人，占据互联网人
数总增量的 26.5%，在所有年龄
段中位居第一，并处于持续增长
态势。

也有人对此表示担忧。近
日，中国国际微电影展常务副秘
书长、中国青年导演向凯对记者
表达了他对老年微短剧赛道的
担忧。他认为，老年人被欺骗性
消费的“收割”模式会破坏整个
影视剧行业的市场规则，与最初
的弹窗广告、电视保健品广告套
路如出一辙。

（文中“花卷”、林宇为化名）
据经济观察网
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十六年护理经验，如家的温暖；花普通百姓钱，住星级老年公寓。招收自理、半自理、不自理老人

全国爱心护理工程建设基地
全国敬老文明号沧州市万盛老年公寓
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