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“1888不要，1000不要，500
不要，200 我都不要，后台继续
破价！”在直播间里，不少主播以

“超大力度折扣”“限时限量低
价”为噱头，诱导消费者冲动下
单。记者调查发现，一些所谓的
直播间“专属低价”，其实比其他
平台价高。

耍手段
标高价制造优惠假象

“今天是我新号开播第一
天，面前这款高端电蒸锅就当礼
物给你们‘炸’了，29 块 9 要不
要？要的话扣1报名。”

在某厨具直播间里，主播正
卖力吆喝着。“‘炸’完这波我就
下播了，明天全部都要恢复到
1888 元 的 价 格 ，不 加 单 不 返
场。”主播指了指电蒸锅前的价
签后说，“29块9让你们带回家，
要的话把 29飘在公屏上，每个
人飘 10遍。后台把飘了 29的全
部拉到破价区……”

在直播间蹲守近 20 分钟
后，记者终于等到了电蒸锅“上
车”时间。

“哥哥姐姐们，把手放到右
下方弹出的窗口处，只有 20个
名额，拼手速啊……后台继续
给我破价，所有家人听我口令
去抢，3秒钟不付钱一律踢出直
播间。”经主播一番造势后，直
播间的气氛被推向高潮。主播
的声音越发亢奋：“1号链接，倒
计时 5 个数，5、4、3、2、1，上福
利！”

记者发现，右下角弹出的1号
链接中，电蒸锅售价为199.9元，并
不是主播之前宣称的29.9元。

“最后 12单，新进来的家人
们，抓紧时间去拍，拍完回来再
问问题。”主播话音刚落，有观众
醒过神来，陆续在公屏上提出疑
问，“199 元？”“什么情况？那么
贵？”“不是说29.9元吗？”

对此，主播根本不予理会，
继续催促大家付款：“还有最后
3单，一定要秒拍秒付。”

查看商家以往的直播回放
时，记者发现，当日的直播并非
主播宣称的“新号开播第一天”。
早在4月17日，主播就曾在直播
间中兜售这款电蒸锅。

“咱们这样的福利，一年只
有一次。”之后的十余场直播中，
主播也一直将其作为主推产品。
值得注意的是，4月9日之前，电
蒸锅旁摆放的一直是 799 元的
价签。从 4月 15日起，同款电蒸
锅却换上了1888元的价签。

这款电蒸锅目前的官网售
价究竟是多少？记者在该品牌电
器旗舰店看到，同款电蒸锅原价
369元，券后价199元。兜兜转转
一大圈，直播间的卖价与官网价
格其实相差无几。

玩套路

看似便宜实则藏猫腻

前几天，家住运河区的李萌

萌说起她在直播间购买夏威夷
果的事还哭笑不得。标注 250克
一袋的夏威夷果，里面的干燥剂
竟然重达55克。两袋夏威夷果的
包装里，仅干燥剂就有110克。

李萌萌说，前几天，她在直
播间里看到有商家卖的干果特
别便宜。同等质量的夏威夷果在
商场卖到40多元1公斤，在直播
间里的价格却是 19.9元 1公斤。
商家还保证说，这是今年的新
果，而且是特大果。

看到主播展示的夏威夷果
又大又好，又听主播说这是为了
促销才秒杀，5分钟后就恢复 40
元 1公斤的原价，李萌萌立即下
单。直播间售卖的夏威夷果每
250克一袋，她一共买了两袋。

没过几天，李萌萌收到货后
有点不相信她的眼睛，250克的
袋子里也就装了十几颗夏威夷
果。她用电子秤称了称，那袋夏
威夷果总重确实是 250克。李萌
萌拿出袋子里的干燥剂后再称，
发现那袋干燥剂重达55克。

“有些商家卖东西就是和顾
客玩套路，让人花钱买憋屈。”李
萌萌无奈地说。

设陷阱
“专属低价”并不低

相比起价格“打平手”来说，
一些直播间的“专属低价”其实
并不低，还有可能比其他平台
高。

“家人们准备好，5、4、3、2、1！1
号链接已经上架，抓紧去拍……”
在某直播间，主播正介绍一款单
价 39.9元的茶，“今天在直播间
买得越多，送得越多。买 2送 1，
相当于每盒 26 元。买 3 送 2，相
当于每盒23元……”

在其他平台上，记者发现同
款产品的卖价为两盒39.9元，相
当于每盒 19.95元，比直播间的
卖价更划算。

“喜欢的快去冲，马上要截
单了……1瓶原价要 199元，今
天 199 元给大家 3 瓶！”在某护
肤品直播间里，主播反复推荐
一款面霜。记者发现，产品链接
显示，1 瓶面霜到手价为 99.9
元，两瓶到手价为 159.9元，3瓶
到手价为 199.9元。在其他平台
上，该品牌旗舰店的同款产品 1
瓶装的售价 49.9元，3瓶装售价
为89.9元。

“今天在 699减 300的基础
上，我继续给大家减。今天给主
播点了关注和加入粉丝团的家
人们，再减 20块钱……”在某生
活电器直播间里，一款不知名品
牌的破壁机被主播定价为 89.9
元。在其他平台上，同样配置的
破壁机售价为六七十元。

“原以为直播间有满 249减
60的活动，到手价会更低，没想
到还不如直接从其他平台买。”
前不久，刘女士打算购买一款意

面。她在不同平台比较后发现，
同样是 10盒装的意面，其他平
台旗舰店的到手价为 181.6元，
而直播间券后价要189元。

刘女士说：“虽说就差几块
钱，但所谓的‘专属低价’不便
宜，叫人有种上当的感觉。”

报虚价

刺激消费者冲动下单

直播间的报价到底有何玄
机？在网络上，有直播运营团队
发帖介绍“提升30%销售额的直
播间报价话术结构”。

“我知道你们很喜欢这件羽
绒服，也真心想拿出来给你们做
福利，直接给大家 899！这个本
来是预售的价格，但是今天我就
拿它做福利……”运营团队以在
直播间卖羽绒服为例，让主播第

一次先报虚价，制造一个价格锚
点。

“第二步，强调产品价值，迎
合第一个价格锚点。”运营团队
对羽绒服一顿猛夸后，又继续
出招：第二次报虚价，让用户感
受价差，制造福利感。“这种高
舒适度的羽绒服，正常商场里
面肯定要 4 位数的，我今天做
福利 899已经很给力了。来，宝
宝们，你们真心喜欢是不是？
好，如果说我今天给你们 599
的价格，你想都不要想可以闭
眼去入了！”至此，报价仍未结
束。运营团队让主播继续强调
福利力度和稀缺程度，刺激消
费者冲动下单。

“5 秒之内一定去冲，因为
上了之后秒没，到时候你再跟我
要，真就没有了！我只上一次，只
有 50单，只能拼手速。”进入最
终报价环节，运营团队才让主播
第3次报实价：“所有5秒之内去
冲的，我也豁出去了，直接 3字
开头，359，5、4、3、2、1上车！”

在这套话术中，运营团队
还提到，“在理性上，消费者会
猜到主播第一次报价肯定是虚
价，也能猜到主播大概率会开
一个三五百的福利价，但是在
直播间羊群效应下，再加上主
播超强带节奏，消费者心理价
位一次次被主播的话术‘举起
又放下’，最终会变得失去理
性，很容易成交。”

讨说法
误导消费者将会受处罚

“如果在直播带货时虚构原
价，实际并没有以这样的价格成
交过，那就是一种价格误导行
为，会给消费者传递具有误导性
的价格信息。”河北恭惠律师事
务所的律师张志勇说，国家市场
监管总局公布的《规范促销行为
暂行规定》明确要求，经营者开
展促销活动，应当真实准确、清
晰醒目标示活动信息，不得利用
虚假商业信息、虚构交易或者评
价等方式做虚假或者引人误解
的商业宣传，欺骗、误导消费者
或者相关公众。

“网络交易平台经营者也要
配合市场监督管理部门开展价
格监督管理工作。”张志勇认为，
如果网络交易平台提供者明知
或者应知销售者或者服务者利
用其平台侵害消费者合法权益，
未采取必要措施的，依法与该销
售者或者服务者承担连带责任。

另外，根据《食品添加剂管
理办法》相关规定，国家对干燥
剂在食品包装中的重量有明确
的标准，即 500克食品允许放置
的干燥剂重量范围在 5克到 10
克之间。这一标准旨在确保食品
的安全和品质，同时避免干燥剂
过多对食品造成不利影响。超过
这一标准的干燥剂重量可能被
视为欺诈消费行为。根据《中华
人民共和国消费者权益保护
法》，经营者如果提供商品或服
务时有欺诈行为，应当增加赔偿
消费者的损失。

直播卖货，“炸”给你的福利藏猫腻
本报记者 杨玉霞

虚标价格再打折销售，报虚价诱导消费者冲动下单……如今，

不少市民被直播间里主播推荐的“物美价廉”的商品吸引——

直播间的直播间的““福利福利””听起来很诱人听起来很诱人
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所有年份茅台酒、五粮液、剑南春、郎酒、泸州老窖、西凤、汾酒、董酒、
洋河大曲、古井贡酒、药酒、虫草等。（可打电话咨询，如不方便可免费上门鉴定回收）

地址：沧州市解放路市政府对面尚都烟酒 电话：13785710006

收购各种老酒 名酒 黄金


