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本报讯（记者 吕依霖）
近日，市民潘先生带着孩子去
逛怀旧零食店的时候，看到有
些小零食、小玩具的外包装没
有标注生产日期等信息。为
此，记者走访了沧州市区几家
怀旧零食门店，发现“童年记
忆”里存在质量安全“刺客”。

近日，记者来到位于市
区清池大道上的一家怀旧零
食店。辣条、糖果、袋水等琳
琅满目的商品堆放在小筐
中，摆满了一层层货架。“1.5
元1个”“2元1袋”“1元5个”
等诸如此类的标价被手写在
便签上，贴在货架下方。

记者拿起一瓶白色糖
果，发现上面只贴着商品名
字和净含量，却没有生产日

期、质量合格证、生产厂家等
信息（右图）。这样一瓶净含量
为12克的糖果，标价为3元。
在一些包装简易的泡泡糖上，
也没有生产日期等信息。

记者在另外一家零食店
观察后发现，在一层摆放小
玩具的货架上，一种玩具小
印章的外包装上也没有标注
生产厂家等信息。一名店员
解释，小玩具有统一的外包
装，他们为了便于售卖，已经
拆掉了。

“童年回忆很美好，别让
商 品 质 量 安 全‘ 刺 客 ’毁
掉。”市民潘先生对记者说。

为此，记者联系到了河
北通和律师事务所律师涂卫
波。涂卫波表示，商品的包装

上应当有标签，这是法律的
强制性管理规定，包装上应
当标有规格、生产者的名称
及地址等信息。即便是销售
的散装商品，也应当在散装
商品的外包装上标明上述信

息。如果信息缺失，一旦出现
问题，消费者无法追索到生
产者、销售者的准确信息，难
以维权。消费者应远离此类
商品，并积极向监督管理部
门举报。

一些商家抓住家长担心孩
子视力下降的心理，在暑假期间
推出各种各样的“近视防控套
餐”，宣称效果立竿见影，可以轻
松“摘镜”。记者在沧州市区走访
发现，近视防控背后存在诸多问
题。医生表示，如果选择的方式
不当，可能适得其反。

熏蒸按穴敷精华
近视防控套餐多

近日，记者来到沧州市区
鲸川路上的一家视力养护中
心。“我们会给孩子测试裸眼视
力，然后根据测试的结果制订
康复计划。”一名工作人员向记
者介绍说，他们这里视力养护
的方法是把一种精华液敷到眼
周围，再按摩眼部、头部、耳朵
的穴位。

“做完一次就能见到效果，
一般情况下裸眼视力能提升一
行。坚持做的话，视力能恢复正
常。”这名工作人员打开一盒眼
部养护产品说，里面有敷眼睛
的精华液和洗脸的乳液，一套
价值 3680元，可以做 10次康复
治疗。记者发现，工作人员给体
验的孩子测完瞳距、完成验光
后，没等对方眼睛缓过来就直
接测试。等按摩结束后，他们会
让孩子的眼睛充分放松再进行
测试。

“调理近视、散光、弱视，
改 善 真 假 性 近 视 ，提 升 裸 眼
视 力……”记者在市区解放路

的一家青少年近视防控机构内
看到，桌上摆放有各类用于近视
防控的仪器，包括阳光仪、远像
光屏等。记者看到，阳光仪旁边
的产品介绍中写着“每次 3 分
钟，每天两次眼训练，相当于户
外阳光两小时”。工作人员表示，
除了仪器以外，他们还有按压耳
穴等调理方式。

在市区新华路一家商场附
近，一家视力养护中心推出了暑
期专用特惠卡。工作人员告诉记
者，近视防控主要采用中西医结
合的方式，包括中药熏蒸、穴位
按摩等，再配合训练仪，通过远

近图像变化，调节睫状肌功能。
视力不达标的孩子，少则两三
次，多则半个月，就能把裸眼视
力提上来。“孩子有 200度的近
视，我想趁着假期给他调理一
下。”一位家长这样告诉记者。

一些视力养护店
加盟没有门槛

记者走访发现，市区多家视
力养护机构为加盟店，一些门店
内还贴有加盟广告。

“几万块钱就能开一家视力

养护店，绝对是创业的首选。”记
者给一家加盟店的总公司打去
了电话，负责招商的工作人员表
示，开视力养护店“小成本、高利
润”。“门店可以开在学校附近，
定期把家长组织起来搞点活动，
暑期就是很好的机会。运营好的
门店，一个月就回本了。”这名工
作人员告诉记者，门店代理的合
作费用是8万元至10万元，区域
合伙人的费用在12万元至18万
元之间。

“可以办卡，有 99元 3次的
体验卡、2980 元的月卡和 6800
元的年卡，也可以做仪器的零售

和租赁。”工作人员还表示，加盟
店的店员不需要有医学的专业
背景，只要参加两天一晚的线下
培训就能应对日常需要，很多代
理商都是从其他行业转行过来
的，像看验光单之类的操作，都
非常简单。即使是看似专业的视
力矫正指导师，证书也不难拿
到，他们都会提供考试指导。

医生：
别被广告误导

“市面上一些近视防控手段
或产品可能在理论上说得通，短
期来看似乎有作用，但长期使用
是否安全有效，还需要大量规范
研究。”沧州市人民医院眼科一
名医生表示，近视防控的前提一
定是安全。对于一些商家提出的

“近视治愈”“度数修复”等误导
性表述，消费者需仔细辨别，避
免被广告误导。

“把裸眼视力提升当成卖点
来宣传并不可信。裸眼视力就
像人的血压一样，本身就会波
动，同时还会受很多其他因素
影响，没有太大参考价值。”医
生提醒大家，即使是验光度数，
在调节力存在的情况下也有可
变空间。孩子近视以后还是应
该到专业机构验光，及时配镜。
到医疗机构检测后，可以在专
业医生的指导下，控制近视发
展进程。如果盲目滥用一些康
复产品，反倒可能造成病情延
误，影响诊断和治疗。

本报讯 （记者 刘冰祎
通讯员 刘忠晓）短短3年多，
盐山的孙某给婚外情对象张
某私下转账 17万余元。得知
此事后，孙某的妻子刘某起
诉了张某，要求她将这些钱
全部返还。盐山县人民法院
支持了刘某的主张，判令张
某返还刘某17万余元。

孙某与妻子刘某结婚多
年后，又结识了未婚的张某。
孙某不顾自己已婚的身份，
与张某发展不正当男女关
系。为了取悦张某，孙某还通
过微信、支付宝向张某转账。
短短3年多，他就给张某转账
17万余元。

后来，孙某的妻子刘某

发现丈夫“出轨”并背着她给
“第三者”转账的事儿。刘某
找到张某，要求她返还从孙
某那儿获得的钱财。张某却
说，那些钱都是孙某自愿赠
与的，不愿归还。

盐山法院审理认为，根
据民法典相关规定，夫妻在
婚姻关系存续期间所获得的

财产，除有特殊规定外，均为
夫妻共同财产，归夫妻共同
所有。夫妻对共同财产有平
等的处理权。孙某在婚姻关
系存续期间向张某转账，不
但违背公序良俗，还侵犯了
刘某的财产权。因此，孙某的
赠与行为无效，刘某有权追
回属于自己的财产。

一些商家宣称脸部按摩能治近视，两三次就能见效——

花样“摘镜套餐”，真能防控近视吗
本报记者 孙亮 摄影报道

本报讯（记者 姚连红）近日，
新华区御宇社区组织 10余个家庭
开展了一场暑期“亲子阅读分享
会”。大家分享了各自的读书感受和
心得，体会阅读的魅力。

当天，10多个家庭带着他们喜
欢的图书欢聚一堂。爱读书的居民
刘佩佩担任义务领读员，用通俗易
懂、幽默风趣的语言向大家讲解了
阅读的魅力。有的小朋友向大家介
绍了自己暑期阅读的书，并与大家
分享故事情节和读书感受。

据了解，御宇社区计划每周举
办 3次“亲子阅读分享会”，以此拉
近亲子关系，丰富孩子们的暑期
生活。

新华区御宇社区

组织阅读分享会
个别商品无生产日期、质量合格证

“童年记忆”藏质量安全“刺客”

本报讯 （记者 马晓彤 通讯
员 任振宇）近日，渤海新区黄骅市
常郭镇中留村村民吴英旺，免费为
中留中心校学校安装了自来水供
水设备。

中留中心校在爱心企业的帮
助下进行翻修时，计划安装自来水
管道。得知消息后，从事相关行业
的中留村村民吴英旺决定拿出
8000元，为学校安装自来水供水设
备。他们仅用两天便完成了安装工
作。

黄骅中留村村民吴英旺

免费为学校安装供水设备

丈夫给“第三者”转账17万余元
盐山法院：赠与无效，全额返还

商家利用家长担心孩子视力的心理商家利用家长担心孩子视力的心理，，推出各种推出各种““近视防控套餐近视防控套餐””
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【地理位置】厂房位于渤海新区黄骅市科创产业园
内规划路十一以东，中兴大街以西，地理位置优越，
交通便利。
【面积详情】房源二：与房源一相邻。在建状态占地
面积8000平方米，厂房3000平方米，同时配有3层
办公楼共1000平方米。

【配套设施】水电齐全，厂区配有350千瓦独立变压
器，餐厅、办公室、住宿……一应俱全。
【土地性质】正规园区，工业用地，可环评，可办照。
【适合行业】机械加工、设备组装等。
【租金价格】租金面议，欢迎有意者前来洽谈。
联系电话：010-82893226 13331080856
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