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【事件】

没人喂不吃饭、夏天要
穿羽绒服、吃草莓只吃尖
儿……集万千宠爱于一身
的孩子们总能将父母气得
半死。在与孩子们斗智斗勇
的路上，沧州年轻父母摸索
出一条“捷径”——“反向育
儿”。“走孩子的路”，并不是
让孩子无路可走，而是让孩
子知道他走的是一条错路。

（7月15日《沧州晚报》）

【留言板】

@姚不可及：我也是第
一次当爸爸，凭什么惯着
你！（坏笑）

@季云书：谁还不是个
宝宝？这届父母带孩子，主
打一个“不惯着”！

@交清：10后“逆子”明
显玩不过90后“逆子”！

@晚安：父母的心里
话：“我虽然是第一次当父
母，但是我当过孩子啊，孩

子知道用什么办法‘对付’
孩子最管用！”（偷笑）

@ 老 如 ：以“ 毒 ”攻
“毒”，将计就计！（憨笑）

@猫猫：示弱，可以疯
狂示弱。当你示弱的时候，

“小盆友”可以瞬间化身为
超人反过来“照顾”你。相信
我，这一招是“真香”！

@十年：什么？00 后都
有孩子了？此刻，一位“母胎
单身”的未婚 80 后“大姨”
露出了惊讶的神情。

@猪走道：我们家两岁
的孩子经常叮嘱他爸“别玩
手机”“别打游戏”“多吃菜，
少喝酒”……一时竟分不清
谁是大人，谁是孩子。我老
公 说 ，我 给 他 生 了 一 个

“爹”！（已笑疯）

@尤佳欢：娃：“这一届
父母太难带了！”（笑哭）

@许什么愿：养娃不
易，且带且珍惜！

“走孩子的路”

近来，不少父母会随身
携带“哄娃神器”，如平板电
脑、智能手机等。每当孩子
哭闹，就用“电子哄娃神器”
播放孩子喜欢的动画片，或
者让他们玩游戏，以安抚他
们的情绪。

近日，《儿童和青少年精

神病学前沿》杂志发表了国
际研究团队的论文，论文显
示，用“电子哄娃神器”安抚
发脾气的孩子，将导致他们
无法学会情绪调节。

家长要多与孩子交流，
引导正常疏导情绪。

据中新网

“电子哄娃神器”
影响孩子正常情绪

黑猫叼着“礼物”
到派出所蹭空调

近日，一只黑猫跑到湖北
黄石一派出所里蹭空调，它舒
服地“躺倒”在椅子上，睡得四
仰八叉。民警调侃它：“你赖在
这里不走，是想当‘黑猫警长’
吗？”不久，黑猫竟叼来一只小
鸟作为“交换”。这可把民警乐
坏了：“我们不吃，你自己吃
吧！” 据@黄石广播

回音：黑猫警长：“下次把
‘一只耳’逮来给你们加餐！”

女生暑假打工
上了社会第一课

近日，山东一名女生填完
高考志愿后就去打暑假工。她
给中介交了 300 元中介费，欢
天喜地等着安排工作。没想到，
上班第一天，她一上午打了
200个电话仍被老板嫌弃没完
成任务，被撵回了家。在家里，
女生吃西瓜，吃着吃着就委屈
地哭了。妈妈说，社会第一课，
教会了她除了爸妈没人会惯着
她。 据@临沂客户端

回音：多么宝贵的一课啊！

“反季购”到底“香不香”
本报评论员 葛秋端

随着电商平台的日益发展，
反季销售已成为一种常见的营
销策略，一些商场也紧随其后，

扯起反季销售的大旗。羽绒服反
季抢购活动便是其中最典型的
一例。然而，这样的抢购活动究
竟是“馅饼”还是“陷阱”？

羽绒服作为一种季节性极
强的商品，其销售主要集中在冬
季。然而，近年来，羽绒服反季抢
购活动逐渐成为一种潮流。商家
纷纷推出各种优惠活动，吸引消
费者在淡季购买羽绒服。这种销
售模式在一定程度上缓解了库
存压力，但也给消费者带来了诸
多疑虑。

笔者随意在电商平台上搜
索发现，反季销售羽绒服的商家
为数不少，羽绒服的款式多种多
样，价格也非常吸引人。

不过，反季销售羽绒服存在
的问题也显而易见——质量难
以保证：由于反季销售期间商家
库存压力较大，可能存在质量参
差不齐的情况；尺码不全：反季
销售时，部分畅销款式的尺码可
能已经售罄，导致消费者无法购
买到合适的尺码；售后服务难以
保障：部分商家在反季销售期间
可能降低售后服务标准，导致消
费者在购买过程中遇到问题时
难以得到及时解决。

看到商家的反季抢购活动，
消费者不要一看到诱人的价格
就头脑发热。在参与羽绒服反季
抢购活动前，应提前了解产品的
基本信息，如品牌、材质、尺码

等。同时，还应关注产品的用户
评价，以便更全面地了解产品性
能和质量。

此外，还要关注商家的退换
货政策，了解退换货的条件和流
程。消费者还应根据自己的实际
需求，合理安排购买计划，避免
盲目跟风或冲动消费。

羽绒服反季抢购活动，在一
定程度上为消费者提供了更多
选择和优惠，但同时也存在一些
风险。作为消费者，应理性看待
这一活动，审慎选择，以确保自
己的购物体验既愉快又安全。同
时，也期待商家少一些套路、多
一些真诚，为消费者提供更加优
质的购物体验。

炎炎夏季，本应是短袖短裤
畅销季，但有不少消费者却在此
时选购羽绒服。近两年，反季购
买羽绒服的消费者不在少数，大
幅折扣让他们心动不已，“反季
购”也成了一种消费趋势。
（据7月9日《沧州晚报》11版）
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环境类，工程类，经济类，管理类，医学类，教育类等，专业全，
学校多，通过率高，不耽误工作，国家承认学历，学信网可查。
25岁以上有加分政策。电话微信：18713077691刘老师


