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日前，在沧州市南川老街
狮城印象奶茶文创店里，来自
保定的罗丹丹和丈夫正精心挑
选着文创产品。冰箱贴、明信
片、扑克牌……琳琅满目富有沧
州元素的文创产品格外吸人眼
球。

“帆布袋、冰箱贴上的‘壹伍
叁贰’‘玖伍叁’是什么意思呀？”
罗丹丹问丈夫。

正好在店里的齐晓明听到
了两人的对话，自豪地为他们介
绍起数字背后的含义以及沧州
的历史、美食与美景。

“铁狮子会武术”

齐晓明今年 39 岁，是狮城
印象奶茶文创店负责人。

说起店里的文创产品，齐晓
明格外自豪。这里的沧州文创产
品凝聚着他和狮城印象设计团
队的心血。

“我们已经设计出了 156种
沧州文创产品，而且都有版权。”
齐晓明说。

齐晓明向记者展示了他们
最近推出的“铁狮子会武术”系
列文创产品。

在“铁狮子会武术”贴纸上，
一只小狮子展示着孟村八极拳、
燕青拳、肃宁戳脚等不同的武术
招式。贴纸上还有小狮子的“自
我介绍”：官方名称镇海吼，民间
俗称铁狮子，江湖人称吼吼，诞
辰于公元 953 年，梦想天下太
平。

齐晓明说：“铁狮子是沧州
的文化地标。我们根据不同年龄
段的审美需求，围绕铁狮子设计
出了 3种不同的形象。其中的吼
吼形象很可爱。”

“沧州是武术之乡，多种武
术门类列入国家级非物质文
化遗产代表性项目名录。”齐
晓明说，他和团队也想为宣传
沧州武术文化出一份力，通过
查阅资料、多方走访后设计了

“铁狮子会武术”形象，用于贴
纸、盖章本等文创产品中。“铁
狮子会武术”系列文创产品一
推出，就受到了游客的欢迎。
他们希望游客们在沧州不仅
能欣赏到武术，还能将“沧州
武术”带回家。

一位来自天津的游客非常
喜欢这个系列的盖章本，准备
带回去作为礼物送给朋友。这
名游客说：“我以前听说过‘镖
不喊沧’，但没想到沧州有这么
多武术门类。我要将这份有趣的

‘武功秘籍’送给朋友，他们肯定
喜欢。”

冰箱贴上的
沧州故事

在南川老街狮城印象奶茶
文创店的墙壁上，一幅幅由沧州
特色景点构成的“城市拼图”很
是显眼。不少游客站在拼图墙前
拍照。

展示架旁，游客们正在挑选
拼图文创产品。“这些颇有沧州

特色的拼图，孩子很喜欢。我打
算买两套回去，既能让他享受动
手拼图的乐趣，也能了解沧州的
一些文化。”游客范小亮说。

齐晓明告诉记者，他们推
出了不同的拼图文创产品，其
中一组“这就是沧州”拼图冰箱
贴受欢迎程度超出了他们的想
象，最多的时候，一天卖了 300
多个。

记者看到这组拼图冰箱贴
中包括“镇海吼”“南川楼”“清风
楼”“火锅鸡”四种沧州元素。这
4块拼图可以自由组合。

“以前去旅游时，大家经常
会给家人朋友带一些当地的美
食特产，随着文创产品‘走红’，
现在更多的游客喜欢将当地特
色的文创产品作为礼物送人。”
齐晓明说，各式各样的冰箱贴特
别受游客欢迎。

游客崔女士对文创店里的
“海棠清风”“一叶沧舟”冰箱贴
爱不释手。

“海棠清风”以花为形，以粉
色为基调，将清风楼、公交车、爱
心红绿灯等融为一体。随着冰箱
贴中的液体流动，粉色的“花瓣”
纷纷飘落，仿佛呈现出了落英缤
纷的运河美景。

“一叶沧舟”以蓝色为基
调，南川楼矗立运河边，沧曲桥
下，一舟独行，沧曲桥上，佳人
驻足。当“流沙”缓缓落下，别有
一番“一船明月过沧州”的意
境。

“前方抵达沧州”“趣这里”
“烟火运河”等一个个大小不一、
形状各异的冰箱贴也纷纷融入
沧州故事，向大家“讲述”沧州的
历史和文化。

集章打卡

为了让更多人从文创产品
中了解沧州文化，齐晓明团队还
将文创店开到了园博园、沧州
坊。他们的一些文创产品还进入
了中国大运河非物质文化遗产
展示馆。

“我们店里的集章打卡也
很受大家青睐。”齐晓明说。

在文创店的桌子上，摆放着
大小不一的印章。游客们站在桌
前兴致勃勃地盖章。有的游客还
相互交谈着，“青釉堆贴花龙柄
壶在沧州市博物馆，咱们一会儿
去那里看看”“咱们从沧州走的
时候带几盒火锅鸡回家，给家人
尝尝”……

沧州美食、美景、名人、地标
建筑……丰富的印章内容让游
客对沧州有了进一步了解。

目前，齐晓明团队设计制作
了 60多个印章。每逢节假日，人
流量比较大，盖章的游客就会排
起长队。

“为了增强游客体验感，节
假日的时候，我们会将印章分散
在沧州坊、南川老街两个地方。”
齐晓明说，想要集齐这些印章，
游客需要到这两个地方。

节假日，齐晓明和设计团
队其他成员也会到文创店里帮
忙。一名外地游客给齐晓明留
下了深刻印象。那名游客因为
集章再次来到了沧州。

在与那名游客交谈过程中，
齐晓明得知，他一直关注着自己
团队的网络账号，当他们推出新
的印章时，就特别想来盖章，希

望盖章本上的内容更加丰富。而
且，他不单单是盖章，还会深入
了解与印章内容相关的沧州历
史文化。

现场，记者看到有的游客自
带了盖章本，有的则在店内选购
更具沧州特色的盖章本。多种风
格的盖章本可以满足不同游客
的需求。

游客韩艳华来沧州探望朋
友。朋友带着她沿着运河游玩，
坐了游船、吃了火锅鸡、逛了南
川老街和园博园。她们还在文创
店里选了一些文创产品，并在盖
章本上盖了章。

韩艳华说：“这些文创产品
代表着沧州的特色文化，给朋友
们带回去，让他们也感受一下沧
州的美。”

“导游”

“把沧州的故事讲给世界
听 共热爱 共奔赴”的条幅挂在
文创店内，这是齐晓明和团队成
员的初衷，也是他们一直努力的
目标。

这支团队平均年龄 31 岁。
无论去哪个城市旅游，他们都会
关注到当地的文创产品，也希望
设计出更多沧州特色的文创产
品，讲出沧州的故事。

齐晓明给记者介绍了一张集
章地图。集章地图上标注着沧州
各县市区的一些景点。游客可以
根据指引前去打卡，还可以根据
地图背面的文字提示进行集章。

“这个地图其实源于我们
2019 年的一个想法。”齐晓明
说。

2019 年，想要做文创产品
的齐晓明和朋友走访沧州各
县市区，查阅相关书籍，了解
各地历史文化，整理出了各县
市区的景点、美食等，又花了 8
个月手绘了地图，后来由于种
种原因，地图没有出版。

为了让游客更好地了解沧
州、走遍沧州，齐晓明和团队成
员又有了新的想法，将地图与集
章融合。

如今，齐晓明和店员也成了
“导游”，带着游客们随着文创产
品“游”沧州。

“‘玖伍叁’‘壹伍叁贰’这些
数字代表什么呀”“不赖待、板
僧 ，这 些 方 言 是 什 么 意 思
呀”……游客们经常询问。

齐晓明和店员就会为大家
解释：“玖伍叁”是公元 953年，
是沧州铁狮子铸造的年份；“壹
伍叁贰”是公元 1532年，南川楼
始建于这一年……一番解释下
来，游客们理解了数字背后的含
义。

“我挺喜欢当这种‘导游’
的，有时还会主动上前为游客们
讲解，我希望他们因为文创产品
更了解沧州，更热爱沧州。”齐晓
明说。

牌面是沧州文化名帖的扑
克牌，限量版的沧州特色明信
片……这些文创产品都承载着
沧州故事。它们随着游客走向全
国各地，将沧州故事讲给大家
听。

齐晓明和设计团队其他人员创作出了156种“会说话、有故事”的沧州文创

产品。这些文创产品随着游客走向全国各地——

“把沧州故事讲给更多人听”
本报记者 李小贤
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托福颐养园是一家医养结合型养老机构。
服务自理、半自理、失能、失智长者。
柴院长：0317-8556789 13831703999
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