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代理各公司车险业务，人保，平安，太平洋，
中路，国任，紫金，华农，大家……兼办验车，24小
时道路救援，查勘定损，服务理赔一站式服务！

专 业 车 险
电话：13832738807

大蒜、起重机、教育辅导网
站、社交媒体软件 TikTok、储能
电池、新能源汽车……在一些美
国政客眼中，这些常人看来毫不
相干的东西只要沾上中国，就都
有一个明显“共性”——“威胁美
国国家安全”。

近年来，美国政客在涉华议
题上泛化国家安全概念，不断罗
织莫须有罪名，演绎出各式各样
的“威胁论”，其荒诞程度屡屡跌
破世人认知底线。有识之士将这
种思维定式称为 ABC 心态，即
逢中必反。

回溯历史，炮制虚假叙事是
美国的“常规操作”。渲染、夸大
外部威胁，似乎可以帮助美国利
益集团在国内塑造共识、协调政
策、动员力量、谋取利益，但此类
行径“消耗”的是美国的全球形
象和地位，也让世界变得更不太
平。

“中国焦虑症”

近年来，美方对“中国威胁”
的虚构渲染已经达到歇斯底里
的地步。

最常见的是炒作所谓“中国
军事威胁”。事实上，这是为美军
及相关利益集团谋得巨额军费
制造借口。今年 3月，拜登政府
公布 2025 财年国防预算，总额
为 8498亿美元，再创历史新高。
其中，空军预算达到 1881 亿美
元，数十年来首次超过陆军。但
美国空军部长弗兰克·肯德尔仍
不满意，他在今年 4月国会参议
院一场听证会上抱怨国会拨款

“不给力”，反复宣称“中国威胁
步步逼近”“美国优势荡然无
存”。

最近，一些美国政客到世界
各地推销中国新能源汽车“产能
过剩”的谬论，甚至声称中国新
能源汽车对美国构成“国家安全
威胁”。美国商务部长雷蒙多就
曾一本正经地向美媒表示：“试
想，北京能让 300万辆在美国道
路上行驶的中国汽车同时熄
火。”一些美国议员称，中国动力
电池可能“威胁美国能源网络”。
尽管业内人士并不认同，美国杜
克能源公司还是在今年 2月宣
布停止在北卡罗来纳州使用中
国企业的储能电池。

在美国港口常见的岸边集
装箱起重机上，美国政府也声称
发现了“安全威胁”。事实上，美
洲港务局协会去年 3月就指出，

没有证据显示中国制造的起重
机被用作间谍工具，即使是现代
化起重机也无法跟踪货物的来
源、目的地或性质。但美国政府
不惜劳民伤财，仍决定更换全美
各港口的中国制造起重机。

“涉华等同于威胁”的指控
以同样偏执和荒诞的方式出现
在 社 会 和 文 娱 领 域 。关 于
TikTok，一方面，美方以国家安
全为由通过了可能导致 TikTok
被禁用的法案；另一方面，美国
总统拜登和前任总统特朗普为
了总统竞选先后入驻TikTok。多
年来在美开展课外辅导业务的

“家教网”公司也因其被总部设
在中国香港的投资公司收购，被
美 国 议 员 认 定“ 威 胁 国 家 安
全”……

就连从中国进口的大蒜也
成为一些美国政客烹制“中国威
胁”的原料。去年 12月，国会参
议员里克·斯科特妄言，这些大
蒜用人类排泄物作为肥料，因此
对美国构成“安全风险”，要求商
务部进行调查并采取措施。

美国外交关系协会高级研
究员马克斯·布特表示，当下美
国在涉华问题上过于歇斯底里
和危言耸听。两党在对华政策等
问题上意见相对一致，这“不能
说明他们是对的，而可能是他们
陷入集体妄想之中”。

“要把美国人民
吓得魂飞魄散”

从全球范围看，炮制“外部
威胁论”是美国二战后通过操控
民意达成政治目的的重要手段。

1947年2月，陷入经济困境
的英国告知美国，已无力再向希
腊和土耳其提供经济援助。为避
免两国倒向苏联阵营，美国政府
决定向国会申请批准一项对希
土两国的援助法案。时任美国国
会参议院外交关系委员会主席
阿瑟·范登伯格建议总统杜鲁
门，想让这项法案在国会顺利通
过的最佳办法就是发表公开演
说，并且“要把美国人民吓得魂
飞魄散”。

杜鲁门采纳了建议，于次月
在国会发表演说，竭力渲染希腊
亲西方势力倒台的后果，称土耳
其政局也将受到严重影响，混乱
和无序会迅速蔓延到整个中东
甚至欧洲。他敦促国会通过一项
4 亿美元的拨款计划援助希土
两国，并称：“如果我们的领导力

出现动摇，可能会危及世界和
平，也必将危及国家福祉。”

援助法案成功获得国会参
众两院批准。在一些历史学者看
来，杜鲁门那次演说是“煽动威
胁”的首次实践，也预示了冷战
的开端。

1950年4月，白宫国家安全
委员会制定了对苏联战略的指
导性文件——国安会第 68号报
告（NSC-68）。这份文件宣扬所
谓“苏联对自由世界的威胁”，建
议美国大规模增加军费开支，并
对“苏联侵略”予以军事回应。

时任美国国务卿艾奇逊后
来解释，国安会第 68号报告要
实现冲击政府高层思想认识的
效果，使总统的决策得到贯彻落
实。他还说，在阐述观点时应“以
简单粗暴来代替细节和精确
性”。

在越南战争、伊拉克战争等
美国对外战争的决策和动员过
程中，炮制“外部威胁论”都是惯
用手法。

艾森豪威尔担任美国总统
期间提出“多米诺骨牌理论”，
声称共产主义革命有可能在东
南亚引发连锁效应，而高度依
赖东南亚原料和市场的日本将
因此面临威胁。艾森豪威尔及
其继任者后来都以此为依据论
证美国进行干涉的必要性和合
理性，最终美军在 1965 年直接
参与越南的地面作战，造成越
南生灵涂炭，美国自身也深陷
战争泥淖。

1970年4月，时任总统尼克
松就美军入侵柬埔寨一事向全
国发表讲话，寻求美国民众支
持。他说：“如果在关键时刻，世
界上最强大的美国表现得像一
个可怜而无助的巨人，极权主义
和无政府势力就会威胁到全世
界的自由国家和体系。”

数十年后，小布什政府在预
谋发动伊拉克战争时也不遗余
力地向美国公众和国际社会描
绘萨达姆政权的“邪恶”，将其与
恐怖分子关联起来。

小布什 2002年在发表国情
咨文演讲时还曾将伊朗、伊拉克
和朝鲜并称为“邪恶轴心”。其讲
稿撰写人戴维·弗鲁姆后来在回
忆录中写道，小布什当时选择

“邪恶轴心”这个词组就是为了
夸大威胁，以论证发动伊拉克战
争的合理性。

从冷战期间到后冷战时期，
美国政府炮制“外部威胁论”的

策略始终不变。美国核问题专
家、犁头基金会前政策主任汤
姆·科利纳曾说，美国政府历来
拥有一种“特异能力”——“无中
生有、夸大威胁，将所有情况武
器化，并升级为危机”。

“不应忽视帝国
式的海外冒险与国内
动荡之间的关联”

二战后，美国奉行扩张和干
涉性的外交政策，争夺、维护全
球霸权。由于美国本土在地缘上
远离冲突地区，加上国内政治相
互掣肘、冗长繁琐的议事机制，
历届美国政府都利用炮制和夸
大外部威胁的手法来宣扬对外
干涉的必要性。美国前国务卿鲍
威尔曾说，美国面临的最大挑战
之一是在冷战后失去苏联这个
对手。“我们整套体系都依赖于
一个可能会攻击我们的苏联，但
它已不复存在”。

以军工复合体为代表的美
国一些政府部门、企业、智库、媒
体等机构从美国的对外干涉行
动中获得巨额利益。政客们通过
渲染威胁来抬高国防预算，其中
很大一部分资金流入军火商的
口袋，后者再利用智库、媒体进
一步渲染威胁，并在这些政客卸
任后为其提供高薪职位，由此形
成一个瓜分利益的完整链条。美
国智库昆西治国方略研究所高
级研究员威廉·哈通说，与五角
大楼和军火商往来密切的各类
机构和研究人员都在无休止地
渲染“外部威胁”，这是五角大楼
争取更多资源的“最可靠途径”。

炮制和夸大外部威胁，也是
美国政客展现所谓强硬形象、获
得更多舆论关注、捞取更多政治
资本的重要抓手。例如，冷战时
期，民主党参议员约翰·肯尼迪
为了竞选总统，毫无根据地宣称
苏联在洲际弹道导弹数量上大
幅领先美国，指责总统艾森豪威
尔无视国家安全威胁。

渲染“外部威胁论”肥了美
国少数利益集团，而最终受害的
不仅仅是伊拉克等遭受侵略、干
涉的国家，也包括美国人民。

冷战初期，参议员约瑟夫·麦
卡锡在美国国内掀起“赤色恐
惧”浪潮，导致美国许多进步人
士遭受迫害。近年来，“麦卡锡主
义”在美国卷土重来。今年年初，
参议员汤姆·科顿在国会听证会

上对待 TikTok首席执行官周受
资的方式与麦卡锡当年的做派
如出一辙，被《华盛顿邮报》称为

“麦卡锡式拷问”。普林斯顿大学
副教授特鲁克斯指出，美国国内
针对华裔等亚裔的歧视加剧，后
果令人担忧。

对外干涉的一个严重后果
是美国长期深陷战争泥潭，并
为此付出惨重代价。越战期间，
美军的暴行和人员伤亡以及美
国国内的征兵与加税政策引发
美国民众强烈反战情绪，抗议
活动不断。包括伊拉克战争在
内，美国自 2001 年以来进行的
所谓“全球反恐战争”耗费巨额
资金，让军工复合体大发横财，
损害美国民众利益，加剧美国
社会不平等，成为美国国内各
种矛盾升级的一大诱因。沃尔
特曾就此评论：“不应忽视帝国
式的海外冒险与国内动荡之间
的关联。”

谎言和欺骗终究会反噬自
身 。1798 年 ，詹 姆 斯·麦 迪 逊
（1809 年至 1817 年任美国第 4
任总统）在致时任副总统托马
斯·杰斐逊的一封信中写道：“国
内自由的丧失，往往源于对来自
国外真实或虚构的危险所作的
防范”。

然而，美国建国者对于虚构
危险的警告并未被继任者们采
纳。在反复的无中生有和危言耸
听中，今天的美国正经历严重的
信任赤字，面临信誉破产。在涉
华议题上，美方操弄所谓“起重
机威胁”“大蒜风险”引发国内外
舆论的嘲讽，炒作所谓“产能过
剩”更是让各国经济学家费解，
并遭到业界人士和广大消费者
的反对。

美国智库彼得森国际经济
研究所高级研究员尼古拉斯·拉
迪表示，作为一名经济学家，他
不清楚如何来衡量所谓的“产能
过剩”。在他看来，“产能过剩论”
为保护主义提供了借口，这一论
调对全球贸易而言是潜在的危
险。

美国各界人士日益看清美
方炮制威胁的本质和弊端。美国
耶鲁大学高级研究员斯蒂芬·罗
奇指出，美国渲染所谓“对华恐
惧”掩盖了美国因自身原因造成
的许多问题。

美国政客天天草木皆兵，殊
不知在世人眼里，美国自身才是
威胁之源。

据新华社

逢中必反 贻笑天下
——起底美国“外部威胁论”骗术

“黄金芽，口感好，茶味细腻，特别好
喝！”“这是一款能喝得住的茶叶！”“暖香这
茶，味道浓厚，层次感强，非常好喝！”“暖香
太好喝了，越放越好喝！”黄金芽，一款滇红
工艺制作的古树红茶；暖香，越放越好喝的
熟茶。这两款茶一经上市，就得到了市民
的认可。

黄金芽，商家直销，原产地直发。其选
用云南景谷地区老树大白茶，采摘单芽，经
滇红工艺精制而成，外观芽头肥壮，色泽金
黄，做工精良。

黄金芽喝后温和暖胃，暖而不燥，含有
多种氨基酸，有益于人体健康。如果茶友
的身体素质差，或者亚健康，缺乏氨基酸、
蛋白质等，可以多喝黄金芽。

冲泡黄金芽时，以90摄氏度的水为宜，
沸水会稍有涩感，过低则无法充分表现。
紫砂、盖碗皆可，可泡二十几泡。前几泡1
至3秒出汤，后面可适当增加出汤时间，适
当提高水温。投茶量比生茶要低，110克标
准盖碗5克左右。

黄金芽的口感，清爽细腻、绵柔顺滑、
甘甜持久、茶香清新优雅。读者们有机会，
可以试试黄金芽，真的好喝。

暖香，它选用云南永德地区老树春茶
为原料，经过精制熟茶工艺制成。口感醇
厚饱满，坚果香、花果香、菌香、糖香会细腻
及综合地呈现。

一般而言，好的熟茶应该满足三个大
的原则：

首先，要干净。这不光是食品卫生上的
干净，更是食品安全上的干净。要满足后
者，原料上要控，选择的都是古树老树原料。

其次，要有好的香气和口感。这不是
熟茶的特别要求，而是所有好茶的共同要
求。我们必须坚持这个要求，这也是古树
的特质所在。

再次，要醇、要暖。这是好熟茶的根基
所在。古树做生茶，有太多优势和转化空
间，我们之所以喝熟茶，就是要茶给我们这
种温暖醇厚。醇厚要求发酵适度，且不能
有任何杂味，暖则对原料有更高的要求。

冲泡用95摄氏度的水即可，紫砂，盖
碗皆可。投茶量，建议适当加大，这样会
让我们更加充分地体验醇厚与温暖。因为

加大了投茶量，就必须及时出汤，前几泡
即泡即出，后面可适当增加出汤时间，适
当提高水温。

暖香喝后温润暖和，身体慢慢发热，常
喝茶的读者，会有后背发热通畅、手脚热胀
的感觉。

黄金芽1两/袋，每袋88元；暖香2两/
袋，每袋88元，欢迎到店选购。

购买地址：沧州市运河区浮阳南大道
新闻大厦门口北第三个门市沧州日报社?
全媒体融合发展交流中心（乘坐1路、29
路、158路公交车即到）

购买热线：18931777908
19933419614

商家直销 产地发货

来了两款喝得住的好茶

这里，有最具特色的沧州非遗美食；
这里，有汇聚文化内涵的农副产品。自
名优特产品展销中心正式成立以来，便
得到了很多市民朋友的认可。

在这里不仅可以购买到沧州各县特
色传统美食，而且可以购买到省外原产
地特色产品。目前，名优特产品展销中
心已入驻沧州本土几百种产品，以及几
十余款外省域原产地特产。外源地产品
合作的省份已扩展到四川、内蒙古、大
连、福建、云南、海南等多个省份。

名优特产品展销中心现已入驻的产
品，包括任丘今亿根纯红薯粉条、东光连
镇王记花生米、东光桑葚干、刘记酥糖、
盐山蜜薯、南皮祁家窝头面、河间驴肉、

任丘王疯子红咸菜、南皮寨子甜醋、沧县
原生态蜂蜜、宋馍馍面花、荞麦片、桑叶
小麦粉、蔬菜面、橄榄油、桑葚干红、灯笼
红玉米糁子、石磨面粉、石磨杂粮粉、老
冰糖、古法红糖、稻时佳五常大米、盐皮
蛋、崔一元小磨香油、芝麻酱、白小嘴山
药、铁棍山药、时记益养黑粮、时记八珍
杂粮、时记黄金小米、金丝小枣醋、时记
芝麻酱花生酱礼盒、广盛源寨子甜醋、广
盛源寨子老醋等，这些产品均可现场购
买。

熟食及水果类的产品可进行预订，
包括：盐山朱记扣碗、盐山刘记猪蹄、奇
美香肠、南皮孙家老席、东光李文焕烧
鸡、东光李保贞烧鸡、碧洁农业桃子、番

茄、甜瓜、丰稔农业蔬菜等。
名优特产品展销中心除了销售特色

美食，还创办了“赶小集”“小小集”等一
系列活动。“赶小集”邀请商家现场销售
的沧州美食，吸引了不少铁杆粉丝；名优
特产品展销中心推出的“小小集”活动，
也让不少读者眼前一亮。

为更好地服务“三农”，解决产业一
线的实际问题，发挥助农、带农、联农、扶
农作用，沧州日报社“助农产品推广总
站”以及三家乡镇驻沧报“助农产品推广
站”，在名优特产品展销中心举办了挂牌
仪式，三家农业合作社成为首批签约单
位。

在推出系列活动的基础上，名优特

产品展销中心围绕线上，开展的社区营
销群、会员群也红红火火。目前，线上已
发展会员数千人。独具特色的美食，让
会员拍手称赞，评价度极高。

名优特产品展销中心也期待您的光
临与合作加盟。

地址：沧州市运河区浮阳南大道新闻
大厦门口北第三个门市 沧州日报社?全
媒体融合发展交流中心

乘坐1路、138路、29路、158路公交
车即到

营业时间：上午9:00-12:00
下午2:30-5:00

咨询电话：18931777908
15132731602

品尝舌尖上的美食 发现不一样的精彩
名优特产品展销中心等您来

“黄金芽，口感好，茶味细腻，特别好
喝！”“这是一款能喝得住的茶叶！”“暖香这
茶，味道浓厚，层次感强，非常好喝！”“暖香
太好喝了，越放越好喝！”黄金芽，一款滇红
工艺制作的古树红茶；暖香，越放越好喝的
熟茶。这两款茶一经上市，就得到了市民
的认可。

黄金芽，商家直销，原产地直发。其选
用云南景谷地区老树大白茶，采摘单芽，经
滇红工艺精制而成，外观芽头肥壮，色泽金
黄，做工精良。

黄金芽喝后温和暖胃，暖而不燥，含有
多种氨基酸，有益于人体健康。如果茶友
的身体素质差，或者亚健康，缺乏氨基酸、
蛋白质等，可以多喝黄金芽。

冲泡黄金芽时，以90摄氏度的水为宜，
沸水会稍有涩感，过低则无法充分表现。
紫砂、盖碗皆可，可泡二十几泡。前几泡1
至3秒出汤，后面可适当增加出汤时间，适
当提高水温。投茶量比生茶要低，110克标
准盖碗5克左右。

黄金芽的口感，清爽细腻、绵柔顺滑、
甘甜持久、茶香清新优雅。读者们有机会，
可以试试黄金芽，真的好喝。

暖香，它选用云南永德地区老树春茶
为原料，经过精制熟茶工艺制成。口感醇
厚饱满，坚果香、花果香、菌香、糖香会细腻
及综合地呈现。
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干净，更是食品安全上的干净。要满足后
者，原料上要控，选择的都是古树老树原料。

其次，要有好的香气和口感。这不是
熟茶的特别要求，而是所有好茶的共同要
求。我们必须坚持这个要求，这也是古树
的特质所在。

再次，要醇、要暖。这是好熟茶的根基
所在。古树做生茶，有太多优势和转化空
间，我们之所以喝熟茶，就是要茶给我们这
种温暖醇厚。醇厚要求发酵适度，且不能
有任何杂味，暖则对原料有更高的要求。

冲泡用95摄氏度的水即可，紫砂，盖
碗皆可。投茶量，建议适当加大，这样会
让我们更加充分地体验醇厚与温暖。因为

加大了投茶量，就必须及时出汤，前几泡
即泡即出，后面可适当增加出汤时间，适
当提高水温。

暖香喝后温润暖和，身体慢慢发热，常
喝茶的读者，会有后背发热通畅、手脚热胀
的感觉。

黄金芽1两/袋，每袋88元；暖香2两/
袋，每袋88元，欢迎到店选购。

购买地址：沧州市运河区浮阳南大道
新闻大厦门口北第三个门市沧州日报社?
全媒体融合发展交流中心（乘坐1路、29
路、158路公交车即到）

购买热线：18931777908
19933419614

商家直销 产地发货

来了两款喝得住的好茶
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