
国
内

12

2 0 2 4

年5

月1 4

日

星
期
二

责
任
编
辑

刘

洋

责
任
校
对

王

曈

技
术
编
辑

施
晓
娜

报
眉
广
告

1
3
9
3
0
7
5
8
4
9
6

线上办理 线上支付 线上查询 送报到家
报眉 中缝 声明 通知 寻人 公告

刊登热线：3061515 微信号：czwbgg 微信：13930758496 地址：沧州市新华路报业大厦一楼

车接车送、送面送油、包吃
包住，免费检查、免费住院、免费
治疗。不论是散居在农村，还是
集中居住在乡村养老院，五保户
老人被一些人想方设法召集到
县城医院，享受“免费医疗”，从
而卷入医保骗局。

五保户老人
频频到医院就诊

记者近日在山西省汾阳市
采访时发现，当地的五保户老人
频频被送到一家名为“残康中医
医院”的医院就诊，期间老人们
不需要任何花销支出。记者陪同
一位农村老人来到这家医院进
行体检。把脉、量血压、听心脏，
简单的 3项检查前后不足 10分
钟，医院就给了“需要住院治疗”
的建议。

这位老人的身份证、社保卡
被医院工作人员拿走，工作人员
用自己的手机给老人进行面部
识别后，登录了老人的医保系
统，很快就办理了住院手续。

医生将老人安顿到病床后，
便开始给输液。当天下午 6点，
老人的住院费用一日清单被医
生打印出来。记者看到，当天共
花费 1313.86元，清单上记载着

“心电图”“血液检测”“尿液分

析”等名目繁多的检测项目。但
实际上，医院在当天并没有给这
些老人做这些检测和诊疗。

专车免费接送
领取礼物后被送回村

老人们反映，每次进城住院
都有专车免费接送，到了医院免
费住院、免费治病，总之自始至
终不用自己花费一分钱，出院时
还能领到米面油等礼物。在当地
冀村镇、杏花村镇、肖家庄镇、贾
家庄镇等乡镇，很多居住在农村
的老人也都去过这家医院。一些
在乡村养老院集中居住的老人
也被接进城住了院，一些老人一
年里被邀请住院三四次。

老人们表示，他们病情各不
相同，但是治疗方法却都类似，
基本就是输液、喝中药、针灸、热
石理疗这“老四样”。一些老人告
诉记者，有几次接到医院的“住
院”的通知，到达医院后，却被告
知无需住院，领取米面油等礼物
后，便被送回村里。

有两位老人当天往返，都没
有住院。但是记者通过“国家医
保服务平台”查询发现，老人不
仅住了 9天院，而且通过医保报
销了 5456.72元。另一位老人的
医保记录显示，他住了 2天院，

医保报销4296.14元。那么，这家
医院的治疗效果如何呢？

采访中记者发现，院方挖空
心思搜罗、热情免费服务的这些
老人都有一个共同的身份——
五保户。五保户是我国农村地区
的五保供养制度的供养对象，主
要是指农村中无劳动能力、无生
活来源、无法定赡养扶养义务人

或虽有法定赡养扶养义务人，但
无赡养扶养能力的老年人、残疾
人和未成年人。

打着“看病”幌子
实则骗取国家医保资金

国务院办公厅 2021年发文
称，要强化基本医保、大病保
险、医疗救助“三重制度”综合

保障，确保困难群众基本医疗
有保障；其中参保财政补助政
策规定，全额资助特困人员；按
照“先保险后救助”的原则实施
救助，救助费用主要覆盖在定
点医药机构发生的住院费用
等。对特困人员原则上取消起
付标准。

山 西 省 人 民 政 府 办 公 厅

2022 年发表相关意见，对特困
人员不设起付标准，特困人员由
医疗救助给予保障。此外，经基
层首诊转诊的特困人员在市域
内定点医疗机构住院，实行“先
诊疗后付费”，全面免除其住院
押金，直接获得医疗救助，直接
纳入“一站式”结算。业内人士认
为，五保户作为特困人员，根据
以上两个文件的精神，在实际住

院时，五保户个人不花钱，个人
负担医疗费用由医疗救助给予
保障。

那么，医院是如何“精准识
别”这些老人的五保户身份，又
是如何联系到这些老人的呢？

一些老人告诉记者，医院打
着“免费为五保户老人看病”的
幌子，实则是要骗取国家的医保
资金。对此，记者采访了相关领
域专家。

专家认为，这家医院是借五
保户身份，在欺诈整个医保的公
共基金，这对社会是不公平的。
太原理工大学文法学院法学系
副教授张青政表示，去年国家印
发了《2023 年医保领域打击欺
诈骗保专项整治工作方案》，形
成刑事打击的高压态势，让骗保
者付出刑罚上的人身自由代价
和经济代价，保证国家医疗保障
基金的安全合法使用。

在采访过程中，当地相关部
门对记者反映的情况高度重视。
汾阳市医疗保障局于5月6日将
涉嫌骗取医保基金的线索移送
当地公安部门。当地医疗保障部
门负责人表示，对涉事医院医保
报销业务予以暂停，责令其接受
调查，待事实查清后，将依法依
规严肃处理。

据新华每日电讯

包吃包住、送面送油、免费治疗……

五保户老人如此被利用，卷入医保骗局

凌晨时分，张涵带着怒意在
社交平台上发了一篇“小作文”，
题目是《我把儿子的小天才电话
手表禁用了》。

一年前，她在儿子的再三央
求下购入一款小天才电话手表，
儿子说班里同学都在用这个手
表，不用这个手表就不能和同学
加好友。起初，她看儿子只是偶
尔打打电话聊聊天，没有太在
意。直到无意中发现儿子平均每
天玩手表接近两个小时，她才明
白，儿子隔了半年又要换新眼镜
的原因。

儿童智能手表日益“强大”
的功能，能拍照、美颜、加好友发
朋友圈。在不少家长看来，儿童
智能手表正在变得越来越像手
机，但是儿童智能手表到底需不
需要这些复杂的功能，成为他们
内心的困惑。有些家长甚至感受
到“被绑架”：如果一个班里的孩
子都在用某一种品牌的手表，那
么就不得不给孩子买一个同样
的品牌，否则孩子就可能产生被
孤立的感觉。

“碰一碰”背后的大市场

目前，中国是全球最大的儿
童智能手表消费市场。我国 5岁
至 12岁的儿童约为 1.7亿人，儿
童智能手表的市场普及率约为
30％，大约每 3个孩子当中就有
1个有智能手表。

儿童手表的黄金期，从十年
前开始起步。徐忠作为一名老

“步步高”人，见证了儿童智能手
表市场的火热，很多早期做手
机、做平板的厂商都转向这一赛
道。

儿童智能手表诞生之初，是
基于儿童即时通信和安全定位

需求。“当碰一碰这种功能出现
的时候，我的第一反应是‘别人
有的功能我也要有’”。深圳市智
能穿戴行业协会会长郑毅提及，
在市场竞争初期想要迎头赶上
对手的决心很大，不过后续发现
赶超难度更大。

小天才产品相关负责人对
记者回应，儿童手表产品来自
家长对孩子的安全需求——家
长怕丢孩子，“但从长远发展
来看，我们认为市场需求的核
心 是 沟 通 。无 论 大 人 还 是 孩
子 ，沟 通 是 每 个 人 的 基 本 需
求，所以电话手表的核心需求
是：父母与孩子的沟通，孩子

与孩子的沟通。2015 年上市的
产品核心功能是通话、定位、
微聊”。

小天才科技CEO金志江也
曾表示：“儿童手表的核心需求
是通讯，附带解决孩子的定位和
安全问题等。但从长远发展来
看，我们觉得这是不对的——如
果中国的治安越来越好，是不是
这个需求就不存在了呢？”金志
江笃定，儿童智能手表的未来属
于社交。

手表中的社交诱惑

在儿子反复要求一年之后，
袁博终于给他买了一块小天才
电话手表，身为工程师的他深知
沉迷其中的害处。但随着孩子的
成长，袁博意识到孩子的社交不
能掉链子，“当孩子都在用手表
聊天的时候，你的孩子聊不聊？”

有一天，袁博发现，儿子在
本该写作业的时间和朋友聊天。
一直以来比较听话的孩子竟然
偷偷解锁了妈妈的手机，解除了
后台的控制。起因是孩子想去踢
球，没有得到同意，因此才想办

法和朋友沟通再约时间，然而并
不想被父母知道。

他还发现，儿子经常一天发
几十条好友圈，内容包含“我今
天在哪里吃饭”“我今天看了很
酷炫的电影”等，发了之后就期
待着好友的点赞和回复。这些好
友是被家长筛选过的“圈子”，在
强管控下，袁博的儿子一年下来
加了七八个好友，这些孩子符合
家长的标准：学习不错，有特长
和爱好。“那些学习不太好的孩

子，我们不同意孩子加。”
从“定位手表”到“社交神

器”，小天才的核心功能“交友系
统”是封闭的，只支持本品牌直
接互相加好友，两只手表碰一碰
就可以添加成功。这意味着如果
一个班级里有两个孩子在使用
该品牌的手表，剩下的孩子大概
率就会开始用这个品牌的手表。

在郑毅看来，社交场景是厂
家以成人思维捕捉到了孩子的
心理需求后而开发的。他评价，
添加好友圈的功能属于“过度开
发”。

一位小学班主任解释，大部
分学校不允许孩子戴电话手表
上学，主要是因为会影响到孩子
的学习。让她印象深刻的是，很
多孩子加了电话手表好友后用
微聊熬夜聊天，甚至还会在群里
发些敏感图片。

不少家长甚至已经开始诟
病和排斥儿童智能手表的社交
功能，“家长的初衷是打电话和
定位，结果为了绑架孩子，这些
厂家搞社交、建群聊、诱导发朋
友圈”。

为何越来越像手机

随着技术的发展，中国儿童
智能手表市场在 20多年的时间
里经历了多次产品迭代。最开始
的儿童智能手表主要采取GPS
定位技术，以实现对儿童的实时
定位，同时还有通话、短信等功
能；4G时代来临之后，儿童智能
手表加入了视频通话等功能，还
加入了心率监测、睡眠监测等功
能，同时有了更多的游戏和学习
内容；当下的儿童智能手表在技
术和材料方面都有革新，支持更
多的应用和服务，比如在线教育

等，有的还能实现人脸识别、指
纹解锁。

中国电子信息产业发展研
究院副总工程师刘权认为，虽然
儿童智能手表手机化趋势目前
存在较大争议，但从技术发展势
头看，传感器、电池技术和屏幕
显示的进步使得更小的设备可
以实现更多功能，儿童智能手表
手机化将是必然趋势。

儿童 App 应用市场呈上涨
趋势，儿童手表的功能从打电
话、定位，增加到视频通话、社
交、运动计步等，慢慢趋向娱乐
和健康，可以下载的App多达几
十款甚至更多。

以小天才为例，游戏化的积
分制度设计是留住孩子的一种
重要方式。这个积分体系，让孩
子们欲罢不能。运动、社交和签
到能够帮助孩子获取积分，而这
些积分用来购买特殊表盘、提升
手表账号、帮伙伴订生日蛋糕甚
至可以拿来交换和流通。

“为了让产品更加有吸引
力，一些从业者会用相当激进的
方式设计产品。”郑毅的公司有
一部分业务是为品牌提供代工
服务，在他接触的不少客户中，
对儿童智能手表的功能要求变
得越来越多，“有些甚至提出能
不能帮我加个抖音或者游戏”。

中国电子技术标准化研究
院网安中心测评实验室副主任
何延哲在儿童智能手表市场调
研过很长时间，他发现那些售价
在两三百块钱的产品往往会强
调“功能强大”，这些小厂商不是
什么知名品牌，往往还会用“天
才小子”“小大才”这种打擦边球
的称呼销往下沉市场，“这些孩
子甚至可能用这些手表打王者
荣耀”。 据《中国新闻周刊》

能搞社交打游戏，越来越像手机

多少儿童“困”在智能手表里？


