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高端智能锁认准德施曼
专业的更安心，连续13年销量领先！

公安部电子防盗锁行业
新标准主要起草者，太平洋
保险承保。
电话（微信）：18713077691

当市面上的大多数车型都
在降价，不降价的才是异类；但
主流车型既然都在降价，竞争关
系又回到了降价之前，于企业而
言自然成了无效降价，而去年还
乐在其中的消费者，也已经相当
麻木。

层出不穷的降价策略

继去年的“油电同价”后，
比亚迪今年更是打出了“电比
油低”的降价策略，让中国汽
车价格战再次升温，从 10万级
市场向 20 万、30 万市场蔓延。
截至目前，据不完全统计，已
经有 30 多家汽车品牌官方通
过不同形式宣布降价，主流燃
油车和新能源车大多已经下
场“参战”。

2月 19日，比亚迪喊出“电
比油低”的口号，王朝网旗下秦
PLUS荣耀版正式上市，官方指
导价 7.98万元起。而在一年前，
比亚迪就曾推出秦 PLUS DM-i
的9.98万元冠军版车型，首次将
车型价格下探至 10万元以内。
比亚迪的“疯狂”，迅速引起车企
跟风。

上 汽 通 用 五 菱 品 牌 事 业
部副总经理在社交平台中表
示：“一个字，跟。”同日，上汽通
用五菱汽车将旗下星光 150km
进阶版售价由10.58万元调整为
9.98万元，五菱缤果 333km续航
版车型调整至6.88万元起，最高
补贴8000元；新款极氪001上市
价 格 26.9 万 至 32.9 万 元 ，与
2023 款相比，价格下调 3.1 万
元；阿维塔 11千里智驾款上线，
限时25万元起，入门门槛下调5
万元；岚图汽车推出 10亿元置
换 补 贴 政 策 ；理 想 汽 车 定 购
2024款 L系列增加 5000元定金
抵 扣 10000 元 购 车 款 的 权 益
……

乘联会分析称，从降价节奏
来看，2024年的降价在 2月和 3
月都达到了超强的程度，2月有
25款车型降价，3月前半月有23
款车型降价，相对于历史来看也
是一个惊人的水平。

层出不穷的降价策略几乎
让车主应接不暇，也让市场价格
体系持续动荡。好多车主直呼，
已经麻了，从之前的“再等等还
能降更多”，到如今“一眼都不想

看了”。

争夺A级市场定价权

此次比亚迪喊出“电比油
低”的口号，彻底打乱了油电并
行的“平衡木”。比亚迪价格的不
断下探，引发了汽车“价格战”的
飓风。包括特斯拉、小鹏、五菱、
深蓝、哪吒、长安、北京现代、上
汽通用、吉利、别克、长城、奇瑞、
智己等数十家厂商纷纷跟进，都
有针对性地推出了相关的举措
以应对这一场激烈的价格战。

在业内人士看来，2024 年
的价格战，令市场从新能源车企
之间价格竞争转向了新能源车
阵营同传统燃油车间的价格竞
争。不过这一次，主要战场聚集
在A级车市场。

除了比亚迪将A级车价格
打到 7万元区间，长安启源也将
Q05 和 A05 两款车型的起售价
定为7.39万元；哪吒汽车宣布哪
吒X车型最新价格为9.98万元，
降价2.2万元。上汽通用五菱、吉
利等车企紧跟其后相继发布降
价、补贴的相关信息，纷纷将电
车价格下探到10万元以下。

为了争夺A级市场定价权，
北京现代宣布“伊兰特7.58万元
起”，还针对比亚迪“电比油低”
的广告语，喊出“油比电强”。数
据显示，2023年，北京现代伊兰

特全年销量10.9万辆，占北京现
代全年总销量的45%，是北京现
代的核心车型。上汽通用A级家
轿威朗 Pro指导价也从 12.89万
元直接下调至7.39万元。

根据公开数据，2023年A级
车上险销量 483.9万辆，市场份
额 22.4%。但新能源车渗透率不
到 23% ，低 于 整 体 市 场 的
35.7%。而从 2月数据来看，A级
车市场正呈现燃油车逆势反扑
之势。2月销量前十榜单中多达
9款燃油车型入榜，新能源车仅
有比亚迪秦 PLUS苦苦支撑，以

往表现良好的埃安 S 和大众
ID.3纷纷失守。

乘联会秘书长崔东树分析
称，目前全国乘用车的 5万元—
15万元区间是核心主力市场的
特征，传统燃油车占比较高。中
国电动汽车百人会副理事长兼
秘书长张永伟也表示：“在过去
几年，10 万元—15 万元的汽车
市 场 主 要 被 燃 油 车 占 据 ，而
2024年和 2025年，电动化将在
这个价格区间大爆发。”

去年 2月，比亚迪率先抛出
低价炸弹，用9.98万元的A级轿
车秦PLUS DM-i冠军版直挑东
风日产轩逸和上汽大众朗逸等
传统A级燃油车。降价的效果立
竿见影，2023年，比亚迪秦PLUS
成功超越日产轩逸，成为中国A
级轿车销冠。

显然，轩逸与朗逸并不甘心
落后挨打，目前轩逸、朗逸、速腾
等在终端实际起售价也已降到
7.3万元至 10万元。比亚迪想要
争夺定价权，只能继续降价。“当
前，电动化变革继续驶在快车
道，智能化变革开始换挡提速。
新能源汽车发展只会越跑越快，
不会给我们停下来、慢下来、喘
口气的机会。”比亚迪董事长王
传福在近日举行的广东省高质
量发展大会上如是说。

不过，相比燃油车被动降
价，新能源车降价更具“底气”，

因为动力电池生产成本正在逐
年走低，这给车企提供了充分的
降价空间。反观燃油车，按照乘
联会分析，“由于燃油车目前的
促销已经达到一定的底线，因此
新能源车剧烈的降价，形成了新
能源独自降价蚕食燃油车市场
的局面。”

频繁降价催生“等等党”

在汽车行业竞争白热化的
状态下，消费者心理似乎发生了
一些变化。由于层出不穷的降价
政策，越来越多的“准车主”认
为，再等等，会降得更多。

咨询公司麦肯锡最新报告
指出，低、中价位段消费者面对
此起彼伏的价格战，更可能形成

“得陇望蜀”的情绪，从而转向

“观望”态度。
“说实话，现在买新能源车

安全、配置什么的都比较放心，
我唯一担心的就是我前脚提车，
后脚降价了，这往哪说理去？”网
友小王表示，即便明白早买早享
受，晚买享折扣这个道理，但是
现在动荡的降价信息，还是害怕
遇到“价格刺客”。

在业内人士看来，这一现象
与股市中投资者的“追涨杀跌”
心理具有相似性。在汽车市场
中，当汽车品牌频繁降价时，消
费者往往会产生一种预期，即认
为未来价格可能还会进一步下
降，从而产生观望情绪，延迟购
车决策。

麦肯锡发布的报告显示，尽
管近期汽车市场价格战愈演愈
烈，但80%以上的受访者表示价
格战未对其购车决策产生积极
影响。其中 64.1%的消费者对

“价格战”态度保持中立，16.4%
持消极态度。

从销量来看，受春节假期等
因素影响，尽管有“价格战”加
持，新造车势力 2月销量还是集
体失速，仅理想汽车交付破 2万
辆，蔚来汽车、小鹏汽车、哪吒汽
车和零跑汽车月销均未破万。其
中，零跑汽车和小鹏汽车环比下
滑幅度达46.5%、44.9%。

“价格战对车企短期的销量
促进作用实际并不明显，尤其是
在价格不稳情况下，消费观望情
绪特别浓重。”崔东树表示，降价
可能会带来降价车型自身的销
量增长，但对其它相关车型就会
形成明显的观望态势，并由此导
致相关车型不得不降价、不降价
就卖不动的一个局面。在这种情
况下，有些企业可能靠产品力挺
住，但有些企业可能就不得不采
取降价行动，形成市场停滞、进
一步等待降价，然后其他消费者
再等待的循环圈子，短期对车市
销量反而会带来一定的压力。

“2024 年是新能源车企站
稳脚跟的关键年，竞争注定非常
激烈。”在崔东树看来，新能源车
的消费新特征带来车企品牌裂
变现象明显，随着新能源车各技
术路线的细分市场逐步成熟，新
车型极大地丰富了消费选择，产
品供给的增加带来的同质化也
会加剧竞争。

据《中国新闻周刊》

中国国家统计局近日公布
的一份报告显示，中国全社会
就业人员中女性比重稳定在四
成以上，妇女就业权益得到有
力保障，女性广泛参与企业决
策管理。

根据国家统计局当天发布
的2022年《中国妇女发展纲要
（2021—2030 年）》统计监测报
告，2022 年，全国女性就业人
员3.2亿人，占全部就业人员的
比重为 43.2%。城镇非私营单
位就业人员中女性为6766.4万
人，占比为40.5%。

女职工劳动保护和健康保
障得到加强。2022 年，执行了

《女职工劳动保护特别规定》的
企业比重为 72.9%；女职工职
业健康素养水平为 53.3%，比
男性高1.1个百分点。

报告同时指出，女性广泛
参与企业决策管理。2022 年，
企业职工董事中女性比重为
37.1%；企业职工监事中女性
比重为 40.8%，比 2021年提高
0.3个百分点。企业职工代表大
会中女性比例为30.3%。

据中国新闻网

国家统计局报告：

全社会就业人员
女性占比逾四成

记者近日从最高人民法院
获悉，人民法院对未成年人犯罪
坚持贯彻“教育、感化、挽救”的方
针和“教育为主、惩罚为辅”的原
则，积极采取适合未成年人身心
特点的审判方式，强调审判既要
成为对失足未成年人惩戒处罚的
公堂，又应作为挽救教育的课堂。
处罚上坚持“宽容但不纵容”，对
于主观恶性深、危害严重、特别是
屡教不改的，该惩处的依法惩处，
发挥警示教育作用，还被害人以
公平，示社会以公道。

近期，已满 12 周岁不满 14

周岁未成年人杀人、重伤害犯罪
追究刑事责任的讨论引发广泛
关注。截至目前，人民法院共审
结此类案件 4件 4人，犯罪人年
龄在 12岁至 13岁之间，被依法
判处10年至15年有期徒刑。

最高法指出，问题孩子的出
现既有家庭原因，也有社会原
因，是多种因素综合影响的结
果。对此，在审理婚姻家事、侵权
等案件时，要注重强化监护责任
和教育引导工作，引导父母依法
履行监护职责。

此外，对“问题少年”的教育

矫治程序虚化，导致大量未成年
人违法后处于无人无力监管、矫
治落空状态，以致往往反复实施
违法行为，最终造成恶果、构成
犯罪。如某地一起案件中，被告
人曾五次被公安机关行政拘留，
但均未实际执行。应当尽快改变
对低龄未成年人专门矫治机构
力量薄弱的局面，加快专门学校
建设，逐步推动建立独立的少年
司法系统，让实施了严重危害社
会行为但尚未构成刑事犯罪的
未成年人得到应有的矫治教
育。 据《人民日报》

最高法：

近期4名满12周岁
不满14周岁未成年人被判刑

30多家车企降价，买车还能再等等？
很多消费者表示价格战没有影响购车决策


