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在全球市场拥有绝对价格
优势的中国新能源汽车，正变得
更加便宜。

2024 年春节刚过，比亚迪
将“油电同价”的趋势进一步演
化为“电比油低”。2月 19日，比
亚迪的秦PLUS DM-i荣耀版和
驱逐舰 05 DM-i荣耀版起售价
分别下调至 7.98万元和 7.19万
元。这是国产新能源汽车混动车
型价格首次下探至 7万元区间，
这一售价甚至已经低于不少同
级别燃油车的指导价。

同一天，五菱、长安汽车、哪
吒汽车、北京现代等车企陆续发
布多款车型的降价消息，涉及车
型多为 10万元级别内。从 2023
年年初持续至今的价格战，丝毫
没有减弱的迹象。

由于成本、技术等原因，此
前新能源车型售价普遍高于同
级别燃油车型，这曾引发消费者
的抱怨：“5 万多元买新能源只
能买到‘老头乐’，买燃油车却能
买到正宗的A级车。”如今，电动
汽车售价不仅开始与同级别燃
油车齐平，甚至更低。与此同时，
合资燃油车的生存空间也受到
进一步的挤压。

又降价了

2023年稳坐国内乘用车销
冠之位的比亚迪，发起了 2024
年春节后的第一轮价格战。

比亚迪让利的车型在 2023

年颇受市场欢迎。数据显示，比
亚迪秦 PLUS 位居 2023 年国内
紧凑型轿车销量排行榜第三位，
销量达到 30.74万辆，仅次于轩
逸 与 朗 逸 。如 今 ，秦 PLUS
DM-i荣耀版官宣降价，也让合
资紧凑型燃油车的竞争局势变
得愈发复杂。

数据显示，比亚迪秦 PLUS
DM-i荣耀版降价上市首周销量
达到2.3万辆。

比亚迪的降价引起了市场
的连锁反应。

同日，上汽通用五菱品牌事
业部副总经理周金开在微博中
称：“一个字，跟”。随即，五菱星
光 150km进阶版车型的价格从
此前的 10.58 万元降至 9.98 万
元。据了解，五菱星光于 2023年
12月上市，新车推出CLTC综合
续航里程 150km、70km 两种版
本，售价分别为 10.58万元、8.88
万元，比亚迪降价后五菱星光
150km版本售价下调6000元，使

得全系售价进入10万元以内。
哪吒汽车宣布多款主力车

型降价，其中，哪吒X全系降价
2.2 万元，哪吒 AYA 全系降价
8000 元，哪吒 S 全系降价 5000
元。同时，哪吒汽车推出保值换
购政策，即日起至 2024 年 3 月
31日，购买哪吒 S和哪吒GT车
型可享受2年内以开票价7折换
购哪吒汽车全系新车的权益。

长安启源同样打出“电比油

低”的口号，宣布旗下两款车型
长安启源 Q05 和长安启源 A05
跟进降价。启源A05的起售价从
8.99万元下调至7.89万元，现金
优惠高达 1.1万元；Q05则下调
至7.39万元起。

不止于此，近日，吉利帝豪
L HiP龙腾版上市，推出 100公
里超越型、100 公里卓越型，官
方指导价分别为 8.98万元、9.98
万元。结合此前价格来看，入门
款车型售价下调 2万元，高配车
型售价下调2.3万元。

针对比亚迪抛出的“电比油
低”的价格调整，北京现代喊出

“油比电强”的口号作为回应，同
时官宣跟进降价。其中新伊兰特
的起售价下探至 7万元区间，为
7.58万元。作为北京现代旗下紧
凑型轿车，伊兰特 2023 年全年
销量10.9万辆，同时也是最畅销
的车型，竞争对手包括轩逸、朗
逸、卡罗拉等。

与此同时，众多新能源车型
能够实现价格下调，与其成本的
不断下降有一定关系。如目前电
池级碳酸锂的价格已从最高时
的每吨60万元下降至每吨10万
元以下。根据上海钢联发布的数
据，近日电池级碳酸锂均价报
9.7万元/吨。

中国电动汽车百人会副理
事长兼秘书长张永伟表示，技术
迭代、工艺改进、规模提升、原材
料价格稳定等因素都将驱动全
球动力电池成本的降低。张永伟
称，2030 年锂电池成本预计再
降 25%，进一步推动“油电同
价”。

何时盈利？

在一轮又一轮的价格战之
后，中国新能源汽车的价格优势
也愈发明显。

市场调查机构此前发布的
调查报告显示，欧洲电动汽车平
均价格为6.68万欧元（约合人民
币52万元），美国电动汽车平均

价格为 7.1万美元（约合人民币
52.4 万元）。而中国电动汽车平
均价格最低，只有 3.28 万美元
（约合人民币 24 万元）。也就是
说，中国电动车的平均价格，只
有美国或者欧洲电动车价格的
一半左右。

调查还指出，中国电动车除
了价格低廉外，性能也很出色，
与同价位的欧美电动车相比，中
国电动车在性能和配置方面，具
有更强的竞争优势。

工信部数据显示，2023年，
我 国 汽 车 产 销 分 别 实 现 了
3016.1万辆和 3009.4万辆，同比
增长 11.6%和 12%，创历史新
高，连续 15年排名世界第一。其
中，新能源汽车的表现尤其出
众。全国乘用车市场信息联席会
数据显示，2023 年全国新能源
乘用车批发量达到 886.4万辆，
同比增长 36.3%；全年批发渗透
率为 34.7%，同比增长 6.6 个百
分点。

不过，这份靓丽成绩单的背
后，如何提高盈利能力依旧是大
部分车企面临的难题。“多数新
能源汽车企业特别是以内销为
主的企业还没有实现盈利。”前
不久在国新办举办的新闻发布
会上，工信部副部长辛国斌点出
了当前汽车产业存在的一系列
问题，企业盈利难是他谈到的重
点之一。

据《中国新闻周刊》

碳酸锂价格不断下降 动力电池成本降低

电车一再降，油车慌不慌？

近年来，贩卖悲伤、编造家
庭和社会矛盾、针对热点新闻发
布不实信息等造假短视频不时
出现。专家建议，明确短视频摆
拍的法律界限，同时平台要加强
自我监管。

推搡抓扯、喷涂汽车、言语
辱骂……3月15日，成都市锦江
区上演了一起因“感情纠纷”引
起的冲突。视频中，几名年轻男
女在豪车旁激烈争吵撕扯，不少
群众在旁围观，相关视频在网上
快速传播。

3月17日，成都市公安局锦
江区分局发布通报称，该冲突事
件是由某汽车销售公司 6名员
工，伙同某汽车租赁公司员工共
同策划编造并组织拍摄视频散
布至网络平台。警方通报称，该
行为严重扰乱了社会公共秩序，
涉案人员受到行政处罚。

今年 1月，一条在重庆某公
园内女子挺孕肚征婚的短视频
被揭穿，看似“真实讲述”实为自
导自演。造假短视频为何频频出
现？

7分钟炮制出一
条假视频

《中国互联网络发展状况统
计报告》显示，截至2023年6月，
国内短视频用户规模约为10.26
亿。庞大的用户规模生产出海量
信息，也可能使负面舆论快速发
酵。

2023年 8月，一条“女外卖
员车子被偷后在路边崩溃大哭”

的视频在网上引起关注。
警方调查发现，当地并不存

在与该“外卖员丢车”视频内容
相吻合的警情，而且该女子此前
曾以不同身份出现在多条视频
中，包括被两个摩的司机争抢的

“美女乘客”、大半夜被女儿送去
坐牢的“母亲”等。事后该女子也
交代称，其外卖服装是网购的，
而这条视频从准备到拍摄，前后
只用了不到7分钟时间。

中国人民大学公共管理学
院副教授、首都发展与战略研究
院研究员张友浪表示：“当虚假
内容泛滥，人们对媒体和信息来
源的信任也会逐渐下降。此外，
有意制作的假视频可能通过虚

假广告和诈骗性营销，还会导致
消费者经济遭到损失。”

近年来，随着短视频平台快
速兴起，短视频制作和发布门槛
较低，为滋生造假短视频提供了
土壤。部分网络用户利用大众的
猎奇等心理，通过摆拍造假短视
频圈粉涨粉，并最终达到流量变
现目的。

北京邮电大学互联网治理
与法律研究中心执行主任谢永
江认为，造假短视频会导致商业
利益与社会公共利益的冲突。

“摆拍制造惊悚或者博眼球的内
容，又没有明确标示，误导社会
公众，由此引发的舆情会损害社
会公共利益。”

造假短视频形成
产业链

2023 年，四川凉山公安机
关侦办了以“凉山孟阳”“凉山阿
泽”“赵灵儿”等为代表的“系列
网红直播带货案”。近日，凉山彝

族自治州昭觉县人民法院对“凉
山孟阳”“凉山阿泽”案一审宣
判，8人因虚假广告罪被判刑。

2018 年，名叫“凉山孟阳”
的女孩在网络走红，她在短视频
中自称父母双亡，辍学在家照顾
弟弟妹妹，生活拮据……该短视
频账号在短短几年间涨粉至
300多万。走红后的“凉山孟阳”

开始频繁直播带货。
然而，有网友实地探访发

现，“凉山孟阳”的父母不仅健
在，视频中的土坯房也是摆拍。
当地执法人员调查发现，“凉山
孟阳”在直播间售卖的很多“辛
苦从村民手里收购来的大凉山
特色农产品”，其产地并非凉山。
随着当地警方的深入侦查，一条
打造人设、编撰内容、电商运营、
流量变现的制假售假灰色产业
链浮出水面。

记者发现，在一些电商平
台，有部分商家专门售卖煽情、
家庭和社会冲突类短视频剧本。
一名短视频运营人员表示，他们
会根据行业为客户打造人设，不
仅能为客户提供方案，教怎么拍
摄和制作，还能实现精准变现。

2023年7月，《关于加强“自
媒体”管理的通知》发布，明确要
求“自媒体”发布含有虚构情节、
剧情演绎的内容，网站平台应要
求其以显著方式标记虚构或演
绎标签。

“很多短视频明明是摆拍，
但未按要求进行标注，一方面是
由于可能很多人并不知道有这
项新规定；另一方面也有一些是
为吸引流量，刻意模糊摆拍和真
实记录的界限。”中国政法大学
传播法研究中心副主任朱巍告
诉记者。

明确短视频摆拍
的法律界限

有人出于侥幸心理，在制作

和发布短视频时铤而走险。也有
人疑惑，拍摄短视频难免需要策
划和摆拍，短视频摆拍的法律界
限在哪里？

张友浪认为，在讨论短视频
摆拍限度时，要考虑几种因素：
一是目的，是为了娱乐、教育、宣
传还是记录；二是道德和法律标
准，如果短视频中的摆拍涉及虚
假宣传、误导观众或侵犯他人权
利，即是不恰当甚至非法的；三
是社会和文化规范，不同社会和
文化对于何为可接受的摆拍持
有不同观点，创作者需要考虑其
内容如何适应这些规范。

为实现有效监管，张友浪进
一步建议，对虚假内容的定义进
行清晰界定，明确相应的法律责
任，以及对违规行为的处罚措
施。要求短视频平台加强自我监
管，实施内容审核机制。平台应
开发并利用AI和机器学习工具
来自动识别和标记可能的造假
视频，帮助审核人员和用户更快
识别问题内容。最后，还要鼓励
用户参与监督，对于发现的虚假
或有害内容，可以通过举报功能
向平台反馈等。

“治理造假短视频乱象不能
仅靠拍摄个体进行标记，平台可
以通过建立监督举报通道，一旦
发现有剧本的痕迹可以要求核
实，未经核实前作品不能给予更
多的流量。”朱巍认为，除了账号
的发布者，注册人、使用人、实际
控制人，特别是MCN以及关联
账号，也应该被纳入监管范围，
实现穿透式监管。

据《工人日报》

揭开虚假短视频“画皮”——

模糊摆拍和真实界限 7分钟炮制一条假视频

近日，成都市锦江区上演了一起因“感情纠纷”引
起的冲突，后警方证实该事件为策划编造并组织拍摄。
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代理各公司车险业务，人保，平安，太平洋，
中路，国任，紫金，华农，大家……兼办验车，24小
时道路救援，查勘定损，服务理赔一站式服务！

专 业 车 险
电话：13832738807


