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所有年份茅台酒、五粮液、剑南春、郎酒、泸州老窖、西凤、汾酒、董酒、
洋河大曲、古井贡酒、药酒、虫草等。（可打电话咨询，如不方便可免费上门鉴定回收）

地址：沧州市解放路市政府对面尚都烟酒 电话：13785710006

收购各种老酒 名酒 黄金

“这个生产日期喷码是生
怕我看清吗？”不少消费者在
商场、超市购物时都有这种感
觉，部分商品包装袋上的生产
日期印刷不清或不好找，使得
购物不仅要花钱，还要被考验
眼力。

“每次在超市买东西我都得
翻来覆去地找生产日期。用黑色
印的还好些，尤其是有些白色还
特别细的字体，印得特别浅还压
在图片上，特别难找。”说起生产
日期的“躲猫猫”，你是否也有

“鉴宝”一般仔细查看寻找的经
历？

个别商品仍有生
产日期印刷不清现象

一般来说，商品的名称、配
料表、厂商地址等信息都在包装
上有固定位置，是非常明确好找
的。最“捉摸不定”的便是商品的
生产日期，因为随着生产时间不
断变化，往往被商家们用各种方
式单独印刷或喷印，辅以“见包
装袋”“见瓶身”“见封口处”等提
示。

我国《食品安全国家标准
预 包 装 食 品 标 签 通 则 》
（GB7718-2011）规 定 ，应 清 晰
标示预包装食品的生产日期
和 保 质 期 。如 日 期 标 示 采 用

“见包装物某部位”的形式，应
标示所在包装物的具体部位。
日期标示不得另外加贴、补印
或篡改。

此外，依照规定，预包装食
品标签应清晰、醒目、持久，应使
消费者购买时易于辨认和识读。

但对于“清晰、醒目、持久”的要
求，商家们似乎有着不同的理
解。

记者走访发现，绝大多数
商品，尤其是知名度较大企业
产品的生产日期标注都很规范
好找，扫视商品包装一遍之内
都可找到具体位置。但也确实
有个别商品外包装的生产日期

“隐身”，或是喷印位置过于随
意。

比如，生产日期印刷的“优
等生”里，多采取两种方式。一是
直接在包装盒底等醒目位置，同
时将生产日期与“此日期前最
佳”印在一起，消费者看起来非
常一目了然。二是在包装的固定
位置留有空白，加大加粗印上生
产日期；与此同时保质期也与厂
商信息等脱离开，被独立印刷在
生产日期旁边，同样易于消费者
判断。

印刷不清的商品，也主要
分为两种情况。一是印刷字体

细且颜色浅，经常容易与包装
袋本身的颜色混为一体，且经
过多次摩擦更是会变得模糊难
认。二是于透明的包装瓶/罐上
印上透明的凸起日期，虽印刷
很结实但因为无色且较为隐
蔽，事先不知道位置的情况下，
往往需要多次翻转至特定的角
度和光线才能看到。

“我们每天都得根据到期时
间调换商品摆放的位置，还有些

品牌过期货物是可以退的，所以
可以说每天都需要检查商品的
生产日期。”经营一家小区超市
的杨女士，对生产日期的印刷问
题深有感触。

她对记者表示，其实近年
来的生产日期印刷问题已有很
大改善。之前有更多的商家会
故意印在特别难找的“犄角旮
旯”里，而且用的是很容易被蹭
掉的油墨喷码，很容易让过期
的食品也在市场流转很长时
间。

生产日期印刷不
清属违法行为

《中华人民共和国食品安全
法》规定，食品和食品添加剂的
标签、说明书应当清楚、明显，生
产日期、保质期等事项应当显著
标注，容易辨识。《中华人民共和
国产品质量法》也明确，限期使

用的产品，应当在显著位置清晰
标明生产日期和安全使用期或
者失效日期。

为了防止利用字体的大小来
误导消费者，《食品安全国家标
准 预包装食品标签通则》中也早
有规定，预包装食品包装物或包
装容器最大表面面积大于35c㎡
时，强制标示内容的文字、符号、
数字的高度不得小于1.8mm。

“国家对食品包装已有非常
严格的要求，但部分企业以及不
良商贩，为了规避风险、降低退

货，使用了模糊、隐蔽的招数，造
成消费者在购买时不容易看到
产品的有效期，属于违法行为。”
中国食品产业分析师朱丹蓬对
记者表示。

他特意强调，并不是只有消
费者因看不清生产日期食用后
造成严重后果才算违法，而是印
刷模糊不清本就属于不合格产
品，已经违反了国家的法律和相
关规定。

“现在，我们一些相关法律
法规还没有宣传到位，消费者还
没有特别清晰地了解到自己的
合法权益。下一步在相关规定的
更新和细化，以及对消费者的告
知方面，都还有加强的空间，以
匹配消费者的需求和诉求。”朱
丹蓬说。

由此看来，标准所规定的只
是“底线”，是否愿意在最低标准
的要求上，为消费者提供更加清
晰醒目的呈现方式，自觉重视消
费者的购物体验，尊重消费者的
合法权益，也是企业自觉承担责
任的重要体现。

“现在基本都是激光喷码，
留存时间长，而且位置也相对固
定。大品牌的零食类包装，基本
都会特意留出空白印刷；真空类
的，则多印在包装正面或反面的
右上角。”杨女士介绍。

她还分享了一些消费者找
生产日期的小技巧。比如因为生
产日期都是在封装的最后一步
印刷，所以一般都会印在包装最
后步骤的位置，比如封口处、中
间封条处或瓶盖处。“如果要喷
涂到包装或瓶身上，需要加个定
位，对商家来说成本会高一些。”

据中新网

翻找产品信息如“鉴宝”

生产日期能否不再“躲猫猫”

花 2000多元在“粉丝群”订
购了一款高仿迪奥的包，结果一
周也没有收到货，想找卖家咨询
却发现自己已经被踢出群聊，这
让北京市民辛女士懊恼不已。

前段时间，辛女士频繁刷到
一类直播：主播穿着各大品牌的
衣服，拎着品牌包，在直播间展
示，但不会开口介绍产品，只有
主播助理在评论区刷屏称“不是
专柜几千买不起，而是直播间零
头更有性价比”“怎么买？点主播
头像，点关注，进粉丝群”。

辛女士通过屏幕辨别发现，
这些产品看起来和正品似乎没
有多大差别。为了省钱，她进了
主播的粉丝群并下单，结果不但
没有收到货，连快递单号都无处
查询，也不知道该找谁投诉。

高仿品牌售价极低

记者点击进入辛女士介绍
的直播间，连续观看 3天发现，
容貌姣好的女主播每天更换不
同款式的大牌服装，在镜头前只
展示不说话，时不时扭动身姿，
吸引观众进入直播间，但观众不
能随意发表评论。该直播间也没
有商品链接，只有工作人员不断
提示“全系列都有，去专柜都看
不出来”“怎么买？点关注，进粉
丝群”。

加入粉丝群后，记者注意

到，群内和直播间一样都禁止群
友发言，管理员刷屏发送社交账
号，提醒新入群的粉丝添加。

记者添加主播账号后在其
朋友圈看到，主播售卖的产品种
类丰富，包括各类名牌箱包、手
表、鞋衣等，并附上文字介绍“我
们卖的都是最真的货”。

在另一个主要介绍某知名
品牌运动服的直播间，两名主播
打扮精致，一人展示衣服细节、
一人在旁边整理服装，都没有说
话。直播间同样没有商品链接，
同样是“仅被关注的人可以评
论”。记者根据工作人员提示加
入群聊后，发现管理员也在反复
发布一个社交账号，快到两分钟
时便撤回信息，等群友添加个人
账号后，便将其踢出群聊。

加好友后，对方发来一个二
维码，里面涵盖各类奢侈品牌和
潮流品牌，比如古驰、迪奥等国
际大牌全场 300元起，巴黎世家
99元3件。

记者咨询一款热门大品牌
运动夹克价格，对方介绍称“活
动价 326元，扫码支付就行”，而
该商品品牌官网售价为 3200
元。当记者问及是否能提供下单
链接时，对方回复“复刻的商品
没有链接，但可以提供质保”。

有业内人士告诉记者，这类
直播间通过展示大量高端商品
吸引消费者，再将其引流到平台

私域，是躲避官方平台监管的一
种手段。之所以不上链接，可能
是他们没有向官方平台申请带
货权限，想脱离第三方监管进行
私下交易。对于消费者来说，通
过这类私域交易，没有任何购物
凭证，一旦出现纠纷，很难找到
商家进行维权。

除了购物外，记者注意到，
非法提供证券投资咨询业务在
私域也比较常见。

记者加入多个财经主播的
粉丝群发现，他们通常会在群里
提前发布开播时间和直播间密
码，提醒粉丝收看。这类私域直
播内容多半是财经知识科普、证
券市场分析，有的主播借此引流
带货，有的主播进行误导性营销
宣传，还有的主播则直接推荐股
票。

规避监管牟取利益

为什么越来越多的主播要
将流量引入私域？

中国政法大学传播法研究
中心副主任朱巍分析，一方面是
为了脱离直播平台（电商平台）
的监管，有一些产品不能在直播
间或者短视频里进行宣传，比如
金融类、医疗类或者将普通食品
当作保健品等，因为平台现在都
用AI审核直播或视频内容，对
一些违法广告，比如三品一械

（药品、医疗器械、保健食品和特
殊医学用途配方食品）和食品安
全领域重点监管。另一方面，为
了规避平台的佣金提点，主播带
货时平台会根据产品类型进行
一定的佣金抽成，为了赚取更多
利润，主播可能会倾向于将流量
引入私域。

“广告法规定金融理财中的
一些内容，比如年化率等，是不
能进行宣传和发布的；另外食品
安全法也规定不能将普通食品
按照保健品的标准进行宣传。”
朱巍说，私域销售模式对消费者
权益保护来说非常不利，这种形
式缺少了平台监管，变成像微商
模式这样点对点的销售、支付、
邮递等，一旦出现问题之后再去
找平台，平台可能仅承担网络服
务提供者的责任，而不是电子商
务法中所说的电子商务平台经
营者责任，这时消费者就很难通
过平台进行维权。

“私域观众已经经过筛选，
对主播个人或其产品或服务有
一定黏性，更有利于精准营销。
同时，私域更有利于主播控制现
场，踢出或禁言反对声音，利于
其造势宣传。此外，私域隐秘性
更强，一方面可以保护隐私，另
一方面受到的监管更弱，给违法
或打法律擦边球的活动提供了
温床。”北京市中闻律师事务所
律师杜秀军说。

在杜秀军看来，私域直播作
为新兴行业，监管和规制法律法
规缺失，仍处于野蛮生长阶段，

“流量为王时代，黑红也算红，有
流量就有利益，众多主播为博流
量打法律擦边球，或者突破道德
底线。医美诈骗、保健品诈骗，赌
博、涉黄涉暴等非法活动都容易
通过私域直播逃避监管”。

加大监管处罚力度

受访专家指出，规范网络主
播荐股行为，前期应由平台及监
管部门尽到审核资质、监管运营
内容的责任；建立健全平台对提
供证券投资咨询服务账号、App
的审核机制，让“无证”的机构和
人员没有从事非法荐股活动的
窗口。同时，还要加大监管和处
罚力度，追究相关人员的责任，
并对处置的非法荐股典型案例
进行通报。

“对于私域非法荐股行为，
须及时要求券商全网排查，严格
规范证券经营机构和人员在私
域的行为；金融机构须加强对从
事证券投资顾问工作人员的业
务规范；相关执法部门也应对非
法荐股人员及时查办；平台发现

‘引流型’非法荐股的违法犯罪
线索，应及时向监管部门、执法
部门发送预警通报，采取断链措
施。”杜秀军说。据《法治日报》

粉丝群里的消费乱象——

有的收了钱不发货 有的非法推荐股票

生产日期相对隐蔽难找的产品生产日期相对隐蔽难找的产品。。


