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“只要”799999元
799999元的电视，到底有什么特别的？
从TCL官方介绍来看，第一个强调的

卖点自然是屏幕特别大，比 4个 80寸的
电视拼起来还要大一些。作为参考，在电
商平台上同样是 163英寸大小的会议大
屏，详情页写着适用于 80—100 人会议
室。入户的问题，TCL也帮消费者想好了，
四块屏幕拼装，也不用顾虑拆窗。

第二，这款163英寸的电视拥有2488
万颗无机RGB自发光芯片，可以做到更
高的亮度、更强的色彩还原等，这也意味
着更强大、更细腻的画面表现能力。

此外，TCL的这款巨幕电视还强调了
一个超过10万小时超长寿命的优势。换言
之，可以让其显示效果保持更久的稳定性。

在刚刚结束的2024年中国家电及消
费电子博览会上，这款电视也吸引了不
少人前去打卡。从社交媒体上的现场图
片及视频来看，再高大的人走到它面前
都会显得很小巧。

家电行业分析师刘步尘在见到这款
电视的真容后，用“惊艳”二字总结了他
的现场感受，“画面特别好，尤其是在对
比之下。而且你会觉得它不是一个电视，
像看电影的大银幕，沉浸感很强。”

为何这么贵？
大多数消费者的心动，在看到定价

的那一刻就迅速凝固了。都是电视，为何
它这么贵？

事实上，TCL这款电视的前述特性，
都是建立在微发光二极管这一新型显示
技术上的。

微发光二极管是业内公认的下一代
显示技术。“从当前的认知水平看，我们
还没有看到比它更有潜力的技术”，天马

微电子微发光二极管研究院副院长席克
瑞告诉记者，“微发光二极管集合了液晶
和有机发光二极管的几乎全部优势，理
论上来说，在包括发光效率、色域、寿命、
柔性、能耗等方面没有短板。”

如同样自发光的有机发光二极管，
是通过有机材料激发电子跃迁来发光，
显示屏的寿命就会比较短，也易出现烧
屏的问题，在做成电视时还需要增加防
水一类的保护；但微发光二极管采用无
机材料，则能在保证亮度、色域、对比度
的同时，延长显示屏的寿命，同时理论上来
说，做成电视的话边框可以做到无限小。

但就目前来看，这项显示技术还远
远谈不上成熟。

席克瑞解释，从原理上来说，微发光
二极管有很大的优势和潜力，但它现在
还不能发挥出100%的能量。

将其产业化制造的过程也颇为棘
手，最重要的问题是效率和良率较低，并
由此引出较高的修复难度。

“微发光二极管的巨量转移工艺，是
需要将一个巴掌大的面积里大几百万乃
至上千万颗芯片先进行剥离，然后再将
这些芯片一个个放到需要它们在的位
置，每块芯片的信号电和驱动基板还要
联合在一起，转移的效率和精度不够也
导致了良率低的问题，在键合的过程中
总有芯片会坏掉的。而修复又是一个复
杂的过程。”席克瑞介绍。

这些问题的存在，让微发光二极管
难以实现真正的规模化生产，成本也就
居高难下。

调查数据显示，10英寸至14英寸的微
发光二极管显示面板，制造成本约为每块
6000美元至10000美元，考虑到面板厂商
也需要利润，出厂价会再高上10%至20%。

单只显示面板这一中游的成本压力
便如此。再加上其他环节成本，最终传导

到电视这样的消费级终端，自然也就造
成了“天价”。

据复旦大学电光源研究所副教授田
朋飞介绍，现在行业都在采用不同的巨
量转移技术路线试图克服这些问题，尚
未形成非常统一的技术路线；同时，市场
上降低成本或性能最佳的解决方案，仍
在发展过程中。

不过在他看来，国内在产业化和市场
上有较大的优势，中国的显示企业已经在
微发光二极管领域取得了重要突破，包括
技术研发和产业链整合、市场推广等方
面，在这个新兴市场中有较大的机会。

“一旦把效率、良率、修复这三大问
题解决之后，微发光二极管的成本将能
大幅降低，至少降到我们可接受的范围
里”，席克瑞表示。

不为销量，为秀肌肉

问题是，技术不成熟、尚无法规模量
产的“天价”电视，到底是谁在买单？

多位受访者给出的答案是确实有，
但不多。

有业内人士对记者透露，在他们的
调研中，三星定价 75万元的 89英寸微发
光二极管电视在全球销售预计不到 100
台，其中约一半的买家，是为了研究它的
技术而购入的。同时他表示，在电商平台
上下单这款三星电视也是没有货的，“因
为它没有售后，有很多的麻烦。这个东西
还没有完全推广起来。”

TCL 最新发布的 163 英寸微发光二
极管电视目前也尚未在线上渠道上架，
包括其自己的电商渠道。据其官方商城
客服回复，目前暂未接到关于这款电视
上市时间的通知。

在多位受访者看来，对于这样的销
售情况，量产困难的电视厂商可能也并

不在乎。就目前阶段而言，他们更在乎的
是通过微发光二极管电视秀出自己的硬
实力，即不为利润为品牌，让品牌能够进
入高端用户群体的视野中。

“对企业而言，微发光二极管电视的
定位是高端概念产品，毕竟它代表着技
术发展的趋势。”家电行业分析师刘步尘
告诉记者，“企业可以通过这样的高端产
品向外界传递企业的技术能力和制造能
力，从而推动他们其他电视产品的销售。”

除此之外，电视厂商借这类产品押
注的是未来，即当关键技术和成本难题
被攻克，微发光二极管真正实现产业化、
市场化时，自己可以抢先占到市场认知
与份额的先机。

电视巨头及上游厂商扎堆布局新显
示技术的现状，也与当前全球电视市场
的萎靡脱不了干系。

最新调研报告显示，2023年全年，全球
电视市场品牌整机出货量达到2.01亿台，
同比下降1.6%，达到近十年来的新低点；具
体到中国市场，去年全年的出货量也跌破
3700万台，同样创下近十年来的新低点。

究其原因，一边是随着电视的不断普
及，消费者需求本就已经接近饱和，市场
几近见顶；另一边是随着其他娱乐设备，
如投影仪、闺蜜机、平板等的普及，以及碎
片化的娱乐方式席卷生活，电视已经失
去了原本的优势，不再是人们的刚需。

在这一背景下，电视厂商自然需要
通过产品的迭代，推出尺寸更大、画面和
交互等体验更优的电视，来给消费者提
供换新机的动力，抑或重新打动已经抛
弃电视的那些消费者的心，过程中通过
更高利润的产品来提升业绩，因此显示技
术的升级便成为了他们的重要探索方向。

为了不错过可能到来的那个时代，电
视厂商也只能不断迎接这些新的挑战了。

据中国新闻周刊

为什么这么贵

799999元一台的电视，到底谁在买？
大多数人应该没想过，还能在家里放一台

163英寸的超大电视，约长3.6米、宽2米。毕竟
就算屏幕越大看着越爽，普通商品房的层高一
般也才2.8米左右。

最近，TCL发布了一款号称“豪宅顶配”的
产品，定价799999元。

对，你没数错，就是距离80万元只差一块
钱，无怪有人直呼“这价格，得先买个好房子配
它”。TCL产品经理禇继发在发布会上也建议，

“如果你的豪宅特别大，请选择更大的163英寸
超大电视。”

这不禁令人好奇，电视越来越卖不动了，
为什么这种电视还卖得这么贵？又是谁在为这
么贵的电视买单？

““巨无霸巨无霸””电视吸引了不少人的关注电视吸引了不少人的关注
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所有年份茅台酒、五粮液、剑南春、郎酒、泸州老窖、西凤、汾酒、董酒、
洋河大曲、古井贡酒、药酒、虫草等。（可打电话咨询，如不方便可免费上门鉴定回收）

地址：沧州市解放路市政府对面尚都烟酒 电话：13785710006

收购各种老酒 名酒 黄金


