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代理各公司车险业务，人保，平安，太平洋，
中路，国任，紫金，华农，大家……兼办验车，24小
时道路救援，查勘定损，服务理赔一站式服务！

专 业 车 险
电话：13832738807

11月 29日的一则视频中，
“鹅腿阿姨”几度哽咽，表示压力
太大了，这两天不敢干活了。

她并不清楚自己怎么就火
了，突然间，流量从四面八方涌
来。她烤的鹅腿和她本人，一度
登顶微博热搜。

11月 28日晚，记者在北京
大学西南门见到了“鹅腿阿姨”。
她原名陈秀凤，系一名北漂。尽
管是采用线上预订，线下交货的
模式，但在现场，陈秀凤的电瓶
车被围成一圈，有学生 3天前付
了款，刚刚领到鹅腿。

这个被认为吃到了“时代红
利”的小生意人，对于周遭的媒
体、镜头，表现得很不适应，甚至
有些抗拒。

“关注我没有意义。”“鹅腿
阿姨”说。

20分钟，鹅腿“抢空”

“实在抱歉，对不起，这几天
都不做，太乱了，没有取鹅腿的
同学请说一下哈，我给你们退鹅
腿钱。”

经过11月28日晚的乱象之
后，陈秀凤决定暂停几天烤鹅腿
生意。她对媒体表示，现在正在
附近找出租房，希望以后能够租
一个小门面房。

记者了解到，因为鹅腿每天
只有两百个左右，同学们需要先
在“鹅腿阿姨”的群内接龙预订。
目前，“鹅腿群”有几十个，面向
北京大学、清华大学、人民大学
的学生，其中不少已经 500人满
员，一个群只能预订鹅腿 20个。
群里订购后，阿姨每晚 9点左右
到校门口送货。

“鹅腿分辣的和不辣，目前
给北大学生的价格是 15 元一
个，其他学校因为路远些，卖 16
元一个。”陈秀凤说。

记者在现场看到，“等待鹅
腿”的场面火爆。距离晚 9点还
有 15分钟，已经有百号人聚集
在门口处，除北大的学生外，还
有外校的学生以及一些媒体记
者、直播的自媒体人。

11 月的北京，气温已经骤
降。许多学生穿着羽绒服，但仿
佛感觉不到寒冷。“掐秒转账，只
要阿姨领了就行”，一名北大学
生向记者介绍，此次前来也是为
了“尝尝鲜”。在校园里，鹅腿甚
至有些像“稀缺物资”，成了学生
们之间社交的“硬通货”。

晚 9点左右，陈秀凤独自骑
着电瓶车准时亮相。她身着红色
羽绒服，戴着口罩，头盔也还没
来得及摘。人群连挤带跑围到她
身边。“不要推了，我要倒了”，人
群中有人喊道。

揭开泡沫箱的盖子，里面满
满都是纸袋分装好的烤鹅腿。

“阿姨，我要一个辣的”“阿姨，四
个不辣的”。

一秒钟好几声“阿姨”，陈秀
凤应接不暇，分发鹅腿的过程也
不得不在慌乱中进行。同学们出
示转账记录，但她根本来不及
看。其间，有疑似黄牛的人想要
代购多个鹅腿，但遭到拒绝，“人
家学生都吃不上”。

短短 20 分钟，鹅腿就派完
了，但陆续还有前来领取的人。
陈秀凤只能让他们在群里提醒
自己，然后退款。她向记者提到，

“账是肯定会对不上的”。
不过，学生们均表示理解，

场面也很和谐。一些学生还帮她
出谋划策，希望优化交易流程。

现场一位从广东来的学生，
请求阿姨“南下”，参加一个跨高
校的校园活动，让更多学子能尝
到鹅腿。“学校会请一些当地的
其他美食，比如广东烧鹅，让各
地美食能够交流，也让南方的同

学品尝到北方的美食”，该同学
向记者提到。

陈秀凤没有回应。

不想当网红

“鹅腿阿姨”事件的起因是
原本在人大、北大卖烤鹅腿的陈
秀凤，近期去清华送预订的鹅腿
了。因为阿姨被“拐走”，北大、人
大的学生们坐不住了，纷纷在群
里声讨起了清华。

看上去，这似乎是一场“失
去之后才懂得珍惜”的“都市情
感故事”。因为每天只去一所学
校，阿姨的到来也被一些学生幽
默地称为“宠幸”。

她以一己之力带火了“烤鹅
腿”这一美食。人民大学、北京理
工大学的食堂纷纷“申请出战”，
并且战绩颇丰。

陈秀凤甚至已经拥有了自
己的同人文《大学卖鹅腿，我被
清北抢疯了》：十年后，她在街上
被混混掀了摊子。一个路过此地
的总裁默默打开人大校友群，缓
缓打出，是时候出手了。

破圈走红后，陈秀凤夫妻每
天更是忙得不可开交。她今年

54岁，是连云港市赣榆区人。夫
妻二人来北京已有 20多年了，
之前还卖过盒饭、水果、烧烤。

2018 年，夫妻俩开始研究
烤鹅腿的配方，最初在北大西南
门外售卖。按照他们的说法，所
有鹅腿均系亲自清洗、腌制、烤
制。“鹅腿阿姨”和爱人的双手关
节甚至都已经有一些变形。每天
早上 6点多开始收拾，一直忙到
深夜。

靠着多年北漂挣来的钱，他

们养育着在老家读书的孩子。今
年，他们的儿子也将大学毕业。
这对日子过得平凡而有盼头的
夫妻，正如陈秀凤回应媒体时说
的，“没想过做网红，我们都是普
通人，平平淡淡过日子就好”。

他们并不知道自己怎么就
在生活之外的一些社交平台上

“火”了。什么是“热搜”，怎么会
有媒体来采访我们？夫妻二人不
太会用手机，好些微信群都是学
生帮忙组织的。

陈秀凤看上去有些寡言少
语，类似的回应她曾多次强调。
面对直播镜头时，陈秀凤表现得
很拘谨，只想从人群中“突围”离
开，“还是多关心些国家大事，关

注我没有意义”。

用美食构建校园回忆

有媒体评论，“鹅腿阿姨”走
红背后，是大学生对社会连结的
渴望。由美食所构建的校园回
忆，总是特别温暖而深刻。

像“鹅腿阿姨”这样的小吃
摊贩，原来很多高校门口都存
在。XX阿姨，原本也不过是一个
再常见不过的生意名片。

在“鹅腿阿姨”走红后，不少
毕业多年的学生在社交媒体上
回忆起自己求学时在学校附近
制作料理的阿姨、大叔，传媒大
学曾经的那条西街、武大校外的
三环热干面、厦大附近的阿姨麻
辣烫……

就像有媒体说的那样，鹅腿
之所以如此受到热捧，不仅仅是
因为它的美味，更是因为它所带
来的幸福的确定性。只需要付出
在寒风中排队等待的时间，就可
以吃到热腾腾美味的鹅腿。

这种确定的幸福感，不仅会
让学生感到满足，更令步入社会
的人们产生羡慕。这也就不难理
解，很多毕业多年的人，会跋山
涉水回到母校周边，就为了一顿
麻辣烫或是几个串串。或许学校
都进不去了，那些校外的回忆却
都还在。

陈秀凤想不到这些，只是简
简单单、货真价实地制作她的食
物，然后遵照约定，按时送到每
一个购买的学生手中。她并不知
道，自己的行为慰藉了多少人，
也不会明白，童叟无欺、货真价
实、言出必行又能产生哪些教育
意义。

陈秀凤对记者说：“我只想
简简单单给学生做他们爱吃的
东西。”

据《中国新闻周刊》

视频中几度哽咽，表示压力太大了，这两天不敢干活了

“鹅腿阿姨”停烤了

近日，多位明星录制庆生祝
福视频话题登上热搜。

明星祝福视频并非新事物。
近年来，一些企业、商家经常请
明星“撑场面”，在开业、年会、招
商会等场合播放明星祝福视频，
甚至还有个人在结婚、生日会上
播放明星的祝福视频。

记者采访发现，明星祝福视
频背后有一条产业链，由明星、
经纪人、中间商、需求者等环节
构成，祝福视频的录制价格一般
从上千元到一二十万元不等。

高价售卖祝福视频
订单不含税无发票

“真人拍摄，拒绝合成，明星
网红全覆盖”“10 年资深经纪
人，无一差评”“一手资源，100%
明星直签”。

记者在网络电商平台输入
“明星祝福视频”，搜索结果显示，
各种祝福视频服务应有尽有。

在其中一家名为“××文化传
媒”的店铺，其祝福视频服务包
括生日、新年、年会、开业、活动、
招商、楼盘等 11类。据店铺客服
介绍称，一线大咖、二线明星、网

络红人，高中低搭配，满足不同
客户需求。

客服向记者提供的清单显
示，价格和服务被区分为不同档
次。例如，明星祝福视频价位分为
1000元以内、1000元至3000元、
3000元至5000元、5000元以上共
4档。客户还可以针对艺人选择个
人服务、商业服务等种类，对应的
收费标准也不同。有些艺人被标
注为“独家专属艺人”。

其中，最高报价为 20 万元
的艺人包括吴某、陈某、唐某等。

据记者统计，该店铺给出的
明星人数为412位。

店铺客服告诉记者，录制文
案可以自主提供也可使用模板，
时间长度一般为 10秒至 15秒。
确定由哪位艺人录制后，需先付
款。所收费用不含税，客户如果
开发票，需要承担3%的税点。

记者在其他店铺的宣传页
面上也看到，明星祝福视频订单
不含税，不开发票。

一方要名一方要利
供需关系成产业链

一位艺人经纪人直言不讳

地告诉记者，网络平台上存在一
条明星通过录制祝福视频进行
收费的产业链，一方面，个人和
商家有需求，但又没有明星渠
道；另一方面，部分当红艺人需
要赚点外快，对于新生艺人或者
过气艺人来说，这更是一条生存
渠道。

那么，明星祝福视频的产业
链究竟是如何形成的呢？

“明星祝福视频大有市场，
就看艺人愿不愿意进入。比如有
些企业或个人，他们就是喜欢明
星送祝福的方式，对于明星而
言，工作室只要肯接，签名照、照
片形象合作、在线短视频录制等
都是收费方式。下沉市场中，还
有一些现场活动可以收费，比如
企业的典礼需要明星站台、单纯
的握手会（明星坐在活动现场，
粉丝挨个握手）甚至是明星参加
婚礼送祝福等。”一位文娱圈资
深人士透露。

据了解，这条产业链由明
星、经纪人、中间商、需求者等环
节构成，特别是在一些腰部演
员、网红、过气明星圈中比较流
行。相比于拍摄影视剧或登台演
出，录制祝福视频是这类人群快
速且简单化获得收益的渠道。

关于视频定价依据，有业内
人士透露说，一开始，艺人有自
己的预期，录制祝福视频拿到市
场上后，经过多次买卖谈判，形
成相对稳定的市场定价。

涉及产品视为代言
按照广告进行管理

记者注意到，有业内人士认
为，明星为个人提供祝福视频，
可以视为粉丝经济行为，但当其
与企业合作时，因其具备名人效
应，所以实际是在用一种泛广告
语言、一种积极陈述的行为，来
暗示或者明示外界这个产品应
该得到推广，实质上是一种广告
代言行为。

“代言，在广告法的背景下
理解，其与‘广告’和‘人’合成
为一个专有法律名词——‘广
告代言人’，意思是除广告主以
外，以自己的名义或者形象对
商品、服务作推荐、证明的自然
人、法人或其他组织。”余锋说，
因被祝福的对象为他人，既不
是商品，也不是服务，故而难将
送祝福的明星归为广告代言人
之列。

不过，有网友提出，如果在
录制的祝福视频中，明星提及对
方具体企业或产品名称，那么是
否就带有了名人代言广告的性
质？

对此，余锋给出了肯定答
复。“如果明确提及具体企业，就
带有了名人代言的广告性质，其
原因在于，无论是企业代言人还
是品牌代言人，最终都可归结为
直接或间接对商品、服务做推
荐、证明。”余锋说。

“如果被祝福的对象是个
人，那么，在现行广告法框架下，
无法将之视同广告进行管理。如
果被祝福的对象不仅是个人，还
直接或间接地包括商品或服务，
那么，可以考虑将其视作广告来
管理，受广告法的调整。”余锋
说。

有业内人士建议，有关部门
应该对诸如明星送祝福视频这
样的商业行为进行规范性引导，
引导明星做好筛选，不去充当违
法失德之人的“肉喇叭”。艺人作
为具备较高社会影响力和较大
粉丝数量的群体，需保持更为严
格的社会责任感，应当爱惜自己
的羽毛。

据《法治日报》

调查明星祝福视频录制产业链——

10秒视频叫卖20万元

被人群被人群““包围包围””的陈秀凤的陈秀凤。。


