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环境类，工程类，经济类，管理类，医学类，教育类等，专业全，
学校多，通过率高，不耽误工作，国家承认学历，学信网可查。
25岁以上有加分政策。电话微信：18713077691刘老师

“最近看到很多车企都在降
价，特意和家人一起过来了解一
下。”近日，带着家人正在北京某
一汽-大众 4S店内看车的张洪
瑞（化名）在接受记者采访时称。

进入 8月以来，国内车市掀
起了新一轮“降价潮”。一汽-大
众、零跑汽车、奇瑞新能源、上汽
MG、哪吒汽车、长城欧拉等相继
宣布，8月期间部分车型降价促
销，最高降幅超 7万元。除了现
金优惠，还有车企通过调整权
益、推出价格更低的车型实现变
相降价。

记者连续多天走访车市发
现，虽然多数消费者看车皆受新
一轮“降价潮”影响，但真正现场
下单的人却并不多。

面对新一轮“降价潮”的来
临，崔东树告诉记者他现在最担
心两件事：一是降价让消费者持
币观望情绪加剧；另一方面则是
新能源车对燃油车市场挤压过
快。全国乘用车市场信息联席会
秘书长崔东树解释称：“目前，传
统燃油车企日子本就过得过于
艰难，如果传统燃油车市场过快
萎缩的话，可能会为行业发展带
来不稳定因素。”

有车型最高优惠
超7万元

日前，记者走进北京某汽车
销售园区内，各汽车品牌经销商
的宣传标识扑面而来。其中，最
为 显 眼 的 是 当 属 印 有“ 狂 享
818，新能源 ID.纯享版现车限量
15.59万起”的绿色长条横幅。

“店内近两个月对两款电动车
（ID.4 CROZZ 和 ID.6 CROZZ）
促销力度最大。”一位该园区内的
一汽-大众 4S店销售人员向记
者 介 绍 ，目 前 ，店 内 ID.4
CROZZ 车型的优惠包括 6.3 万
元的现金优惠、享受两年免息政

策，还可叠加“818”促销活动的
2000 元额外优惠（2000 元的优
惠活动到8月21日已经结束）。

记者了解到，一汽-大众针
对 ID.家族系列车型推出的限时
优惠活动从 7月份即已开始。7
月 6日，一汽-大众通过官方微
博宣布，即日起 ID.家族车型
15.59 万 元 起 。“7 月 ，ID.4
CROZZ系列车型最高优惠力度
仅有 5万多，进入 8月后提供的
优惠力度更大，现金优惠高达
6.3万元，而 ID.6 CROZZ现金优
惠更是高达 7.4 万元。”上述一
汽-大众4S店内销售人员表示，
公司对这两款车提供这么大的
优惠，除为了加快清库存外，更
重要的是提升新能源车销量，以
抢夺更多市场份额。

同样，为提升销量，一直坚持
不降价的蔚来也在 8月对旗下
ET5给予了2.4万元的现金优惠。
日前，有消息传出，在换电等赠送
权益基础上，蔚来再推8月限时购
车优惠政策，在8月1日—31日前
订蔚来ET5和ES7展车的用户，
可以分别优惠2.4万和3.2万元。

“目前，公司确实正在针对 ET5
和 ES7的展车和现车进行优惠
促销。”一位蔚来销售顾问告诉
记者，其中针对购买ET5现车的
用户，可直接给予 2.4万元的现
金优惠，部分还有额外优惠，最
高优惠可超 4.8万元。而 ES7因
官方指导价更高，相对优惠也较
ET5更多。

据悉，蔚来参与 2.4万元现
金优惠的 ET5车型多为生产日
期在100天左右的库存车。

值得注意的是，此前宣布不
降价的理想汽车也于日前被传
出在部分地区存在优惠补贴情
况，包括四川地区政府补贴 1万
元及 5000元保养基金。不过，记
者在走访位于北京的多家理想
汽车线下体验店时，多位理想汽

车销售顾问皆表示，没有任何的
降价促销活动。

汽车行业资深分析师梅松
林告诉记者，当市场竞争态势越
来越激烈、市场集中度越来越
高、市场整体增量越来越有限，
各家车企不得不投入价格战。因
此，一轮又一轮的降价会持续到
年底。

“以价换量为了
活下去”

事实上，从今年年初开始，
国内车市的“降价潮”就已经开

始。今年年初，特斯拉率先打响
新能源车降价“第一枪”，降价幅
度超出市场预期。随后超 40个
汽车品牌相继推出补贴或降价
优惠。

在上汽通用五菱销售公司
副总经理周钘看来，车企降价
的原因有四种：“库存车加大，
车企没办法停下生产，库存越
大降价就会越多；车企想要抢
夺更多的市场份额；车企推新
车速度加快，大部分车企在推

新车前 3—5个月会降价促销；
最后则是因为完不成半年或全
年销量任务。”

“为了活下去没办法，只能
以（降）价争取更高销量。”8月
22 日，一位不愿透露姓名的造
车新势力企业相关负责人对记
者说，在大规模降价的大环境
下，不降价就没有市场，没有市
场企业就很难活下去，这就是个
死循环，车企也没办法。

在外界看来，本轮“价格战”
已经进入白热化阶段，各家车企
都身不由己地投入这场价格战
的浪潮，或是权益分离，或是限

时优惠，或是更直接的现金补
贴。“今年国内车市降价时间超
过了预期，没想到会从年初断断
续续持续到现在，这对我们这些
车企影响很大。为了提升销量，
我们不得不跟随降价。”8月 21
日，哪吒汽车相关负责人在接受
记者采访时坦言。

梅松林称，今年此起彼伏的
降价将进一步助推市场的集中
度，市场份额更加集中到少数若
干家车企，而其它跟不上降价节

奏的车企丢失市场份额后，将逐
步被边缘化。

对于不少车企被迫降价，崔
东树解释称，面对日益激烈的新
能源汽车市场竞争，车企只有选
择牺牲自己短期利益，才能谋求
可持续发展。“对于车企来说，其
需要通过销量的提升来确保自
己的市场地位。因为车企没有
量，就没有市场地位。”崔东树分
析称，只有规模上去了，车企才
能有行业竞争力，也才能拥有可
持续生存的能力。

不过，记者在走访中发现，
虽然各品牌线下门店的客流量
增长迅速，但实际现场下单的消
费者却并不多。“刚开始官宣降
价的时候，极氪线下到店看车的
人多，但在了解相应优惠政策
后，实际购车的人并没有增加多
少。”一位极氪品牌销售人员对
记者表示。

多位穿梭在各家线下 4S店
的消费者对记者表示：“逛了一
圈，并没有发现真正有特别大优
惠的，跟之前比没什么区别。”崔
东树则告诉记者，现在多数车企
推出的优惠或降价皆采取较灵
活的组合形式，实际降价并没有
多少。

记者了解到，极氪 001虽对
外官宣降价 3万元至 3.7万元，
但优惠力度并不比之前推出的

“2.8万元选装基金+20万元两年
0息贷款”更大，且到9月底前用
户只能二选一。“如果消费者对
车辆选装要求不高，选择最新降
价政策没有前一个政策实惠。”
上述极氪品牌销售人员坦言。

“这次降价的车型主要集中
在新能源车，将有望推动新能源
车增长提速，对传统燃油车市场
份额形成进一步挤压，但并不会
为车市销量带来明显增量。”崔
东树认为。

据《每日经济新闻》

8月以来，车市掀起了新一轮“降价潮”
电动汽车最高降7万元

今夏，高温天持续，空调成
为“续命神器”，经过几个月的高
频使用，不少人发现，空调开始

“罢工”了。一旦发现空调不制
冷，很多人会直接联系维修师
傅。

不过现实中，维修师傅的一
句“需要加氟了”，可能会让你的
眼泪掉下来……

一次加氟，收费
1280元

“加氟花了 1000多元，感觉
我就是一个大冤种。”消费者阳
阳（化名）表示。

今年夏天，因为空调不制
冷，阳阳在某平台预约了空调加
氟，当时维修师傅测量完告诉
她，氟利昂基本没有了。“由于是
租的房子，本来只想加点够用就
行，但师傅说不加满不凉快。当
我们询问加满需要多少钱时，他
说 1000 元左右，会给我们算便
宜一些。”

但让阳阳没想到的是，最后
师傅告诉她，一共加了16个“压”
（空调加氟的单位），一个“压”80
元，最终需要支付1280元。

付了钱的阳阳，越发觉得不
对，等再跟师傅联系时，加氟师
傅已把她拉黑。最终跟平台沟通
后，阳阳被退了200元。

生活中，因空调加氟被坑的
还有很多人。在消费者服务平台
黑猫投诉上，搜索“加氟”，能找
到400余条相关投诉。

一位消费者称，2022 年 6
月，给家里三台空调加氟和换
管，花费 1700元。“当时维修师
傅说加了氟可以管 3年—5年。
有一台空调都没有用过，今年 6
月份打开后已不制冷，再次找到
啄木鸟平台后，师傅说是缺氟，
又让我们自费加氟。”

按“压”收费，有些
人在利用你的“无知”

花上千元加一次氟，费用足
够买台小型空调，空调加氟真的
如此贵吗？

北京某格力门店工作人员
向记者表示，空调如果是在保修
期内且非人为损坏，加氟不收
费；保修期外，加氟按匹收费，一
台 1匹至 1.5匹的空调，单纯加
氟收费 100元，“氟泄露”补漏收

费240元。
那“阳阳们”上千元的加氟

费用是怎么收取的？记者以消费
者的身份咨询了多个平台上的
空调维修人员，从反馈看，他们
均是按“压”收费，加一个“压”约
需要 40元—80元不等，维修人
员会根据空调型号等适当调整
价格。

至于一台空调需要加多少
“压”，多位维修人员表示，需要
去家里进行测量后才能确定。而
一旦上门，就会产生上门费用。

消费者芒芒（化名）就告诉记
者，之前感觉家里空调没氟了，看
到从门口塞进来的小广告后，便
联系了维修师傅，但维修师傅并
不告知价钱，上门后才表示是变
频空调，只能加制冷剂，要80元一
个“压”。“最终加了11.5个，算上
上门费，收了1180元。”

对于市面上按“压”计算的
收费方式，上述格力门店工作人
员称，官方维修服务都是按台收
费。她还提到，以一台1.5匹的空
调为例，总共才 8 个“压”至 8.5
个“压”。“如果维修人员称需要
加十几个‘压’，都是骗人的。”

一位专业售后人士也向媒

体表示，空调冷媒是按照重量来
算的，市面上每公斤冷媒通常在
60元左右，1.5匹的挂机加一公
斤冷媒就够了。“冷媒在温度低
的环境中是液态，压力相对较
低；高温情况下是气态，压力会
升高。所以，空调按照压力进行
收费都是不专业的。”

遭遇维修骗局，
消费者该如何维权？

本来花一两百元就能搞定，
但在维修人员“忽悠”下，很多人
像阳阳一样，花费几百元甚至上
千元加氟。

对于这种情况，九和律师事
务所高级合伙人闫兵告诉记者，
如果维修师傅确实超出了维修
标准加氟，这种行为有强买强卖
之嫌，侵害了消费者的知情权和
公平交易权，属于违法行为。消
费者有权要求按行业客观标准
调整价款甚至拒付价款。

日常生活中，空调出风量小、
制冷效果差和多种因素有关，如
外界环境温度高、电源电压过低、
空气过滤网积灰太多、温控器调
节不当等，但很多非正规的空调

维修人员利用消费者将不制冷和
缺氟挂钩的心理，虚构空调缺氟，
轻松赚取维修费用。

若维修师傅虚构缺氟，在闫
兵看来，这种行为构成了合同欺
诈，显然是违法行为。“如果维修
者属于经营主体，消费者受到消
费者权益保护法保护，可以向平
台投诉，向市场监管部门举报甚
至起诉。但如果维修者是自然人
个体，那么消费者的维权难度将
大大增加，仅是确定身份和找到
对方就会耗费大量精力。”因此，
他建议消费者寻找有资质的经
营主体，避免后期扯皮。

为有效治理家电维修乱收
费问题，记者注意到，日前，北京
市市场监管局会同相关部门研
究起草完成了《北京市家用电器
维修服务明码标价规定（征求意
见稿）》，明确家电维修服务项
目、内容、价格及计价方法都应
明码标价，不得在标价之外加价
提供服务或出售相关产品，不得
收取任何未予标明的费用。

该规定一旦出台，也将为破
解空调维修乱收费现象提供制
度支撑。

据中国新闻网

空调加氟猫腻多

一个“压”要收80元，一台空调收费1280元

极氪线下门店极氪线下门店


