
1月2日，“90后”赵颖在朋友

圈发了一张画有猫咪头像的水杯

照片，然后配文：心心念念的定制

水杯终于到货了，‘麦芽’画得真

传神，爱不释手！

“麦芽”是赵颖宠物猫的名

字，养了已有3年。前段时间她在

某电商平台定做了一个水杯，杯

子上是手绘的“麦芽”头像。以往

1 个普通的玻璃杯售价在20元左

右，赵颖的水杯因为是“私宠定

制”，卖到了228元1个。

当下，一些宠物主想通过物

件记录与宠物的感情，“私宠定

制”正好抓住了这一点，随之相关

的产品也身价暴涨。

从水杯到手机壳
“私宠定制”融入“铲屎官”生活

4年前，赵颖只身一人来沧州打工，1
年后她领养了一只猫咪。对赵颖来说，猫
咪“麦芽”更像是家人般的存在。在赵颖的
房间里，摆放着以爱宠为原型定制的水
杯、抱枕，她的手机壳上也印有“麦芽”的
手绘头像。

“最开始，从网上定制了爱宠的手绘
图案做微信头像，感觉既可爱还有个性，
从那以后，定制的东西就多了起来。”赵
颖说，这些东西对宠物来说没有什么意
义，但对于“铲屎官”来说，就是一种满足
感。

与赵颖单纯地喜欢定制物品不同，市
民周晨浩则是为了“纪念”。“去年8月，养
了8年的宠物狗‘卷卷’生病离世了，家人
都很伤心。”经朋友介绍，周晨浩从网上定
做了一个手绘挂件。“孩子欣喜地把挂件

捧在手中，轻轻亲了亲它，并把它小心翼
翼地放到自己的收纳盒里锁了起来。我觉
得这种‘私宠定制’还是有意义的，是一种
回忆与珍藏。”

在某电商平台，一家从事宠物立体画
定制的店主告诉记者，店铺的主要业务是
以电子手绘的形式为客户定制立体宠物
像，并以相框的方式进行摆放。“有人认为
只有宠物离世后才定制产品，其实很多宠
物主已把宠物看作家庭的一员，这些立体
像也是一种家装饰品。”

打上定制标签
产品价格翻倍

记者登陆某电商平台，以“宠物定制”
“宠物纪念品”为关键词搜索，有毛毯、装
饰画、地毯、抱枕、水杯、手机壳、吊坠、摆
件、油画等多种产品。记者了解到，定制宠
物产品之前，需要先提供宠物头像或全身
像，然后店主再手绘、印刷。而这些相关产

品价格也翻了好几倍。
以玻璃水杯为例，普通玻璃材质的水

杯售价一般在 20元左右，也带有少量设
计或图案，搭配杯盖、吸管等配件。但在一
家私宠手绘馆，如果把宠物像画在高9厘
米的水杯上，价格是 198元；画在 14厘米
高的水杯上，则是 228元。而且这是画单
只宠物的价格，要是画两只，还要补一个
68元的价差。

再比如市面上的异型抱枕，每个售
价二三十元，而定制同尺寸的私宠抱枕，
价格在 50 元至 80 元；一款直径 100 厘
米、涤纶面料的圆形普通地毯，售价 80
元，但在私宠定制店铺内，同规格的得花
200 多元。除此之外，手机壳、装饰画等
产品的定制“身价”也不低。尽管价格昂
贵，但“私宠定制”产品仍然受到了很多
年轻人的追捧。

一位加工私宠定制地毯的店主告诉
记者，定制产品无法批量生产，从画像、改
稿、出稿大约需要 15天左右的时间。“因
为是定制产品，售出后非质量问题一律不
退不换。”

记者查询发现，在“私宠定制”中，手

工皮雕挂件、羊毛毡手工，因与宠物非常
相似，价格也是该类产品中相对较高的。
1个头部宠物皮雕售价 698元，全身皮雕
为 1098元，需要两个月的工期。定制 1个
羊毛毡宠物（带相框），价格在 800多元，
邮费另算，大约需要1个半月的时间。

一家私宠定制网店店主表示，皮雕类
定制和羊毛毡制作，都属于纯手工。它细
腻传神，花费的时间长，耗费的精力也多，
价格自然就更高。

为定制“氪金”
到底值不值

“从手绘Q版的宠物头像，到手机支
架、抱枕、水杯、手机壳，林林总总算下
来，做‘私宠定制’我一共花了六七百
元。”赵颖说，自己有时舍不得买件新衣
服，但看到中意的“私宠定制”，还是愿意

“氪金”。
花这笔钱到底值不值呢？赵颖有自己

的见解：“宠物主对爱宠的感情更像是家
人。宠物的生命相对短暂，定制是对它的
情感寄托。只要产品够精致，商家够用心，
我觉得花钱是值得的。”

赵颖告诉记者，自己曾先后在两家网
店定制过抱枕，但第一家店做出的图像颜
色不正，显得很廉价，她对第二家的产品就
非常满意。“如果花高价买到的是粗制滥造
的商品，我会觉得不值，也会很生气。”

市民张明说：“我在网上花88元定制
了一款手机壳，说白了就是在普通手机壳
上画个宠物头像，但这并不意味卖家可以
敷衍地对待这份心意。”张明吐槽称，他定
制的手机壳质量与一二十元的差不多，爱
宠头像画得不够精致细腻，没有立体感，
一看店主就没有用心。

在很多消费者看来，定制产品的合理
溢价他们能够接受，但参差不齐的产品质
量和商家的敷衍，则是无法容忍的。

一位业内人士认为，越来越多的“铲
屎官”开始选择定制爱宠物件，但随着商
家增多，行业的乱象也开始显现。热度高、
门槛低换来的往往是大量从业者的涌入，
一旦商家抱着“挣快钱”的想法，那就必然
与“铲屎官”的最终需求相悖。

该人士表示，“私宠定制”是一个特别
的赛道，如果商家想在竞争中占有一席之
地，精耕细做必不可少。手艺人不仅要有
过硬的手艺，还要有一颗“匠心”，才能抓
住消费者的心。
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价格翻倍的“私宠定制”，值得买吗
本报记者 李昕也

如今，“铲屎官”们开始追求更加多元化、个性化的宠物产品，并为此花费不菲。
而一些商家则趁机推出以宠物头像定制的地毯、挂坠、手机壳、水杯等物品——
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宠物皮雕挂件（资料图）
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环境类，工程类，经济类，管理类，医学类，教育类等，专业全，
学校多，通过率高，不耽误工作，国家承认学历，学信网可查。
25岁以上有加分政策。电话微信：18713077691刘老师

专业擦玻璃
整体厨卫保洁等
1529739290118730710911

万福老年公寓
提供善老服务

招：自理、半自理、失
能老人，价格便宜，交通便
利。乘车 505，637，543
（大杨庄村北），235（刘文
庄西口）。

电话：13171996217
13131770088

另有3套2室1厅房
出租，价格低。

上门收车
长期收购电动四轮车、轿
车、各种二手闲置车辆。

电话：15612705419

专业空调维修
移机 加氟 回收
15832799876分类

广告
电话：15694825900

为营造良好的社区消
防安全环境，提升居民、物
业与社区工作人员的消防
安全意识和火灾扑救能力，
近日，盐山县消防救援大队
联合社区消防志愿者开展
消防宣传活动。

活动中，大队宣传人员
积极联合社区消防志愿者，

走进辖区社区进行消防宣
传，为社区居民讲解家庭防
火安全知识，特别是加大对
老弱病残、孤寡老人、儿童
等弱势群体的宣讲，以贴近
人民群众的日常生活，用通
俗易懂的方式讲解火灾防
控知识，让群众了解灭火器
的使用方法，利用宣讲结

合，全员身体力行，提醒广
大居民群众在日常生活中，
一定要注意用火、用电、用
气安全，确保疏散通道畅
通，指导居民开展“三清三
关”，自觉排查整改身边的
火灾隐患，避免火灾事故的
发生，营造了良好的消防安
全氛围。 赵 娜

盐山：志愿者消防宣传“进社区”
内容简介：

《人性的枷锁》是毛姆具有自传
性质的经典作品，也被认为是首屈
一指、流传甚广的重要代表作。和
《月亮和六便士》《面纱》《刀锋》一
道，奠定毛姆“故事圣手”基础和文
学史独特地位。

故事以毛姆亲身经历为蓝本，
描述了身有残疾的主人公菲利普从
孤儿到长大的完整过程。

亲情、爱情、友情，校园、艺术、理
想，在重重枷锁中，苦寻自由而难得，
最终发现这都是人性的本来面目。

是否能摆脱这人性的枷锁？什
么是长大，什么是成熟？答案在风
中飘，带着笑和泪。

“你为什么不再写一部《人性的
枷锁》这样的小说呢？”

“因为我的生命只有一次。搜
集这个故事的材料花了我三十年。”

使用说明：
1.游客登录：扫码下载APP→手机
号注册登录→在右上角邀请码处输
入“icztsg”→进入沧图定制界面
2.持证读者登录：扫码下载APP→
其他登录方式→机构登录 → 输入
沧州图书馆+读者证号
3.点击“全城共读”，阅读数字图书，
朗读精彩片段，分享阅读心得

沧图移动图书馆
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◇百万数字资源一搜即得
◇全国各地报纸实时更新
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一、产品广告持营业执照副本、

商标注册证、生产许可证、产品合格
证；

二、专利、药品、农药、兽药、食品等
广告须提供省级以上有关部门广告审
批证明；

三、化妆品广告须出具卫生许可

证和生产许可证；
四、招工、招干广告须到劳动人事

部门所属的职业介绍机构办理登记手
续；

五、社会力量办学招生广告以学历
教育为主的到教委办理登记手续，以职
业技能为主的到劳动部门办理手续；

六、广告内容须加盖单位公章；
七、凡限购特价商品，一律到物价、公
证部门分别办理认证和公证手续。

沧州晚报广告部

自沧州日报社?名优特产品展销中
心启动“我在草原有只羊”项目以来，内
蒙古羊肉片、腿包肉、羊排、羊杂、肚包
肉等多款产品，得到了市民朋友的青
睐。

如今，该项目又推出新品——
草原黄牛肉，这种草原黄牛肉肉质鲜
美，吃起来肥而不腻，有一股淡淡的
奶香味。想品尝的朋友可到沧州日报

社?名优特产品展销中心购买。
沧州日报社?名优特产品展销中心

启动的“我在草原有只羊”项目，是与锡
林郭勒盟草原蒙誉牧业有限责任公司
合作的。这里的内蒙古黄牛肉、羊肉，肉
源精选生长在纯净天然、无污染的锡林
郭勒盟的牛羊，散养的牛羊均吃矮草、
沙葱，喝清泉水长大；肉类的营养丰富，
肉质鲜嫩口感好，无膻味，富含钙、铁等

多种矿物质和人体所需的营养，是人们
日常生活之佳品。

销售价格：牛排 240元/袋（2.5公
斤）、牛腩240元/袋（2.5公斤）、牛后腿肉
240元/袋（2.5公斤）、羊肉片100元/公斤、
羊腿100元/公斤、羊排100元/公斤、腿包
肉275元/卷（2.5公斤）。

订购电话：15132731602
18931777908

草 原 牛 羊 肉 越 嚼 越 香
沧州日报社?名优特产品展销中心

地址：沧州市运河区浮阳南大道新闻大厦门口北第三个门市沧州日报社?
全媒体融合发展交流中心乘坐1路、138路、29路、158路公交车即到
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利。乘车 505，637，543
（大杨庄村北），235（刘文
庄西口）。

电话：13171996217
13131770088

另有3套2室1厅房
出租，价格低。

上门收车
长期收购电动四轮车、轿
车、各种二手闲置车辆。

电话：15612705419

专业空调维修
移机 加氟 回收
15832799876分类

广告
电话：15694825900

为营造良好的社区消
防安全环境，提升居民、物
业与社区工作人员的消防
安全意识和火灾扑救能力，
近日，盐山县消防救援大队
联合社区消防志愿者开展
消防宣传活动。

活动中，大队宣传人员
积极联合社区消防志愿者，

走进辖区社区进行消防宣
传，为社区居民讲解家庭防
火安全知识，特别是加大对
老弱病残、孤寡老人、儿童
等弱势群体的宣讲，以贴近
人民群众的日常生活，用通
俗易懂的方式讲解火灾防
控知识，让群众了解灭火器
的使用方法，利用宣讲结

合，全员身体力行，提醒广
大居民群众在日常生活中，
一定要注意用火、用电、用
气安全，确保疏散通道畅
通，指导居民开展“三清三
关”，自觉排查整改身边的
火灾隐患，避免火灾事故的
发生，营造了良好的消防安
全氛围。 赵 娜

盐山：志愿者消防宣传“进社区”
内容简介：

《人性的枷锁》是毛姆具有自传
性质的经典作品，也被认为是首屈
一指、流传甚广的重要代表作。和
《月亮和六便士》《面纱》《刀锋》一
道，奠定毛姆“故事圣手”基础和文
学史独特地位。

故事以毛姆亲身经历为蓝本，
描述了身有残疾的主人公菲利普从
孤儿到长大的完整过程。

亲情、爱情、友情，校园、艺术、理
想，在重重枷锁中，苦寻自由而难得，
最终发现这都是人性的本来面目。

是否能摆脱这人性的枷锁？什
么是长大，什么是成熟？答案在风
中飘，带着笑和泪。

“你为什么不再写一部《人性的
枷锁》这样的小说呢？”

“因为我的生命只有一次。搜
集这个故事的材料花了我三十年。”

使用说明：
1.游客登录：扫码下载APP→手机
号注册登录→在右上角邀请码处输
入“icztsg”→进入沧图定制界面
2.持证读者登录：扫码下载APP→
其他登录方式→机构登录 → 输入
沧州图书馆+读者证号
3.点击“全城共读”，阅读数字图书，
朗读精彩片段，分享阅读心得

沧图移动图书馆

市民身边的阅读微空间
◇百万数字资源一搜即得
◇全国各地报纸实时更新
◇图书、期刊、视频、讲座一键分享

关注沧
州图书馆微
信公众号，
更多精彩活
动等你来~~
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一、产品广告持营业执照副本、

商标注册证、生产许可证、产品合格
证；

二、专利、药品、农药、兽药、食品等
广告须提供省级以上有关部门广告审
批证明；

三、化妆品广告须出具卫生许可

证和生产许可证；
四、招工、招干广告须到劳动人事

部门所属的职业介绍机构办理登记手
续；

五、社会力量办学招生广告以学历
教育为主的到教委办理登记手续，以职
业技能为主的到劳动部门办理手续；

六、广告内容须加盖单位公章；
七、凡限购特价商品，一律到物价、公
证部门分别办理认证和公证手续。
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自沧州日报社?名优特产品展销中
心启动“我在草原有只羊”项目以来，内
蒙古羊肉片、腿包肉、羊排、羊杂、肚包
肉等多款产品，得到了市民朋友的青
睐。
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社?名优特产品展销中心购买。
沧州日报社?名优特产品展销中心
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全媒体融合发展交流中心乘坐1路、138路、29路、158路公交车即到
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