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周大福、周大生、周生生、周六福、周囍

囍、周大金等，商场里一批批以“周某某”格

式命名的珠宝品牌扎堆“冒”出来。珠宝界

“周姓”大家族自带光环，却让消费者有些

分不清。那么，这些珠宝品牌“撞姓”是纯属

巧合还是另有所图？较为出名的四大“周

姓”珠宝品牌有何区别？国内珠宝品牌靠

“撞姓”就能建立品牌效应吗？

据 胡 润 研 究 院 发 布 的
《2022胡润中国珠宝品牌榜》
数据显示，“周氏”珠宝品牌大
家族中的周大福荣登中国珠
宝品牌第一名，周大生、周生
生、周六福的排名分别为第
三、第八、第十三，周大金、周
金生则进入 50强。在这六家

“撞姓”的珠宝品牌中，只有周
大福、周大生、周生生三家珠
宝品牌的创始人是真正姓周。

从创立时间上看，周大福
可追溯到创始人周至元 1929
年在广州创立的“周大福金

行”，周生生由周芳谱在 1934
年创立的“周生生金铺”发展
而来，两人同出一姓却并无亲
属关系；相比之下，周大生、周
六福、周大金、周金生的出现
则更晚，四家珠宝品牌分别成
立于 1999 年、2004 年、2006
年、2005 年。由此可知，“周
姓”珠宝品牌之间并无特殊的

“亲戚关系”。
品牌名称高度相似的不

同“周姓”珠宝品牌之间，却经
常陷入商标以及著作权纠纷。
据媒体报道，2002年，周大福

曾经把周大金背后的一家上
海公司告上法庭；2012年，香
港周六福珠宝国际集团曾诉
周百福侵害商标权，周百福辩
称对方山寨周大福；2015年，
香港周六福珠宝国际集团将
周六福珠宝股份有限公司送
上了法庭。

国内珠宝品牌为何爱姓
“周”？业内人士称，这种品牌
命名方式其实就是“傍大牌”。
中国珠宝行业在从加工制造
到品牌创立经历的过程中，

“傍大牌”模式更容易引起注

意、制造话题，本质上更像是
一种营销策略而非品牌塑造，
同时珠宝品牌扎堆命名“周
姓”也反映出了珠宝行业的巨
大市场。

“身边年轻朋友选购首饰
的时候，都会推荐买周生生，
觉得它的设计比较符合年轻
人的审美，像它的生肖系列转
运珠就火过一段时间，但我自
己其实不太能区别这些姓

‘周’珠宝的差别。”广州市民
杭女士说。

中国珠宝玉石首饰行业
协会的《2021 中国珠宝行业
发展报告》显示，按销售额计
算，2021 年中国珠宝首饰市
场总规模一举跃上了 7200亿
元新台阶，未来珠宝行业的市
场集中度将加速提高，马太效
应日益凸显，而通过开设线下
店“跑马圈地”布局销售网络
抢占市场份额的方式，仍是头
部珠宝上市企业市场扩张的
重要策略。

在一众“周姓”珠宝品牌
中，1973 年周生生在香港联
交所上市，成为香港第一家上
市的珠宝业公司。2011 年周
大福在香港联交所主板上市，
2017年周大生在深圳证券交

易所上市。在周大福、周生生、
周大生三家珠宝品牌纷纷上
市后，周六福珠宝股份有限公
司在今年7月预披露招股书，
继 2020年闯关 IPO未获通过
后再度闯关。

根据周大福、周生生、周
大生年报以及周六福本次招
股书的数据，在营业额方面，
周大福 2022财年实现营业额
989.38 亿 港 元 ，同 比 增 长
41.0%；周生生2021年实现营
业收入约219.88亿港元，同比
增长 46.61%；周大生 2021年
公司主营收入 91.55亿元，同
比增长 80.07%；周六福 2021
年实现营业收入 28.29亿元，
同比增长35.91%。

在净利润和毛利率方面，
周大福实现归属母公司净利
润 67.12 亿港元，同比增长
11.38%，毛利率为 23.4%；周
生生实现归属母公司净利润
6.43 亿 港 元 ，同 比 增 长
18.15%，毛利率为 25.27%；周
大生实现净利润 12.25亿元，
同比增长 20.85%，毛利率为
27.31%；周六福实现净利润
4.29亿元，同比增长 11.33%，
毛利率为34.92%。

近两年，在珠宝行业增速
放缓和疫情冲击的背景下，各
大珠宝品牌都在布局下沉市
场。记者梳理上述珠宝品牌报
告的门店数据时发现，周大
福、周生生、周大生、周六福这

四大“周姓”珠宝品牌，国内珠
宝市场的门店版图都在不断
扩张。而结合四家品牌近期的
营业收入、净利润的数据，珠
宝品牌中高端企业明显在通
过抢占下沉市场获得营收增
量。

截至今年 3月，周六福门
店总数为 5902 家，其中中国
内 地 为 5757 家 ，净 增 1312
家。截至去年，周生生门店总
数为 872 家，其中中国内地
为 775 家，净增 122 家；周大
生门店总数为 4502 家，其中
加盟门店 4264 家，自营门店
238家；周六福门店总数 3764
家，其中加盟店3694家，净增
88家。

带有鲜明“海派文化”“海
派风格”的老凤祥，被贴上“新
中式”“潮牌”标签的老庙，引
领情景风格珠宝新潮流的周
大生……

近年来，随着消费者迭代
的快速变化，珠宝市场也在迅
速调整，适应不同消费需求而
进行品牌建设。乘着电商直
播、国潮新消费等风口的中国

本土珠宝品牌，如何从“撞姓”
式的“傍名牌”，转向“创名牌”
抢占国际市场？

“国产珠宝想开拓海外市
场，最基础的是提升产品的品
质，提高珠宝加工能力，然后
是文化价值与品牌价值，要让
自己的产品有故事可讲，同时
这些故事要能被国外市场认
可。”艾媒咨询CEO兼首席分

析师张毅说。张毅表示，珠宝
附加值比较高，因此需要格外
注重它的品牌建设，而品牌的
背后是以生产工艺与衍生的
文化价值为支撑的。

粤宝黄金分析师宋蒋圳
则强调，开拓珠宝行业海外市
场要从艺术、工艺、设计等环
节出发，一些带有民族特色的
珠宝未必能那么顺利地打开

国际市场，国内珠宝品牌的品
牌运营能力距离国际大牌也
有较大差距。“国内的很多珠
宝产品设计都比较相似，并不
是独具一格的，这种珠宝艺术
的独立性需要时间去慢慢地
经营。”宋蒋圳说。

据《羊城晚报》

品牌升级亟须“创名牌”
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“周氏”珠宝抢滩下沉市场

“周姓”珠宝品牌并无“亲戚关系”
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石延华：13323078108 张丙帅：15632788117
吴志彪：13582673877 杨秀霞 崔 魏：18031709298

我所欢迎有司法资格和执业经验的优秀律师加入我们的团队

我所现招聘具有
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有保底工资，待遇面议。
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