
年轻人爱上“萌生活”

在大二学生陈晨家里，放着一个大白
鹅抱枕和一个兔子毛绒玩偶，潮玩手办也
摆满了整整一层书架，甚至连茶杯、床品
这样的日用品都带有各式各样的卡通图
案。她说：“比起商品的性价比，我更在意
颜值。”

最近几天频上热搜的“冰墩墩”，更是
萌化了陈晨。“当时在官方旗舰店没抢到，
最近看到官方发布了预售抢购时间，希望
我能抢到。”陈晨告诉记者，她打算为自己
买一个“冰墩墩”毛绒玩具和一个钥匙扣，
再为5岁的小侄女买一个“冰墩墩”挎包。

“90后”杨静对呆萌、可爱的文创产
品也没有抵抗力，尤其对卡通猫咪造型的
产品更是情有独钟。她说：“故宫出品的小
猫摆件都非常可爱，我已集齐了3个系列
的‘故宫猫’。”

杨静坦言，虽然这些摆件收集起来价
格不低，但看着就心情愉快。每年自己购
买这类产品都要花费三四千元。

如今，“90后”“00后”逐渐成为消费
的主力军。这个群体更看重产品的精神属
性、舒适感和时尚化。不仅是“故宫猫”，盲
盒娃娃、动漫手办、二次元跨界联名也成
为消费新潮流。

商家争相“卖萌”掘金

从玩偶到日常用品，“萌”不但是喜欢
和爱好，更是商家掘金“利器”。

记者登录某电商平台，看到泡泡玛特
某系列的手办盲盒，单个盲盒价格为 69
元，月销量达 7万笔；故宫预售的虎年盲
盒公仔手办，单个盲盒售价为 59 元，月
销近万笔；另一网店销售的“奋斗兔”玩
偶因拟人化的表情而戳中网友萌点，虽
然一个售价近300元，但月销量已超3000
笔……

今年过年，陈晨专门花199元为她的
“奋斗兔”玩偶买了一件服装，她还打算再
买一个同款手袋和一个钥匙扣挂件。记
者查询发现，该手袋和钥匙扣售价分别
是 199元、99元，价格并不便宜。陈晨笑
称：“虽然自己年龄‘有点大了’，但就是

喜欢这款‘奋斗兔’。”
在该网店的评论区，有买家纷纷留言

“超级可爱，准备再给它配件衣服”“一把
年纪了，看到还是忍不住‘剁手’”“上次买
的那个被闺蜜抢走了，再次回购”“希望多
出一些相关周边”等。

有专家认为，“萌萌哒”不仅是情感需
求，也是社交需求。在商家一系列刻意打
造后，渴望拥有某种类型玩偶的粉丝们在
共同的价值观、兴趣与爱好下，形成了专
属圈层文化，同时为年轻人提供了情感出
口。

相关统计数据显示，中国潮玩零售市
场正处于快速发展阶段，以主打“萌趣”的
潮流玩具为例，市场规模由 2015年约 63
亿元人民币增加至 2020年的近 300亿元
人民币，复合年增长率超过30%。

传统文化创新更能圈粉

“我也喜欢可爱、呆萌造型的玩偶和
钥匙挂件，但不会单纯为了它的颜值而买
单，我更注重它的文化内涵。”32岁的齐
佳佳告诉记者，最开始她在微博热搜上第
一次看到“冰墩墩”这三个字时，还没打算
购买。而在冬奥会开幕式前，“冰墩墩”那
张抖雪的动图刷了屏，再加上“冰墩墩”被
赋予了多重象征，彻底让齐佳佳为之心
动。

“‘冰墩墩’是北京冬奥会吉祥物，拥
有熊猫形象和冰晶外壳，科技感十足，而

且它象征着冬奥会运动员强壮的身体、坚
韧的意志和鼓舞人心的奥林匹克精神，寓
意充满正能量，比普通的手办有故事，也
有意义。”当齐佳佳想在网上下单时为时
已晚。

杨静现在是故宫文创产品的忠实粉
丝。最初，她青睐的是泡泡玛特的手办盲
盒，后来发现具有中国元素的故宫文创
产品更有内涵。“‘故宫猫’系列中的‘名
画记’盲盒挺有意思，它精选了11幅经典
画作，名画与‘故宫猫’相结合，是历史文
化和现代创意的碰撞，是真正的国风文创。”

在她收藏的另一个“故宫猫”系列中，
各种猫咪形态各异，包装盒上还附带相关
典故的介绍。“它们的造型除了‘萌’，还有
故事，这是让我为之心动的原因。”

近两年，故宫已成为“萌经济”中的重
要一员。无论是一年卖出 10亿元的故宫

“萌娃娃”，还是大批以故宫经典 IP为素
材创作的系列表情包，都拥有了一大批忠
实的粉丝。业内人士认为，故宫之所以在

“萌经济”上成功，也是得益于几百年故宫
文化的广泛传播。

同样，“冰墩墩”的走俏，除了北京冬
奥会的因素外，也因为它很“中国”。文化
意象的精准传达让“萌物”有了更深刻的
文化内涵，有了更吸引人的“DNA”。

“萌产品”市场需规范

“萌经济”走红的同时，某些问题也随
之暴露：打开一些购物网站，泡泡玛特盲
盒等热门商品均有仿冒产品；小猪佩奇、皮
卡丘等知名卡通形象存在大量未经授权的
周边商品；去年年底，上海迪士尼网红小狐
狸玩偶玲娜贝尔被炒出天价；有消费者在
网上找人代购“冰墩墩”而被骗，甚至有商
家打起了歪主意，仿制周边商品……

有业内人士指出，一些爆款“萌产品”
出现盗版猖獗、引发黄牛借机炒作等现
象，扰乱了正常市场秩序，也会削弱文化
创意产业的发展动力，对“萌经济”业态健
康发展产生不利影响。

该人士指出，对“萌经济”这一新兴经
济业态的政策配套、政府监管、行业引导
还需要继续加强。一方面加大关于商标、
著作权、外观设计专利等领域法律法规和
政策的宣传；另一方面，对黄牛炒作、制假
售假等乱象要依法严查，以保该行业的良
性发展。

年轻人爱上“萌生活”
本报记者 李昕也

2022年北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”因可爱憨萌的卡通造型迅速圈

粉，成为了名副其实的顶流，甚至出现了“一墩难求”的现象——
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这几天，冬奥会吉祥物“冰墩墩”火了。“一墩难求”“‘冰

墩墩’到底有多可爱”“冬奥官方店‘冰墩墩’卖光了”等话题

频频登上微博热搜。

其实，不只是“冰墩墩”，近年来，从星巴克猫爪杯、皮卡

丘手机壳，到迪士尼玩偶玲娜贝儿……“萌经济”已悄然兴

起，成为新的经济形态。
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出售九成新二手木地板
15元每平米起价。联系电话：13011425499

当前，我市周边地区相继出现新
冠肺炎疫情，防控形势异常严峻。中国
传统节日农历元宵节即将到来，我市
部分县（市、区）有正月十六“遛百病”
的民俗，因参与人员较多，极易形成
聚集，导致疫情传播蔓延。为有效应
对元宵节期间公众聚集性活动，严防
疫情蔓延扩散，保障广大人民群众生
命安全和社会秩序稳定，经市应对新
型冠状病毒肺炎疫情工作领导小组

办公室研究决定，元宵节期间减少人
员、车辆无序流动，不参加“遛百病”
等聚集性活动，现将有关事宜通告如
下：

一、鼓励倡导广大城乡居民不参
加正月十六“遛百病”等聚集性活动，
最大限度地减少人员、车辆无序流动，
非必要不出行。确有出行必要的，需凭
相关证明，在做好个人防护的前提下，
按有关规定出行。

二、广大党员干部要发挥模范带
头作用，不得参加正月十六“遛百病”
等聚集性活动，同时要做好家属及亲
友的劝导工作。

三、在正月十六重点时段，市政府
相关部门将进行交通管制，严防人员、
车辆无序流动，避免形成聚集性疫情
风险。对不听劝阻违反本《通告》的行
为，公安机关将依据《中华人民共和国
治安管理处罚法》等法律法规，依法追

究相关责任人的法律责任。
请广大城乡居民绷紧疫情防控这

根弦，珍惜来之不易的防控成果，勠
力同心、全民参与，切实保障狮城人
民群众生产有序、生活和谐、生命安
康！

沧州市应对新型冠状病毒肺炎
疫情工作领导小组办公室

2022年2月9日

沧州市应对新型冠状病毒肺炎疫情工作领导小组办公室

关于减少元宵节期间人员无序流动不参加“遛百病”等
聚集性活动的通告
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