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【东方爱堡国际移动月子会所】在做孕动中国辣妈嗨购会的大型活动，
免费扫码抽礼品还有产后项目赠送！
一等奖：免费入住28天月子房（孕妈）或价值16666元产后项目。
（只限沧州本地孕妇抽奖！）加微信扫码抽奖18730726672 抽奖二维码

表面上是普通茶吧，设置茶
案、挂着字画，装修古色古香，而
实际上却是传销窝点，高价售卖
所谓“神茶”“福米”。江苏省无锡
市公安局近期破获一起涉及沪苏
浙三地的传销案，主要犯罪嫌疑
人涉嫌精神控制4000多名人员，
骗财骗色害命。日前，无锡市公安
机关已将此案移送检察机关。

骗取钱财超过
1600万元，致6人病
情加重死亡

加入“心灵茶吧”的两年，无
锡市梁溪区居民张女士被骗超
过10万元。其中，每月捐款1000
多元给“师父”，用于资助子虚乌
有的“希望小学”；为能跟随“师
父”在山里深修交费 2万元；长
期购买“师父”“加持”过的玫瑰
酒、竹筒酒……

2019年7月，患癌的张女士
身体虚弱，咳嗽难止。恰在此时，
有“好心人”介绍“心灵茶吧”有

“神医”可治其病。
登记加入“心灵茶吧”后，张

女士交了 1200 元用于“刻功德
碑”。茶吧“神医”为张女士搭脉、
开药方，药还是过往吃的药，但
剂量为原剂量的10倍以上。

张女士按方吃药，咳嗽竟真
的好了，自此对“师父”深信不
疑，作为“义工”参加茶吧组织的
各种培训、研修活动。

2021年 7月“心灵茶吧”案
告破，“神医”张某等 7名主要犯
罪嫌疑人被抓获。警方调查显
示，2017年以来，张某以沪苏浙
3地12家“心灵茶吧”为据点，拉
拢、控制 4000多人，还在安徽广
德设立两处“培训基地”，分别取
名“山庄”和“静拙堂”。

警方介绍，这一组织拉拢的
人员以中老年妇女为主，其中经
济条件较好的老板娘和患病妇
女居多，大多文化水平不高，另
有少量男性和年轻女性。

初步查明，犯罪嫌疑人以
“自愿捐赠”，或者搭脉问诊、销
售“福米”“药酒”、消除业障等方
式骗取钱财超 1600 万元。以考
验忠实度、治疗疾病等借口奸淫
妇女 10 名。劝受害人只喝“神
茶”不吃药，致 6人病情加重死

亡，1人在培训后精神失常跳楼
自杀身亡。

“福米”每公斤进
价不到28元卖200元

警方侦查发现，“心灵茶吧”
内部层级明确：第一层即张某，
信徒均称之为“师父”；第二层是
张某大“弟子”纪某，也是张某代
言人，管理整个“心灵茶吧”；第
三层是茶吧管理和巡视人员；第
四层是茶吧分网点负责人；第五
层是茶吧“义工”。

加入“心灵茶吧”需内部人介
绍，经过喝茶、谈心、信息登记等
流程后，被鼓动前往“山庄”参加
为期3天的“农家乐活动”，接受洗
脑。当通过进一步筛选后，参加

“静拙堂”为期6天的深修活动。

办案民警告诉记者，深修是
幌子，诈骗财色才是真。这类“精
神传销”多以“心灵培训”“领导力
培训”为幌子，以心理暗示、催眠
洗脑等多种方式开展精神控制，
并通过受害人不断发展新学员。

警方调查表明，“神医”张某
原来是一名摆摊卖水果的商贩，
根本没有医学背景。张某出生于
1966 年，他制作的假身份证将
出生年份改为 1932 年。借由这
张假证，他宣称有“超能力”，可
以“返老还童”。

记者在警方展示的证据中
看到，嫌疑人张某还伪造大量证
书、虚构众多头衔骗取信任，如

“中医妇科领域权威专家”证书、
“赢在中国·中国与时俱进十大
风云人物”荣誉证书、“政府特殊
津贴”证书、“北京大学总裁班客
座教授”聘书等等。

张某还运用多种手段对受
害人洗脑。“心灵茶吧”经常让受
害人写心得体会，表示要完全信
任“师父”；每次聚会培训，都要
分享“师父”的“超能力”和“神奇
医术”；早晚要向“师父”问安，以
打开“接收能量的开关”；在旅途
中、聚餐前要唱《我爱你师父》。

洗脑之后，张某通过多种方
式诈骗财色。无锡警方查获的账
册显示，通过搭脉开方，张某在
江苏无锡、苏州两地部分受害人
中获利就超过 444.2万元；向信
徒推销“福米”“能量餐”以及其

“加持”过的酒、茶等。而所谓“福

米”，实际进价 27.76元/公斤，售
价却高达200元/公斤。

多地曾发现类似
案件，传销方式隐蔽
性更强

无锡市公安局锡山分局副
局长袁大飞介绍，2020年以来，
仅无锡一地已发现、破获 3起类
似案件，每起案件涉及人数都在
千人以上。记者在网上搜索发
现，在深圳、沈阳、西安等地也曾
发现类似案件。

据无锡警方介绍，这类传销
组织瞄准的多是有一定经济实
力，但在婚姻、健康、子女教育等
方面遇到问题的群体。由于其裹
挟的群体庞大，精神控制力更
强，对社会的危害也更大。

办案民警告诉记者，此案
案情较为复杂，目前查明涉及
诈骗等多种犯罪。为逃避警方
打击，这些传销组织还改变过
去的一些做法，比如将拉人头
与销售产品相分离，茶吧内不
存放任何传销产品、台账资料，
仅用于信徒免费喝茶谈心；培
训活动跨省进行，打着旅游休
闲的幌子，甚至藏匿于深山。如

“心灵茶吧”用于深修的“静拙
堂”，设于与江苏相邻的安徽深
山之中，附近没有村民，是个独
立存在的隐蔽场所。

据新华社

涉嫌精神控制4000多人的“心灵茶吧”案追踪：

以“深修”之名 行“传销”之实

探的是同一产品，却发布两则态度截然相反的探店视频

探店博主“变脸”为哪般
“26元，这么贵”“炸酱面过

水差点意思，这哪是炸酱啊，没
法吃”……视频中，博主从自己
袋子中拿出一罐炸酱开始带货，

“这才是真正的老北京炸酱呢，
200克一罐，这俩酱一比您就知
道了”。

“26 块钱还真不贵”“这小
酱是真棒”……视频中，博主大
吃几口，竖起大拇指赞叹道，“我
可以负责任地告诉你，×××的炸
酱面那是真地道”。

这是去年 11 月，一名在网
络平台拥有超百万粉丝的博主
发布的两则态度截然相反的探
店视频，而其探的却是同一个产
品。此举引发大量网友吐槽：“比
起炸酱，他的‘川剧变脸’才叫地
道。前后态度截然相反，很难说
没有利益驱使。”

所谓探店，就是人们去某个
地方吃喝玩乐的时候，以拍摄短
视频、拍照或地址定位等记录方
式将自己的体验、感受分享到网
络平台。一些人看到了其中的商
机，目前各大网络平台都入驻了
大量探店博主，有的知名探店博
主粉丝量破千万。

有人觉得探店可作参考
有人觉得没几个说真话

“××饭店，四个人，451元……”
一听这声音，北京市民王女士就知
道，她老公又在看探店视频了。

对其老公王先生的这一爱
好，王女士表示很不理解：“现在
还有几个探店博主说真话？动不
动就是百年老店，一吃甜的就是

软糯香甜，一吃辣的就是鲜香麻
辣，一涮火锅就是爽滑劲道，就
跟念稿子似的，听得我都会背
了。”

王先生立即摆摆手提出不
同看法：“你说的那些情况确实
有，但我每天追的探店博主和其
他人还是有区别的。这个博主原
来是某五星级酒店的厨师长，点
评起来很专业，而且是真消费，
饭菜好坏都会直接点评并说出
原因，供大家参考。我之前去过
他探的几个店，觉得他评价的都
很准。”

实际上，生活中有很多人和
王先生一样，关注探店并以此挑
选合适的消费场所。来自北京、
天津的多位消费者接受采访时
表示，去外地出差旅游时，想选
个好餐馆，探店视频、评价给大
家提供了一个便捷的参考。还有
受访者说，看着一些“沉浸式探
店”中博主吃各种美食，满足了
自己的好奇心和食欲。

对此，王女士却不以为然：
“我之前信过我先生一回，去了
一位探店博主推荐的店，点了视
频里推荐的菜，结果菜品上来
后，不仅菜量少了很多，味道还
不好。”

探店后有商家生意火了
有商家不满意感觉被骗

日前的一天下午，天津滨江
道商业街附近的一家川菜馆里
坐满了人。来之前，记者在多个
网络平台中看到不少有关该店
的探店视频或评价。

饭店老板直言，在开店之
初，就是想打造网红店，店里的
餐具和装修都别具一格。“在开
店筹备过程中，我就已经联系
好了本地的探店达人，确保开
店当天有 10位探店达人来以视
频或直播形式探店。在正式营
业后，我还花大价钱请了某位
明星来探店。一些外地的探店
网红如果来天津，我也会请他
们来店里。”

老板说，目前看来探店宣传
的效果很好，基本上每天一开业
顾客就要排队。“当然，探店带来
的流量只是一时的，要想做得长
久还得靠菜品质量和服务。”

与这家川菜馆不同，老黄觉
得探店宣传完全名不副实。

老黄在天津经营一家糕点
店，开业 3年多来生意一直不温
不火。看到探店兴起，他也在网
上找了几位粉丝超十万的探店
达人，经沟通，一咬牙花了 2万
元请了几位探店达人来店里作

宣传。
但探店后的效果却不尽如

人意，探店视频中挂出去的团购
券总共卖出不到10张。后来他才
知道，这些探店达人的好多粉丝
都是花钱买的，“都不是‘活人’，
怎么会有人来消费呢”。

几家欢喜几家忧。在调查过
程中，不少商家向记者表示，钱
花了，人请了，视频也拍了，但都
没有达到预期效果。甚至有些探
店博主因为和商家沟通不畅等
问题故意给差评。

探店圈子水特别深
有博主收了钱只说好话

在B站拥有近 30万粉丝的
“橙飞一下”告诉记者，一开始只
是想和网友分享一些自己平时
喜欢去的餐馆，后来网络平台上
探店视频开始盛行，他跟着去试
了几家，觉得很失望，有些店铺
的饭菜明明做得很一般，但探店

博主却把它吹上了天，于是他也
做起了探店，就是要分享真实的
体验和感受。

抱着同样的目的，“天津硬
哥—美食娱乐”于 2020年 10月
左右开始探店，如今，他在某短
视频平台的粉丝接近90万。

调查中，记者发现很多探店
博主都接过商家的推广、厂家的
广告、游戏宣发或者直接自己带
货。有探店博主坦言，广告收入
占据了他们收入来源的很大一
部分。

而为了追求利益最大化，探
店领域也不可避免地产生了不
少乱象。“探店这个圈子水特别
深，里面的坑挺多。”“天津硬哥”
告诉记者。

“有一些探店博主，收了钱
后不管自己体验好不好，就一个
劲儿地向网友推荐。”“橙飞一
下”说，有些专门拍探店的公司，
一天可能要探四五家店，菜品摆
好拍完后，就直接走人，有时甚
至一口都没吃，这样的探店完全
成了营销手段，对消费者而言没
有任何参考价值，还很容易造成
浪费。

针对上述情况，相关部门已
经开展整治行动。去年 3月，上
海市市场监管局对 6家涉嫌“刷
单炒信”公司进行集中整治。去
年 12月，中央网信办部署开展

“清朗·打击流量造假、黑公关、
网络水军”专项行动，雇佣专业
写手和网络水军虚构“种草笔
记”“网红测评”等成为重点整治
对象。

据《法治日报》

美食博主探店现场美食博主探店现场

““心灵茶吧心灵茶吧””组织活动现场组织活动现场


