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“戒烟保护套”“电子烟充电
器”“电子雾化”……屡禁不止的
电子烟线上交易，正在侵害未成
年人的健康。

日前，记者调查发现，各大
电商、社交平台上均有商家在售
卖电子烟，且方式隐蔽，采用各
种“擦边球”词汇或者视频图片
来躲避审查。

2021 年 12 月公布的《电子
烟管理办法（征求意见稿）》中明
确，普通中小学、特殊教育学校、
中等职业学校、专门学校、幼儿
园周边不得设置电子烟产品销
售网点，禁止向未成年人出售电
子烟产品。

从电商引流至微信交易
“年龄门槛”成摆设

“是买家吗？加你微信，具体
微信说。”

在拼多多一家店铺中，记者
打开一款注明“电子烟弹仓盒”
的产品，并向客服询问是否有电
子烟售卖，客服表示具体信息不
便透露，要先下单再详细解释。

记者下单后，立即接到电
话，对方在确认记者的身份后，
要求不在电商平台的聊天窗口
中对话，而是要添加微信交流。

记者打开该店主的朋友圈，
发现均是各品种电子烟的售卖
信息。随即，他给记者发来一系
列品种的电子烟视频和图片，表
示：“截图询价。”

记者发现，在电商平台搜索
“电子烟”，会弹出“绿网计划”提
示，显示法律规定不得通过信息
网络销售烟草专卖品。但相似的
关键词不会受到监管，搜索“悦
刻 5代”“戒烟套”“dzy”“电子雾
化”等，会有大量销售电子烟的
店铺弹出。

和电商相比，部分社交平台

的交易显得更大胆。以 Soul 为
例，记者在聊天框中搜索“电子
烟”，发现大量以“电子烟”为 ID
的用户公开在个人主页售卖电
子烟。根据搜索记录，记者加入
多个以电子烟命名的群聊，群内
主要交流电子烟线上交易的具
体信息。

同时，记者在探探、虎扑、豆
瓣等多个社交平台上都找到了
电子烟销售的相关信息。

无论是电商还是社交平台，
一个共同的特点是，平台均是引
流方，最终交易方式还是通过

“加微信”进行。一位Soul上的电
子烟卖家告诉记者，这是因为许
多平台对收款码有所监管，只能
通过微信转账实现支付。

线上电子烟交易
呈“团伙化”

值得注意的是，如今的电子
烟线上交易，相比散乱无章的个
人卖家，呈现团队化、规模化的
特点。

在电子烟交流群中，记者表
示：“我也想做这个生意，有人愿
意带带我吗？”多位卖家给记者
发来私信，均表示愿意吸纳“入
会”，但是前提是交200元会费。

“会费不是交给我，是交给
上面的人。”卖家“小胡”（化名）
表示。交纳会费后，记者就能从
小胡处进货，至于能挣多少钱，

“全部看自己本事”。
小胡“指点”称，除了线下卖

给熟人，线上售卖也是重要渠
道，比如抖音、快手等平台均可
以悄悄售卖电子烟。“抖音抓得
紧，我最近刚被封号，推荐用快
手。”

逃过审查的方式是，不在文
案和个人介绍中提到“电子烟”
相关词语，而是用视频、图片等

形式表达，随即他给记者发了大
量小视频供参考。

记者查询抖音、快手后得
知，通过关键词搜索，确实很难
发现电子烟销售的踪迹，但在一
些电子烟相关视频的评论区，有
大量公开的线上交易，许多卖家
会询问“要买吗”“我这里有货”

“保真”，而点开卖家的主页，往
往没有文字介绍，仅仅有一个微
信号，或是只有视频。

小胡表示，电子烟销售有严
密的地下网络，通过会长，再到
下级，一层一层递进，每一层都
会从中赚取差价，最后才到消费
者。但是团队之间彼此没有联
系，只有进货和出货方有所接
触，他们也不认识会长是谁，但
是一些公用资料会在会员之中
流传。

电子烟“禁售令”
落实难

在监管层面，国家一直在严
控、严抓电子烟的非法交易。从
2018 年开始，国家已针对电子
烟行业出台一系列监管措施，包
括禁止网上销售电子烟等，2019
年电子烟更是遭遇“全网下架”。

去年12月2日，根据国家烟
草专卖局网站信息显示，按照新
修改的《中华人民共和国烟草专
卖法实施条例》，国家烟草专卖
局研究起草了《电子烟管理办法
（征求意见稿）》，并向社会公开
征求意见。

尽管监管“重拳出击”，为何
电子烟线上销售依旧屡禁不止？
复旦大学法学院教授，上海四维
乐马律师事务所律师季立刚告
诉记者，电子烟网络禁售令执行
难的原因是多元的。首先，对相
关禁令的理解不一，造成了市场
主体的误读。这需要有关部门进
一步明确何为“电子烟”以及下
架“电子烟”产品的具体操作要
求。

其二，社会对电子烟产品
危害认知不足。《关于进一步保
护未成年人免受电子烟侵害的
通告》（以下简称《通告》）中指
出，电子烟作为卷烟等传统烟
草制品的补充，其自身存在较
大的安全和健康风险，在原材
料选择、添加剂使用、工艺设
计、质量控制等方面随意性较
强，部分产品存在烟油泄漏、劣
质电池、不安全成分添加等质
量安全隐患。

其三，对于禁售电子烟的法
律责任规定未予明确，《通告》中
未对平台责任作出明确规定，本
质上仍是一种软约束。

未下架电子烟的平台
需承担责任

类似淘宝、微信、抖音、快
手等平台，需要对非法销售电
子烟承担怎样的责任？记者采
访了多位律师，他们均表示未
尽到监测、劝阻和制止未成年
人购买电子烟义务的销售平
台，应当承担相应的法律责任。
申伦律师事务所律师夏海龙认
为，平台有义务审核商家的各
项经营资质，对不符合经营范
围的商品不能上架，或者在发
现商家违法经营的，要及时采
取下架等处置措施。

“隐性销售的行为一般来说
能够避过平台的审核，但平台也
应该通过巡查等方式主动清理
非法内容，或者提供便捷的投诉
渠道，在接到投诉后也要及时处
置。”

他提到，对于如何承担责
任，要根据不同平台主体决定：
以电商为例，如果电商平台没有
对商家履行资质核验义务或未
及时处置违法经营行为，由有关
主管部门责令限期改正；逾期不
改正的，处二万元以上十万元以
下的罚款；情节严重的，责令停
业整顿，并处十万元以上五十万
元以下的罚款。

对短视频平台上部分用户
发布的涉嫌违法经营的内容，可
以适用《网络信息内容生态治理
规定》等相关法规进行监管，如
果平台没有履行义务，可能被网
信部门约谈、警告，责令限期改
正。

据澎湃新闻

“前不久，我在网上买了一
款治腰椎间盘突出的老膏药，一
贴 60 元。贴了 3 天左右出现不
适。”家住重庆两江新区的彭先
生日前对记者说，他不仅腰痛的
症状没有消失，反而出现了瘙
痒、红肿等症状，经医院诊断才
知道，这是劣质膏药引起的皮肤
过敏。

记者在采访中发现，膏药因
使用方便、起效快、副作用小，深
受广大颈椎骨痛、关节疼痛等患
者的青睐。不过，由于监管力度
和监管技术不到位、对生产技术
要求不高等原因，市场上的膏药
鱼龙混杂。

扩大适用范围
误导消费者

如今，不仅老年人会有关节
疼痛的症状，年轻人也或多或少
会有关节疼痛的症状，膏药成了
一些人不可缺少的产品。据统
计，2021 年我国零售药店外用
贴膏类用药销售规模接近 60亿
元。

然而，引起疼痛症状的疾病
很多，一些膏药产品随意扩大适

用范围。据重庆市场监管部门工
作人员介绍，他们在日常检查中
发现，一些贴膏产品注册登记表
上核准的适用范围为“腰肌劳
损、膝关节炎等所引起疼痛的辅
助治疗”，而其外包装盒上的适
用范围则直接标示为“腰肌劳
损、膝关节炎等所引起的疼痛”。
生产厂家故意将“辅助治疗”等
关键字眼忽略，误导消费者。

记者调查发现，一些膏药产
品在宣传上过于夸大，用了“一
贴见效”“无效退款”“包治百痛”
等字眼，还有一些膏药产品声称
百年老药，或自诩独家配方。

某膏药生产行业从业人员

告诉记者，一张膏药的生产成本
从几分到几角不等，但包装上市
后售价都会在十几元以上，甚至
能达到数百元。

“民众需求大，用药合理性
和科学性却不高，病急乱投医，
不容易辨别市场上的各类膏
药。”这名从业人员说。

有些保健贴膏
宣传时打擦边球

“顶风作案的企业和人不
少，即便被查，违法成本也不是
很高。”国家体育总局重庆重点
实验室主任李文建说，对于贴膏

产品目前存在的诸多问题，要加
强监管力度，监管技术要到位。

根据相关规定，含药贴敷类
产品必须依法取得药品注册审
批文号，不含药物成分、以物理
作用为主的贴敷类产品，必须通
过医疗器械注册。市场上的膏药
产品，有的是按照医疗器械管理
的，有的是按照药品管理的。

相比较“国药准字号”的严
格审批流程，“械字号”尤其是第
一类医疗器械产品，只需备案即
可生产，极大缩短了产品的上市
时间。一些商家基于消费者对膏
药效用本身的认可和对于药品
管理规定的模糊，大量生产“械
字号膏药”。

此外，目前市面上还有少量
的另类文号膏药产品，如“健用
证字”“健证字”“健准字”“消证
字”。

业内人士表示，一张添加了
中药的膏药，究竟是药品、医疗
器械还是保健用品？缺乏统一标
准。

不过，有些保健贴膏在宣传
时打擦边球，暗示对某些疾病有
治疗作用。如某保健贴膏标注适
用范围为：适用于骨折、风湿、类

风湿关节炎等引起的头颈肩腰
腿等部位引起的疼痛。

挖去产业链条上的
“毒瘤”

从事医疗器械销售多年的
彭军武说，面对膏药产品市场的
乱象，相关监管部门亟须整顿购
销渠道，建立一套规范的监管措
施和对策。

李文建认为，监管部门必须
下猛药。审批、生产、经营、使用
等环节都要严格监管，挖去产业
链条上的“毒瘤”。药物起主要作
用的膏药，按药品进行管理；医
疗器械起主要作用、药物起辅助
作用的，按三类医疗器械管理。

重庆长江上游经济研究院
研究员莫远明认为，在微商盛行
的当下，监管部门应进一步优化
技术手段，尤其是监控技术，包
括微信监控、广告监控等，只要
出现大面积、短时间集中销量大
的贴膏产品，就要尽快传送给所
属地监管部门进行相应的立案
调查取证，对非法生产销售的予
以严管重罚。

据《工人日报》

“械字号”“国药准字号”难以分辨 宣传打擦边球并暗示多种治疗作用

撕开膏药“贴”下的乱象

电子烟线上交易调查：

社交平台成新载体，侵害未成年人健康
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天津老酒收藏协会 走进沧州 因此广告覆盖沧州市全区，有需上门请提前预约
免费上门收购

本公司收购1953-2021年新老茅台五粮液酒及2000年以前各地方老酒十七大
名酒以及53度优质白酒。联系电话：张经理 13024511618、田经理 18556811191


