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房产销售等有销售经验优先，大专以上
学历，年龄25～40岁，男女不限，双休，试用期
三个月，交保险，转正月薪八千以上。

郑经理15383978686
招聘营销员

“现在去明珠商贸城购物太
方便了，坐公交车可以直达了。”
日前，沧县大官厅乡的张女士坐
上912路公交车，高兴地说道。

沧州公交集团紧紧围绕“两
转两促三思考”活动要求，大力
开展“我为群众办实事”实践活
动，解决群众的出行问题。

近日，在“我为群众办实事”
实践活动经验交流会暨“最美人
物”先进事迹报告会上，沧州公
交集团获评“最美”。

乘客的“贴心者”

沧州公交集团始终以群众
需求为导向，不断优化线网布
局，完善公共交通基础设施，打
造便民化公交服务体系。

今年，沧州公交集团优化
调整了 528 路、543 路、31 路、
459 路、903A 路 5 条线路，早晚
高峰时段通过潮汐式运营模式
缩短间隔，减少乘客候车时间；
积极发展定制公交特色服务，
开通 5 条定制公交班线，发展

“微循环”客运”；推进智慧公交
建设，提高智能公交电子站牌
覆盖率，全面升级“沧州行”
App，开发公交实时查询功能，
让乘客实现“精准坐公交”，出
行更便捷。

同时，该集团相继开通了明
珠商厦至沧县大官厅、杜生的

912路、916路，南绕城公交站至
沧县大白洋桥、张官屯的 910
路、918 路等惠民线路，逐步搭
建起城乡一体公交服务网络；推
进沧州开发区公交枢纽站等场
站建设，将进一步扩大公交线网
辐射服务范围。

乘客的“暖心者”

沧州公交集团还先后建立
了 7个学雷锋志愿服务站，开展
各种志愿服务。

进校园、进村庄、进社区，为
群众打扫卫生、为孤寡老人送去
慰问品。

到交通路口执勤，引导群众
文明有序出行。

开展助学活动，为贫困孩子
捐款捐物。

……
今年，公交志愿者们开展了

211次志愿服务活动，将爱心送
到群众身边。

在这一过程中，沧州公交集
团涌现出了一大批先进典型。疏
导员夏海贞捡到一个背包后，辗
转送还失主；19 路车长提军及
时救助一名昏迷女孩；22 路车
长丁文凯解救一名误入传销组
织的湖北男子……

今年以来，沧州公交集团已
收到锦旗 60面，表扬感谢信件、
电话1266个。

乘客的“知心者”

11月7日降下暴雪后，沧州
公交集团“以雪为令”，连夜启动
应急预案。

沧州公交集团全体干部职
工深入到一线，清理积雪；车长
们提前到岗、准点发车……

到沧的高铁因雪情延误至
次日3时50分，沧州公交集团安
排车辆进行无缝对接，让凌晨出
站的乘客顺利坐上公交车。

为了解决群众出行中最关
心的问题，沧州公交集团从 3月
份开始，还组织开展了“集中汇
民意 开门办公交”活动。截至目
前，共收到乘客意见万余条，并

根据乘客意见对公交站点、车辆
首末班时间以及运行间隔时间
等进行相应调整，得到市民的广
泛好评。

文明的“引导者”

“一年有三百六十五个日
出 ，我 送 你 三 百 六 十 五 个 祝
福……”昨天上午，在31路公交
车上，一名年轻女子将座位让给

了一名手提重物的老人。顿时，
车厢内回荡起《365 个祝福》的
优美旋律。

据悉，这是沧州公交集团推
出的“让座献歌”举措。每当有乘
客让座时，公交车长都会为他们
送上祝福的歌曲。

为充分发挥文明示范引领
作用，沧州公交集团借助车体、
车厢、车载电子设备、站台站亭、
微信公众号等宣传平台，有声、
有色、有形地宣传创建全国文明
城市的相关内容。其间，沧州公
交集团精心打造了“学党史”“创
城”“大运河文化带建设”“敬老”
等主题车厢。

同时，沧州公交集团还推行
“首问您好”制度，开展微笑服
务；完善站点配套服务设施，健
全母婴室，打造残疾人无障碍服
务设施。

温暖传递温暖，文明带动文
明。现在，很多市民乘车时，不忘
和车长说声“谢谢”；更多乘客当
起了志愿者，互相让座，主动宣
传文明知识，让十米车厢成为传
播文明的“课堂”。

沧州公交集团——

打通群众出行“最后一公里”
本报记者 庞维双 本报通讯员 赵静 刘文环 摄影报道

公交志愿者帮助一名老人走下公交车公交志愿者帮助一名老人走下公交车。。

“适合儿童口味”“专门为宝
宝设计”……如今，越来越多的
儿童食品出现在超市、商店里。
很多家长给孩子买食品时，也更
青睐冠以“儿童食品”字样的产
品。

这些儿童食品究竟与普通
食品有什么区别？为此，记者进
行了探访。

很多家长
青睐儿童食品

市民杨女士的女儿今年 6
岁。在她看来，大人吃的一些食
品，并不适合孩子。因此，她特别
关注儿童食品，平时会选择儿童
面条、儿童酱油、儿童牛奶等专
门为孩子生产的食品。

市民李先生表示，自己一家
都很关心孩子的饮食健康，“前
两天儿子想吃山楂片，我专门给
他买了一款号称纯天然、0添加
的儿童山楂片”。

记者发现，市民选择儿童食
品的原因主要有三个：首先，认
为儿童食品是为儿童量身打造
的，营养价值比普通食品高；其
次，其造型可爱、颜色丰富，更吸
引孩子；第三，其单个包装分量
较小，形状更容易抓握，更方便
孩子食用。

儿童食品的营养价值是否
真的更高？很多家长坦言，自己

并不了解。市民李先生表示，自
己并不太了解卖家声称的那些
营养元素，更多的时候是买个安
心。

标上“儿童”字样
价格更贵

市民李先生所说的“价格更
贵”现象，在标有“儿童”字样的
食品中普遍存在。

在市区某大型超市，记者咨

询儿童牛奶的情况时，一名售货
员热情地介绍说：“孩子喝的奶
好消化、好吸收，营养成分比大
人喝的奶更高。”

记者注意到，某品牌的儿童
牛奶正在搞促销活动，售价为
59.9元一箱（12瓶，原价68元）。
按照这个价格来计算，一瓶 195
毫升装的儿童牛奶售价接近 5
元。而该品牌 250毫升装的高端
纯牛奶，日常单价在 3.75 元左
右。

另一个品牌的儿童牛奶，每
箱售价为 68元，比该品牌的高

端产品售价要贵3元。
记者还发现，某品牌的一款

饮用天然水，外包装上标注着
“适合婴幼儿”。这种 1升装的饮
用水，单桶售价为9.9元；而同一
品牌的 5升装饮用水，单桶售价
仅为9.8元。

商场售货员表示，这种婴幼
儿用水相比普通的饮用水过滤
得比较细，“很多人买这个给孩
子沏奶粉”。同时，这名售货员还
表示，大一些的孩子喝这种水

“没必要”。
另外，儿童水饺、儿童牛排、

儿童面条等与未标注“儿童”字
样的同品牌产品相比，售价均有
不同程度的提高。

儿童食品
国家标准并未出台

记者走访发现，从配料表与
营养成分表上，看不出儿童产品
与普通食品的差别。

例如，从配料表与营养成
分表上来看，某品牌的儿童牛
排和普通牛排相比，牛排本身、
酱料、调味油以及产品口味、食
品添加剂的种类、产品保质期、
营养成分等都没有明显差别，
只是牛肉分量有所不同。另外，
两者执行的食品标准也相同。

这个品牌的儿童牛排比普
通牛排少了 100多克，售价却贵
了 1元多。对此，该超市的售货
员说：“其实我们也不太了解儿
童牛排究竟贵在哪儿。”

类似的情况，还发生在秋梨
膏、水饺、馄饨等产品上面。

有售货员告诉记者，标注
“儿童”字样的食品，平常卖得挺
不错的，“卖得不好就不上货
了”。

记者就此咨询了沧州市市
场监管局、沧州市行政审批局以
及河北省卫健委等单位。据悉，
对于儿童食品，我国目前尚无相
应的强制性的国家标准。

分量少、价格贵，却看不出与普通产品有何差别——

儿童食品不“儿童”
本报记者 霍钢杰 摄影报道

一名市民选购儿童食品一名市民选购儿童食品。。


