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刹住“山寨文物”之风

近年来，一些地方或为提
高知名度，或为吸引游客流
量，斥重金复制或仿建著名文
物。这其中，天安门、长城、故
宫、兵马俑等是常被“山寨”的
热门景点。

近日，国家文物局、文化
和旅游部印发通知，明确要求

坚决刹住滥建“山寨文物”之
风。

“山寨文物”徒有文物之
“形”，却缺少文化之“魂”，其
中不少造价高昂、浪费巨大，
造成不良的社会影响。

据新华网

据《沧州晚报》报道，现在有
不少年轻人不做任何准备就去
参加求职考试，也就是“裸考”。

不作任何准备能通过考试
吗？答案是否定的。“裸考”族没
有任何准备就仓促上阵，这样做
连“广种薄收”都很难达到。

即使侥幸通过了考试，也纯
属于“瞎猫碰上了死耗子”。尽管
有人认为，多考几次成功的概率
会大些，但没有准备的考试越
多，失败的概率也会越大。

对“裸考”族来说，最终的结

果只能是时间耗费了，学习耽误
了，精力付出了，钱包更瘪了，自
信越来越没有了。

对于即将毕业或者想换工
作的年轻人，我奉劝大家不要去

“撞大运”，要先树立目标，制订
学习计划，然后努力去学习。准
备充分了，做到了有的放矢，考
上的概率才会变大。如果不做一
点准备，还是趁早放弃的好。

高校和老师也有必要给学
生提供就业帮助和指导，帮他们
度过就业迷茫期。

“裸考”族别盲目
祁晓娟

当心“一元学理财”骗局
新 华

“一元学理财”“年化收益率
大于 15%”……大量所谓“理财
课”充斥网络平台，名目五花八
门，却暗藏陷阱。

一些不法机构以低成本、高
收益为诱饵，层层设套骗取用户
钱财，名为理财技巧，实为算计

套路。
世上没有随随便便的成功，

面对“一夜暴富”“轻松实现财富
自由”之类的忽悠，消费者要擦
亮眼睛，不可轻信盲从。监管部
门也应依法治理乱象，切实维护
消费者权益，莫让理财变破财。

男子在街头施暴
医生一铁锹拍翻

近日，在贵州毕节街头，一
男子持刀对一女子施暴。45岁
的医生袁峰当时正在附近的卫
生室上班，见此情形，他拿起一
把铁锹冲了出去，一铁锹将男
子打翻。

袁医生说，要制服男子还
不能伤及要害，出手时考虑了
轻重。用刃拍他的话，怕男子受
伤致死；拍脸又怕将其毁容。因
此，袁医生用铁锹背面将男子
拍翻。 据“澎湃新闻”

回音：不愧是专业的！

“空中霸主”
俯冲抓猪

近日，在四川唐家河大熊
猫国家公园，一群摄影师正在
拍摄，忽然一只硕大的金雕抓
着一头小野猪闯入镜头。金雕
紧紧抓住野猪幼崽，掠过山谷
平稳地落在悬崖上，稍作休息
后，再次抓起野猪飞走。

据介绍，金雕是一种大型
猛禽，是凶猛的“空中霸主”，能
以 300 公里时速高空俯冲，捕
杀上百斤重的猎物。据新华社

回音：这是小野猪第一次
也是最后一次“上天”！

局长跳舞
为学生减压

4月 10日，四川省犍为县
一中运动场的舞台上，教育局
局长段礼富即兴为学生表演了
一段霹雳舞。太空漫步、擦玻
璃、拉绳子、钟摆等一系列动作
跳下来，段礼富表现得很是轻
松。不到 2分钟的表演“燃炸”
全场，同学们掌声雷动。

段礼富说，自己跳霹雳舞
是“简单地给同学们放松一
下”。 据“央视新闻”

回音：实名羡慕！

男子酒驾被查，上演“花式”吹气
【事件】

4月 5日晚，一辆悬挂山西
牌照的汽车被吴桥交警查获。
当交警对驾驶员进行呼气式酒
精检测时，对方假装配合，测试
数值却迟迟测不出。最终，驾驶
员吹气 28次才显示酒驾，被交
警依法处理。

（4月10日《沧州晚报》）

【留言板】

@小敏：“花式”吹气，“花
式”表演！

@zhihua：交警不说话，只
静静地看你演戏。

@奇幻人生：请开始你的
表演！

@幸运星：来吧，展示！

@团团子：交警：“还有什
么能耐，一并展示出来！”

@新鑫欣：“熊孩子”长大
了！

@阿涛：几个菜啊？喝成这
样！

@小朱：但凡有盘花生米，
也不至于喝成这样。

@红福齐天：交警的内心：
“我一天净跟这些‘奇葩’打交
道！”

@彩霞如烟：结局十分舒
适！

按理说，以用户为中心是互
联网行业发展的基本逻辑。用户

体验恶劣的弹窗广告，可能导致
用户对广告本身的反感。弹窗广
告应该没有什么市场才对，然
而，仍然有不少公司选择这种方
式做推广，这又是为什么呢？

首先是价格便宜。弹窗广告
商家百万次曝光只需 6000 元，
如此高的“性价比”令传统广告
望尘莫及。其次，就是某些投放
弹窗广告的商家本身就处于低
俗、“软色情”的灰色地带，难登
正规广告渠道的大雅之堂，于是
就选择在弹窗广告上玩“快闪”。

超高的曝光量与超低的价
格，本来是一对矛盾体，之所以
能够在弹窗广告上完美结合，必
然要走不同寻常路。于是，在弹
窗广告野蛮生长的道路上，各种
违规操作开始了表演。

在利益的驱动下，有的广告
机构和运营平台合作，形成灰色
产业利益链。他们往往借助技术
手段，利用用户数据和上网痕迹
进行精准投放，通过网络设置强
令用户收看、点击弹窗，甚至用
木马插件入侵终端设备。

互联网科技的双刃剑在此
显示出其危害性的另一面：弹窗
广告实际上实施了违背用户意
志的网络捆绑，不仅构成了不正
当竞争，也增加了用户信息泄露
的风险，侵犯、危害着用户的信
息安全。

而由于价格低，必须要吸引
足够的用户以达到获利的目的，
因此，弹窗广告的经营者大多放
低了广告播载的门槛，广告主甚
至无需经过资质审核的程序。

无形中，弹窗广告就成了低
质广告内容的代名词，也是一些
非法商家招摇过市疯狂收割“韭
菜”的帮凶。

弹窗广告是互联网广告的
一种传播形式，本身并不违法。
但是，各种违规操作，使弹窗广
告一步步走向违法的深渊。

“高曝光，低价格”，能够在
商业逻辑上成立，并成为弹窗广
告卖点的重要原因，是弹窗广告
的幕后推手们，既牺牲了用户体
验，又无视用户的合法权益，强
行推广，在传播量无上限、营销
成本无下限的同时，也冲破了法
律的底线。

相关部门要遏制弹窗广告
无序疯长势头，必须加大处罚力
度，增加其违法成本。

内容低俗、画面“辣眼”、关
闭键形同虚设……这些挡也挡
不住的弹窗广告，如同跳蚤一般
令人生厌，近年来屡屡被用户吐
槽。近期，全国“扫黄打非”办公
室开展“新风2021”集中行动，提
出要重点整治弹窗广告，对低
俗、“软色情”等弹窗广告加大处
罚力度。
（据4月9日《沧州晚报》12版）

“广告弹窗”禁得好
本报特约评论员 孙兴发
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北环小金庄通源小区，一室一厅45平，豪华装修，
家具家电全新，未入住。可租可售，租住要求干净，月
租金1200不讲价，售价面议，看房电话：13832738807
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