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如今的家电市场，不少品牌都围绕母婴人群大做文章，而贴上“母婴专用”

标签的产品身价也陡然增高，但实际效果却令人存疑——

母婴家电，小心换汤不换药
本报记者 肖红凤

随着老二的出生，市民周梅芳家里
添置了不少新东西，婴儿辅食机、婴儿消
毒柜、母婴洗衣机……这都是一些专门
给孩子用的小家电。周梅芳说，6年前老
大出生时，一切还要自己“亲力亲为”，

“感觉那时候没有这么多专门针对母婴
的家电产品”。

所谓母婴家电，是指为孕产期女性
与0—3岁婴幼儿这两类特殊群体提供专
业服务的家电产品。现在市场上的母婴
家电产品种类很多，虽然它们都打着“母
婴关怀”的标签，但诸如功能缺失、品质
低劣、价格虚高等问题却一直存在。

市场

母婴家电种类繁多

周梅芳家里的母婴小家电大多采购
自一家线上品牌旗舰店。“这家店的商品
目录里，专门有一个‘母婴小家电’分类，
产品有七八种，我选了两个觉得比较实
用的。”

记者看到，周梅芳选的婴儿消毒柜，
可以将宝宝的奶瓶和玩具进行消毒杀
菌，月销量在3000单左右，累计评价近两
万条。除此之外，店里还有全自动冲奶
机、婴儿辅食料理机等产品。

在线下一些母婴用品店，记者也发
现了很多母婴小家电，如理发器、温奶
器、消毒锅等。除了这些小家电，市场
上还有专门针对母婴群体的净化器、
洗衣机甚至是冰箱、空调等大件家电
产品。

这些产品无一例外都打着“母婴关
怀”的标签，吸引了不少年轻父母。“现在
有宝宝的家庭，大概都会配置一两样孩
子专用的小电器。比如这个电动婴儿理
发器，很多老顾客都买过。”一家母婴用
品店的销售人员介绍说。

“七八年前，很多家庭还是自己手洗
孩子的尿布和衣物。现在，不少年轻的父
母会选择专门的母婴洗衣机。”从事母婴
用品行业的王女士认为，母婴家电的出
现和热销，来自于年轻辣妈们育儿和消
费观念的变化。

王女士说，现在大部分婴幼儿父母
是 80后、90后，在育儿理念上，他们讲究
科学和专业。而在消费观念上，他们更追
求健康和品质，专业母婴家电正契合了
他们的这些需求。

价格

“母婴专用”身价高

99元的电动理发器、129元的
奶瓶温度计、229元的温奶器、180
元的婴儿电动牙刷……在一家婴
童用品店中，店员给记者介绍了
几款深受宝妈们喜欢的小家电产
品。

正在店内选购商品的李女士
说，店员介绍的这些产品她差不
多都买过，“现在孩子1岁多，花在
这些小家电上面的钱最少也有一
两千元了”。

记者发现，产品贴上了“母
婴”标签，摇身一变就成了“贵
族”。在线上一家家电品牌旗舰店
中，一款母婴用 1.5 匹空调售价
5299元，而同品牌普通 1.5匹空调
价格是2999元。

有一款进口母婴智能空调售
价竟高达 15800 元。产品介绍中
称，这款空调不仅可以精密控制
温度，还能净化消毒，营造恒温富氧的纯
净无菌空间，坐月子也可以使用。评价中
也可以看到，不少购买者“斥巨资买这台
空调就是为了产妇和宝宝”。

除此之外，记者发现，同一功能的母
婴家电产品价格相差悬殊。比如在宝宝
要添加辅食时，很多妈妈会购买婴儿辅
食机，它的主要功能就是研磨和打碎食
物，但因品牌不同，辅食机的价格从 100
元到2000元不等。

效果

有些中看不中用

健康、安全、杀菌、消毒、防过敏……
这些贴在母婴家电产品上的标签，总能
轻易打动消费者。但这些产品的实用性
如何呢？

周梅芳说，一些母婴家电确实给生
活带来了便利，而且母婴家电颜值很高，
提高了生活品质。“同时也不能否认，有
些产品并不实用。”周梅芳说，“我花1000
多元买的那款母婴洗衣机，体积小、价格
贵，洗涤和甩干能力都不太好，现在已基
本闲置了。”

“消毒锅还不如开水消毒方便”“辅
食机和简易料理机没什么区别”“温度计
很好看，就是测的不太准”……在消费者
眼中，有些挂着“母婴专用”的家电产品
实际上中看不中用。

其实，在母婴家电市场，一直存在产
品功能缺失、品质良莠不齐、价格虚高等
问题。

曾有专业人士指出，目前，母婴家电
市场充斥着不少巧立名目的产品，说是
母婴专用，但和普通商品无异。比如所谓
的婴儿专用恒温热水壶，这类产品的功
能和普通的加热保温壶相同，但冠以“母
婴”二字后，价格便贵了许多。

另外，还有些商品换汤不换药，功能
缺失。如有的母婴洗衣机，只是将容量变
小了，应该为母婴人群提供的杀菌、除异
味等功能并没有添加。

建议

让“母婴专用”名副其实

近期的一份调查报告显示，对于孕
期女性来说，九成用户都会关注母婴类
家电。同时，在覆盖了70后—90后的调研

群体中，有50.8%的用户认为选购专业的
母婴家电是有必要的。

“孕妇和孩子都是特殊人群，给他
们用的产品安全和健康最重要。”对于
母婴家电产品，宝妈高女士表达了自己
的观点，不仅好看、能用，更要好用、有
用。

专家表示，在家电产品中加入儿童、
母婴等概念，本身是社会消费水平提升
的表现，但现阶段此类产品概念大于实
质。而要将“概念”真正落到实处，还需要
厂家从核心技术上下功夫，真正拉近产
品研发与母婴等人群生活需求间的距
离，这样的产品才能名副其实。

目前，我国母婴类家电市场还处于
起步阶段，国家相关标准也正在制定当
中。“但母婴家电作为今后家电行业的
发展趋势之一，必须从健康、安全、环
保、使用体验等角度出发，构建相应标
准作为保障，从根源上肃清母婴家电以
噱头宣传为主的表面乱象。”相关专家
表示。

同时专家提醒，现阶段消费者在购
买母婴家电产品时，要从自身需求出发，
谨慎选择，多比较多咨询，以免花了冤枉
钱。
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高价收购各种老酒、老钱币、邮票、银元、名烟、黄金
所有年份茅台酒、五粮液、剑南春、郎酒、泸酒老窖、西凤、汾酒、董酒、洋河大曲、

古井贡酒、药酒、虫草等、银元老物件。（可打电话咨询，如不方便可免费上门鉴定回收）
电话：18812615188、13785724205 地址：东方世纪城柒月柒餐厅路北静心茶文化

www.caizhidanao.com

世界记忆大师教练
世界脑力运动推广大使
脑力世界科技联赛组委会成员
国内家庭教育指导师
行业资深心灵成长咨询师
学科记忆学习法高级讲师

成功指导
15分钟熟记圆周率小数点后200位
5天记忆初一整学年英语单词
7天倒背古典哲学名著《道德经》

课程时间：11月21日下午、22日上午 课程地点：沧州市运河区锦绣天地B区东门南行20米（才智大脑） 咨询电话：0317—3311118 13731710355

让超强记忆力成就高效学习力
—国际特级记忆大师甘考源解读“才智大脑”如何提高学习能力

通过“才智大脑”老师
的现场授课和孩子们记忆
力的快速提升，大家对“才
智大脑”快速提升记忆力
的科学性和效果已深信不
疑。但是，如何通过提高
记忆力来提升孩子学习能
力和成绩，让科学记忆法
在学科上落地？日前，国
际特级记忆大师甘考源专
门就此进行了解读。

好的记忆是成功学习
的前提条件，很多学习成绩
不理想的孩子最主要的原因
就是记不住。甘考源介绍，

“才智大脑”非常注重记忆力
与学习力的结合，记忆力提

升训练分为三大版块：数字
类（数学及理化等公式）、中
文类（语文古诗词、现代文
等）、英语类（英语单词、文章
等），基本涵盖了各个学科。
针对每个版块，“才智大脑”
都有各自的高效科学记忆方
法。孩子们熟练记忆这些学
科的知识点，实现知识的自
然输出和融会贯通，学习能
力自然提高。

甘考源说，高效记忆本
身就是学习效率的体现。掌
握科学记忆法后别人要花三
天五天才能记住的知识，我
们可能一天甚至更短时间就
掌握了，学习效率大大提升。

很多家长反映孩子记
忆力差，并存在着上课走神，
边写作业边玩手机等问题。
甘考源说，其实这都是专注
力不集中的表现，孩子的聚
焦点不在记东西上。而记忆
力训练对专注力提升非常有
效，因为训练过程必须专注，
不专注是记不下来的。

值得一提的是，“才智大
脑”的科学记忆法，学习过程
非常有趣。尤其对于想象力
非常丰富的学龄孩子来说，
记忆变得简单、有趣而且牢
固，让孩子们感受到了学习
的快乐，学习的主动性和自
信心大大增强。

这样的例子不胜枚举。
甘考源介绍了他辅导的一个
学生。到“才智大脑”学习
后，年级排名从过去的300
多名到200多名、100多名，
最后保持到了年级前5名，
并考上了当地一个非常好的
重点高中。

才智大脑沧州运营中
心负责人宫文迪欢迎大家积
极参加才智大脑开展的各项
活动，把握世界记忆大师亲
自授课的机会。

本周末，世界记忆大师
教练吴杰斌将亲临文迪教
育，免费分享科学高效的记
忆方法。
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