
“双 11”即将到来，习惯
网购的“剁手党”将要大买一
番。今年“双 11”大促活动启
动早，销售周期也比往年延
长。为此，各大平台和很多商
家推出了多种多样的促销
活动，让消费者“眼花缭乱”。

但在这场消费“盛宴”的
背后，暗藏各种“陷阱”。因
此，“剁手党”一定要擦亮眼
睛，警惕消费“陷阱”，别光顾
着狂购而丢掉理智。

据新华网

理性“剁手” 可口可乐+蒙牛
“可牛了”

可口可乐和蒙牛合资，成
立“可牛了”公司，近日，这条新
闻引发网络狂欢。

11月4日，对于外界传闻，
可口可乐公司做出回应，“可牛
了”乳制品有限公司确已成立。

据《南方都市报》

回音：以为是段子，原来是
真事！

男孩被困电梯
淡定掏出作业

近日，苏州一名 13岁的男
孩被困电梯，他冷静地按下求
救按钮后，喃喃自语道“我还要
上学呢”，淡定地掏出数学作
业，蹲在地上做起来。

直到救援人员赶到，他才
默默地收起了练习本，快步走
出电梯，赶往学校。

事后，小男孩称，被困电梯
的时候，恰巧还有两道数学题
没解出来，没想到被困电梯之
后，却解出了数学难题。

据“中国之声”

回音：少年，未来可期！

小偷“半身”出逃
被卡住，遭活捉

近日，一小偷在咸阳公交
车上作案，被乘客发现。司机紧
急关闭了车门。车上乘客揪住
小偷，不让他下车，小偷奋力挣
扎，将车门拱开了一条缝。

小偷的大半个身子拱出车
门外，他拼命扭动身体，试图逃
脱。车下群众纷纷上前，将其死
死按住。 据“澎湃新闻”

回音：这就是典型的“被门
挤了”！

已经“立冬”了，窗外还是暖
暖的秋阳，红红的枫叶，如同我
们散发着光和热的心。

2020年11月8日是第21个
记者节，这个记者节宛如平常，
却又不同寻常。

没有哪一个新闻人，会因为
这一天的到来，而不再用脚步去
丈量世界。在这样一个充满仪式
感的日子里，我们或许应该回到
原点，去深入思考一下，这个时
代到底需不需要记者，需要什么
样的记者，应该如何对待记者。

（一）

真相像阳光和空气一样宝
贵。如今，“人人都有麦克风”，真
相似乎触手可及，但却常常遥不
可及。记录真相，不是哪一部分
人的专利，人人都可以记录，但
不是人人都可以成为记者。正如
家家户户都有厨房，但能成为厨

师的只是一部分人，能成为名厨
的只是极少一部分人。

今天，真相正经受着前所未
有的挑战。一个优秀的记者，总
是能够迅速抵达现场，穿越“后
真相”时代的泥淖，拨开竞争性
真相的迷雾，还原真实世界本来
的面目。

（二）

一个优秀的记者，不仅能够
“铁肩担道义”，还能够“妙手著
文章”。时代重新画像，媒体加速
变革和迭代，人们对于“铁肩”

“妙手”的定义，也在悄然发生着
变化。

很多人提到记者，总是一副
复杂的面部表情，有时还夹杂着
些许同情。媒体生态格局发生了
改变，记者也存在如何生存和发
展的问题。在全媒体语境下，记
者面临着增强“四力”、练好“十

八般武艺”的要求。
改革、融合、创新……全都

压在身上，即使这样，这群人依
然在奔跑。优秀的新闻人，见到
了太多的复杂，但他们永远简
单，永远记得刚入行时的那份紧
张，那份憧憬。

（三）

在这样一个日子里，很多人
向记者表达了敬意。2020 年的
春天，来得有些沉重，无数记者
走进医院、工厂、社区，站在应该
站立的地方。

在疫情严峻时期，许许多多
的新闻人一天工作 10 多个小
时，一连两三个月没有休息……
人世间最炽热的感情，从笔头和
镜头中流淌出来，注解了什么叫

“党的政策主张的传播者、时代
风云的记录者、社会进步的推动
者、公平正义的守望者”。

“德不孤，必有邻”，他们报
道了时代的温暖，也被时代温暖
着。正是有着来自方方面面的理
解和支持，他们才会坚信，日拱
一卒的努力终会换来社会进步，
日复一日的坚守终会迎来大家
的认可。

（四）

这是一个空前变化的时代，
但一个时代有什么样的变化，往
往取决于有什么样的不变。

有人说，如果所有坚固的东
西都消失了，那么坚守还有价值
吗？请相信，真正的坚固是不会
轻易消失的，真正两眼发亮的人
是不会容忍坚固消失的。

正如我们所看到的，一个个
优秀的新闻人，始终眼中有光，
心中有爱，脚下有力量。

他们是一群有情怀的人，经
常会流露出孩子气，不是不成

熟，而是不愿故作深沉；经常会
泛出忧郁气，不是不懂伪装，而
是不愿意被世故同化；经常会冒
出一丝丝傻气，不是不食烟火，
而是不愿意长成自己讨厌的模
样。

他们知道什么才是人间值
得，更知道自己应该坚守什么。
当然，坚守不是固守，更不是顽
固不化，如同他们奔涌向前，奔
向未来可期的前方。

无论是一个行业，还是一个
时代，方向感都是重要的。无数
记者沿着正确方向努力向前，所
有的奔跑，只是因为人间值得。
我们相信，人间真的值得。

坚定共同价值，守定公共利
益，笃定职业操守，才能无愧于
记者这个称谓，真正成为“时间
的朋友”。

所有的奔跑，只为人间值得
毛建国
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企业效益良好，利润有较
大增长，所以“允许”员工“自
愿”降低薪酬……你没看错，这
是某公司被员工投诉后，做出
的声明。这家公司还美其名曰，
这是对员工“忠诚度测试”。

在扭曲、任性的逻辑支配
下，荒唐的事件就会呈现出来。

按照我们的理解，企业效
益良好，理应为员工涨薪，而这
家公司却“允许”员工“自愿降
薪”。上班挣钱，养家糊口，哪个
员工不想获得更高的薪酬？“自
愿”的背后，包含了多少“被自

愿”的因素呢？
未与员工平等协商，就让

员工“自愿降薪”，企业已涉嫌
违约。把降薪包装成“忠诚度测
试”，这种洗白手法太过拙劣。

我们都知道，如果不“自
愿”，背后会有什么不利的后果
在等着员工。所谓的“自愿”，都
有着变相强迫的嫌疑。

劳动者需要提升对企业的
忠诚度，企业也必须对劳动者
的权益抱有诚意。如果企业整
天想着算计员工，只会换来员
工的离心离德。

忠诚度是什么？
李英锋

11 月 5 日，上海出台规定，
为健身行业办理预付卡设置消
费者“七天冷静期”。

诚如网友所言，不仅是健
身行业，诸如美容、理发、教育
培训、老人保健等行业也是预
付卡纠纷的高发区，都有必要
设置“七天冷静期”。

要解决预付卡纠纷，除了
加大对不法商家的惩治力度之
外，还要降低消费者的维权成
本。“七天冷静期”不失为一项

有效措施，值得推而广之。
不过值得注意的是，上海

的“七天冷静期退费”有“未开
卡使用”的前置条件。之所以如
此规定，是为了保护商家的合
法权益。因此，不排除一些无良
商家会忽悠消费者尽快开卡使
用，一些冲动型消费者很可能
会为自己的冲动型消费埋单。

所以，要防范冲动型消费，
还需要消费者理性消费。

“七天冷静期”值得推广
戴先任

报警连喊“救命”，民警忙了半宿

【事件】
年过 70 岁的张某无儿无

女，平时由侄子照顾起居。11月
4日傍晚 6点，张某的侄子外出
办事，老人不愿意让侄子出差，
就拨打了报警电话，但不愿意
说明原因。

民警联系了全县 300多个
村的村干部，逐个排查各村独
居老人的情况。直到凌晨 1点，
才确定老人是南皮县潞灌乡的
张某。民警协调村干部及老人
的侄子，直到确保老人有专人
看护。（11月9日《沧州晚报》）

【留言板】

@炸毛小黑猫：老人这个
“赌气”电话，让南皮民警忙碌
了大半夜。要是说老人的行为
是在浪费警力资源，这话不过
分吧？

@富贵花开：民警对待工作
细致又有耐心。有你们守护，我
们备感安心。

@漂泊者：老人的境遇让人
同情，希望家人多陪伴他。
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1、电梯司机（医院）女（1900-2100）。
2、电梯维修学徒（2400-8000），市区、各县市维修站
（海兴、中捷、港口、盐山、南皮、任丘、献县、河间等）。

3、业务员（3000-10000）。
4、企管，免费住、午餐、保险。
另有办公楼一栋对外出售

电梯公司聘 电话：18003173665


