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快 捷 酒 店 低 价 转 让
市区火车站附近，现有一经营中的快捷酒店欲低价转让，面积将近

2000平方米，交通便利，有停车场，非诚勿扰！木易先生18631736858

凌晨 1 点，窗外一片静寂，
但林洁（化名）却丝毫没有睡意。

手机里“人间唢呐”李佳琦
激情昂扬的声音让她持续“中
毒”，另一边，iPad页面上是某电
商平台百亿补贴的大牌美妆专
区，林洁正飞快地对比盘算着，
怎么用最少的钱买到最合适的
产品。

百亿补贴的战场正在无边
界蔓延，万物皆可补贴。

每日活跃人数惊人的快手、
抖音也加入战事;农产品、食品
生鲜、数码 3C、美妆潮鞋都在补
贴行列;甚至，旅游、电影、房产
等多元化品类也开始出现在补
贴专区。

这就意味着，消费者可选择
的更多了，而且看上去样样都很
划算。但消费者真的省到钱了
吗?商家真的在赔钱卖吆喝?平
台真的补贴了百亿元吗?下一个
补贴会是“千亿”吗?
消费者真的赚了?

林洁不希望百亿补贴“落
幕”，因为既有便宜的价格，又有
正品保障，她觉得没人会觉得

“不香”。
去年，她在某电商平台的百

亿 补 贴 专 区 ，购 买 了 两 台
iPhone，自此开启了她更为疯狂
的比价购物。

蹲点抢“大额优惠券”、当“不
要睡”女孩、在合适的时机用最优
惠的价格买东西，曾经被林洁视
为“新节俭主义”。李佳琦手里的
计算器、产品页面上的原价删除
线，都在告诉自己，一切“超值”。

事实上，林洁发现，自己购
买的很多商品，是在反复比价过
程中被“种草”的，平台通过“算
法”摸透了她的喜好，精准推送
了她的“最爱”。

看上去是消费者薅了平台
和商家的羊毛，实际上，从逐月
递增的账单看来，消费者也是被
薅的一部分。

“如果商家发现赚得太少或
者不赚钱了，肯定会提高价格，
因为百亿补贴是竞价模式，同品
叫最低价才能上，大家肯定不会
赔着卖，自然就重新竞价，价格
肯定要高过之前。”在化妆品行
业打拼了 10多年、代理经销了

若干大牌产品的刘佳（化名），道
出了林洁不知道的“潜规则”。

商家还能不能玩
得起?

能够拿到平台方补贴的商
家是幸运的，但却难言轻松。

“以前没有那么多商家想参
加百亿补贴，但现在需要 PK
了。”刘佳说。

作为代理商，刘佳今年重点
运营的是，把部分产品放在某电
商平台的百亿补贴流量池内。可
以发现，这些商品的价格较其他
电商平台的销售价格要低不少，
价格低了，销量自然上来了。刘
佳在该电商平台的店铺里面销
量排名前三的产品，全部都是参
加了百亿补贴的产品。

“参加这个活动，并不容易，
平台方卡得很严。”刘佳说，首先
需要比价，同样的产品，价低者
得，这就得在供应链上下工夫。
其次是要得到品牌方的授权和
证明，只有授权还不行，还得让
品牌方出具官方邮件来做证明，
让经销商参加百亿补贴活动。

“我得把控价格，还得和品
牌方沟通。”在一轮又一轮的争
夺下，胜者加入百亿补贴流量
池，败者只能继续准备，等一切
齐全再卷土重来。

刘佳告诉记者，百亿补贴对

他而言，意味着可以集中去库存。
“确实有流量，都是跑量在

挣钱，薄利多销。”刘佳直言，商
家也不傻，不会亏钱做生意。

刘佳却对百亿补贴又爱又恨。
“一些电商平台，对商品的

补贴金额没有固定比率，大量的
资金补贴在能引流的产品上，比
如苹果手机、海蓝之谜这类大
牌。而我们这些中小品牌就拿不
到那么多补贴金额，甚至是没有
补贴了。”刘佳语气中充满可惜。

在刘佳看来，初期的百亿补
贴必须真金白银花钱，但比如某
平台的百亿补贴已经成为了吸
引商家的流量池，有些产品商家
也要压低价格，平台有没有花钱
就不得而知了。

“就怕平台因为客户黏性有
了，就开始通过收割商家来变相
收割消费者，羊毛出在羊身上。”
刘佳表示。

但从目前来看，商家只能跟
着这场巨大的“补贴盛宴”前进，
改变自己适应规则。

“如果百亿补贴变成了常态
化活动，就不能称为活动了，而
是标配。商家没有选择权，因为
消费者认知已经被培养起来，商
家只能去匹配消费者需求和平
台的要求，从供应链和产品上去
做调整。”上述商家表示。

“我肯定不会放弃百亿补贴
活动，但需要去找些更合适百亿

补贴活动的商品。”尽管难度在
增大，但刘佳依旧会持续参加百
亿补贴活动，毕竟在流量的带动
下，他还是赚到了钱。

电商平台真的花
了百亿吗?

肉眼可见的，今年的双十一
来得比往年更早一些，或许是因
为百亿补贴在这一年从未离开
过。各平台再不下点猛料，已然
天天是购物节了，还如何显现出
双十一的热门抢手?

但贯穿全年的百亿补贴显
然门槛更高。有的企业被贴上

“山寨版”百亿补贴标签，而有的
企业补贴确实砸下真金白银。

今年 3月末，趣店旗下的跨
境电商平台万里目，一入局就大
搞“百亿补贴”的噱头，以低价奢
侈品的打法试图抢占市场。

趣店 2019年四季度财报显
示，截至2019年12月31日，其账
面现金及现金等价物仅为 28.6
亿元。截至10月30日收盘，趣店
的总市值约为22.74亿元。显然，
趣店体量离百亿相差甚远。

而拼多多“百亿补贴”真的
有100亿吗?

第三方数据研究团队“超对
称技术”报告显示，仅 2019年第
四季度，拼多多为百亿补贴投入
的补贴额就达到50亿元左右，平

均每件商品的补贴率约为15%。
再根据拼多多 2020年第二

季度的财报数据显示，在补贴和
推广费用上，就花了91.14亿元，
同比增长49%。

如果照此估算，拼多多的百
亿补贴只会多不会少，大概率不
会低于100亿元。

互联网补贴时代厮杀

互联网补贴最早被人熟知
的，是网约车领域。2014 年，滴
滴打车和快的打车发生激烈的
补贴大战，堪称“请全国人民打
车”。网约车企业用烧钱的方式，
烧出了人气和流量。

无补贴难扩张，不论是新创
企业，还是老牌巨头，补贴成为
招牌动作。看上去是平台心甘情
愿被“薅羊毛”，实际上是生死大
战，熬不住的，只能倒下。

“平台拼多多去年率先‘百
亿补贴’+‘天天领现金’等策略，
快速拉高了拼购类电商获客成
本，加上京东、苏宁易购、聚划算
等的加入，在这种激烈竞争的局
面下，中小社交电商自然无以为
继，‘丛林法则’导致优胜劣汰。”
网经社电子商务研究中心主任
曹磊表示。

王欣（化名）是全球最大布
匹纺织品集散地、广州中大纺织
产业商圈的一名个体户，主要做
布料花边生意，是服装纺织行业
的供应链上游商家。但平台的补
贴低价风暴依然波及她的生计。

“电商平台上的服装价格卖得有
多低，我的批发价格就会被压得
更低。”早在去年，王欣曾对记者
如此表示。

“百亿补贴如果持续，一方
面消费者有可能产生消费疲惫
感，也可能会像直播一样，形成

‘唯价格论’的消费习惯。”上海
财经大学电子商务研究所执行
所长崔丽丽向记者表示，平台营
销策略与消费者的消费行为之
间肯定会有一定的相互关系，但
应该是良性的相辅相成，互相适
配才对。

毫无悬念的是，互联网的补
贴大战只会愈演愈烈。而消费者
或许只想问，什么时候会出现千
亿补贴?

据《时代周报》

百亿补贴真相：

看不见的低价“潜规则”，你真的赚了吗？

据新华社电 “细雨生寒未
有霜，庭前木叶半青黄。”《中国
天文年历》显示，北京时间 11月
7 日 7 时 14 分将迎来“立冬”节
气。此时节，水始冰，地渐冻，日
照短，寒风劲。

历史学者、天津社科院研究

员罗澍伟介绍，“立冬”节气在每
年的 11月 7日或 8日，它是二十
四节气中的第十九个节气，也是
冬季的第一个节气。我国民间习
惯上把这一天当作冬季的开始。

古籍《月令七十二候集解》
说：“冬，终也，万物收藏也。”意

思是说，此时节万物趋于休止，
以养精蓄锐，为来年春季勃发

“蓄能积势”。
“古人认为，秋冬之气交于

‘立冬’。‘立冬’过后，‘西风渐作
北风呼’，冬季来临。我国民间素
有‘立冬补冬’的习俗，据传以饺

子进补，冬天才不会怕冷。”罗澍
伟说。

“立冬”过后，日照逐渐缩
短，气温继续下降，“纷纷红叶满
阶头”“今宵寒较昨宵多”。虽然
偶尔也会出现日丽风和、舒适温
暖的“小阳春”天气，但冷空气已

具较强的态势，活动开始频繁。
古人认为，一过“立冬”，阳

气潜藏，阴气盛极，寒为阴邪，最
易伤阳。“因此，除适时进补外，
还要增加睡眠时间，以利封藏而
养阳气。”罗澍伟说。

据新华社电 电商促销先
提价再折价行不通了。市场监管
总局 5日公布《规范促销行为暂
行规定》，涵盖有奖销售、价格、
免费试用等促销方式，自今年
12月起施行。

暂行规定对虚假促销、不履行
优惠承诺、巨奖销售等行为明确了
相关的监管原则，规范经营者促销
行为，维护公平竞争市场秩序。

针对经营者在开展促销时
“先提价、再折价”的现象，明确

规定折价、降价的基准等。经营
者开展价格促销活动有附加条
件或者期限的，应当显著标明。

暂行规定还明确，经营者在
促销活动中提供的奖品或者赠
品，必须符合国家有关规定，侵

权产品、不合格产品、国家明令
淘汰并停止销售的商品，不得作
为奖品和赠品。

针对有奖销售方式等促销
经营行为，暂行规定明确了有奖
销售的类别，细化了不正当有奖

销售行为的认定标准，将抽奖式
有奖销售的最高奖金额由原来
的五千元提高到五万元，并对经
营者在有奖销售过程中的义务
进行了规定，为企业合规提供更
加明确的指引。

秋色已老，红叶满阶

今日7时14分“立冬”

市场监管部门公布促销新规：

不得先提价再折价


